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60. Peter Herde, Niccolò Machiavelli, ‘Il Principe’ (1532) und die
Staatskunstlehren . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 725

61. Andreas Kühne/Stefan Kirschner, Nicolaus Copernikus, ‘De
Revolutionibus Orbium Coelestium’ (1543) und das Neue
Weltbild . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 734

62. Bernhard Kelle, Abraham Ortelius, Theatrum Orbis Terrarum
(1570) und die Entwicklung der Atlanten . . . . . . . . . . . . . . . . 746

63. Ernst Fischer, Bestseller in Geschichte und Gegenwart . . . . . . . 764
64. Bernd Dolle-Weinkauff, Entstehungsgeschichte des Comic . . . . . 776

XI. Geschichte der Printmedien und ihrer Erforschung VI:
Flugblatt und Flugschrift I: Herstellung, Vertrieb und
Forschungsgeschichte

65. Eva-Maria Bangerter-Schmid, Herstellung und Verteilung von
Flugblättern und Flugschriften in ihrer geschichtlichen
Entwicklung . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 785

66. Wolfgang Harms, Forschungsgeschichte der Flugblätter und
Flugschriften . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 790

XII. Geschichte der Printmedien und ihrer Erforschung VII:
Flugblatt und Flugschrift II: Kommunikative und
ästhetische Analysen sowie geschichtliche Längs- und
Querschnitte in Auswahl

67. Erich Straßner, Kommunikative Aufgaben und Leistungen des
Flugblatts und der Flugschrift . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 794

68. Johannes Schwitalla, Präsentationsformen, Texttypen und
kommunikative Leistungen der Sprache in Flugblättern und
Flugschriften . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 802

69. Michael Schilling, Geschichte der Flugblätter und Flugschriften
bis um 1700 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 817

70. Sigrun Haude, Geschichte von Flugblatt und Flugschrift als
Werbeträger . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 820



IXInhalt

XIII. Geschichte der Printmedien und ihrer Erforschung VIII:
Zeitung und Zeitschrift I: Technik

71. Roger Münch, Technische Herstellung von Zeitungen und
Zeitschriften bis ins 20. Jahrhundert . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 825

XIV. Geschichte der Printmedien und ihrer Erforschung IX:
Zeitung und Zeitschrift II: Geschichte des Verlags-
und Distributionswesens

72. Volker Schulze, Geschichte der Zeitungs- und
Zeitschriftenverlage . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 831

XV. Geschichte der Printmedien und ihrer Erforschung X:
Zeitung und Zeitschrift III: Kommunikative und
ästhetische Analyse

73. Erich Straßner, Kommunikative Aufgaben und Leistungen der
Zeitung . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 837

74. Erich Straßner, Kommunikative Aufgaben und Leistungen der
Zeitschrift . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 852

75. Ulrich Püschel, Präsentationsformen, Texttypen und
kommunikative Leistungen der Sprache in Zeitungen und
Zeitschriften . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 864

XVI. Geschichte der Printmedien und ihrer Erforschung XI:
Zeitung und Zeitschrift IV: Forschungsgeschichte

76. Hartwig Gebhardt, Forschungsgeschichte der Zeitung . . . . . . . 881
77. Hans Bohrmann, Forschungsgeschichte der Zeitschrift . . . . . . . 892

XVII. Geschichte der Printmedien und ihrer Erforschung XII:
Zeitung und Zeitschrift V: Geschichtliche Längs- und
Querschnitte in Auswahl

78. Kurt Koszyk, Allgemeine Geschichte der Zeitung . . . . . . . . . . 896
79. Erich Straßner, Historische Entwicklungstendenzen der

Zeitungsberichterstattung . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 913
80. Gerhardt Petrat, Geschichte des Intelligenzblattes . . . . . . . . . . 923
81. Hans-Wolfgang Wolter, Geschichte des General-Anzeigers . . . . . 931
82. Heinz-Dietrich Fischer, Geschichte der Parteizeitung . . . . . . . . 939
83. Jörg Hennig, Geschichte der Boulevardzeitung . . . . . . . . . . . . 955
84. entfällt
85. Hasso Reschenberg, Geschichte der Fachzeitschriften . . . . . . . . 965



X Inhalt

XVIII. Geschichte der Printmedien und ihrer Erforschung XIII:
Das Plakat I: Herstellung, Vertrieb und
Forschungsgeschichte

86. Johannes Kamps, Herstellung und Verteilung des Plakats in
seiner geschichtlichen Entwicklung . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 974

87. Johannes Kamps, Forschungsgeschichte des Plakats . . . . . . . . . 979

XIX. Geschichte der Printmedien und ihrer Erforschung XIV:
Das Plakat II: Kommunikative und ästhetische Analysen
sowie geschichtliche Längs- und Querschnitte in Auswahl

88. Dieter Fuder, Kommunikative und ästhetische Funktionen des
Plakats in ihrer geschichtlichen Entwicklung . . . . . . . . . . . . . 985

89. Dieter Fuder, Kommunikative und ästhetische Leistungen der
Sprache im Plakat in ihrer geschichtlichen Entwicklung . . . . . . 1001

90. Bernhard Denscher, Geschichte des Plakats . . . . . . . . . . . . . . 1011
91. Robert Müller, Geschichte des Werbeplakats . . . . . . . . . . . . . 1016

Farbtafeln nach 1025

2. Teilband

XX. Technische Grundlagen der Medien II: Film

92. Wolfgang Mühl-Benninghaus, Vom Stummfilm zum Tonfilm
93. Bodo Weber, Die Film-Formate
94. Peter Kübler, Der Trickfilm

XXI. Geschichte des Films und seiner Erforschung I:
Technik

95. Ludwig Vogl-Bienek, „Projektionskunst“. Paradigma der
Massenmedien des 19. Jahrhunderts

XXII. Geschichte des Films und seiner Erforschung II:
Produktion und Distribution

96. Helmut Merschmann, Die Filmproduktion in ihrer
geschichtlichen Entwicklung

97. Carsten Fedderke, Der Filmverleih in seiner geschichtlichen
Entwicklung

98. Thorsten Lorenz, Das Kino in seiner geschichtlichen
Entwicklung



XIInhalt

XXIII. Geschichte des Films und seiner Erforschung III:
Kommunikative und ästhetische Analysen

99. Erich Straßner, Kommunikative und ästhetische Leistungen der
Sprache in der Geschichte des Films

100. Wolfgang Mühl-Benninghaus, Kommunikative und ästhetische
Funktionen des deutschen Stummfilms

101. Jürgen Felix, Kommunikative und ästhetische Funktionen des
Spielfilms

102. Wolfgang Mühl-Benninghaus, Kommunikative und ästhetische
Funktionen des deutschen Dokumentarfilms

103. Hans-Christian Schmidt, Die kommunikativen und ästhetischen
Funktionen der Filmmusik

XXIV. Geschichte des Films und seiner Erforschung IV:
Forschungsgeschichte

104. Douglas Gomery, The Research History of Film as an Industry
105. Michael Töteberg, Forschungsgeschichte des Kinos

XXV. Geschichte des Films und seiner Erforschung V:
Filmgeschichtliche Fallstudien

106. Hans-Werner Ludwig, D. W. Griffith
107. Frank Kessler, Die Ufa in der Weimarer Republik (191821933)
108. Janina Urussowa, Der russische Film. Lev Kuleshov, Vsevolod

Pudovkin, Sergei Eisenstein
109. Olaf Schumacher/Hans J. Wulff, Warner, Fox, Tobis-Klangfilm

und die Anfänge des Tonfilms (zwanziger Jahre)
110. Hans-Peter Rodenberg, Der klassische Hollywoodfilm der

dreißiger und vierziger Jahre
111. Gianni Rondolino, Der italienische Neorealismus (Rosselini, De

Sica, De Santis, Visconti, Fellini, Antonioni)
112. Klaus Peter Walter, Das ‘cinéma des auteurs’ und die Nouvelle
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