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Resumen: El presente trabajo analiza los reportajes publicados entre febrero y
agosto de 2020 en dos periédicos del Pert en torno a la pandemia del nuevo coro-
navirus relacionados con China. Empleando el método de base de datos y la Teoria de
Evaluacion, se disecciona la actitud y la posicion detrés de los titulares de dichas
informaciones, descifrando la imagen de China a ojos de los medios de comunicacién
peruanos, y se revelan las relaciones reales entre China y el Peru, asi como la
ideologia peruana subyacente a sus discursos. Este estudio descubre que los repor-
tajes se basan en una actitud predominantemente positiva y que presentan a China
con la imagen de una gran nacién con alto nivel de gobernanza, con poderio cien-
tifico y tecnoldgico y responsabilidad en diversos temas, lo que valida una posicion
del Pert basada en sus propios intereses reales de desarrollo. La actitud negativa en
lo relativo al debate sobre el origen de la epidemia del coronavirus refleja la opcién
estratégica del Peru de “entre dos aguas” ante el regreso a la “Doctrina Monroe” de la
Administracién de Trump impuesta en la region latinoamericana por Estados
Unidos.

Palabras clave: Andlisis critico del discurso; el Pert; la imagen antiepidémica de
China; reportajes de los medios de comunicacién

Abstract: This paper studies the reports of China-related COVID-19 epidemic reports
from Peru’s two major mainstream newspapers from February to August of 2020.
Employing the database method and appraisal theory, it analyses the attitude behind

*Corresponding author: Peng Liu, Beijing International Studies University, Chaoyang District,
Dingfuzhuangnanli #1, Beijing, 100024, China, E-mail: 15010051900@163.com. https://orcid.org/0000-
0003-1364-7922

8 Open Access. © 2023 the author(s), published by De Gruyter. This work is licensed under the
Creative Commons Attribution 4.0 International License.


https://doi.org/10.1515/sai-2022-0009
mailto:15010051900@163.com
https://orcid.org/0000-0003-1364-7922
https://orcid.org/0000-0003-1364-7922

DE GRUYTER La imagen antiepidémica de China en el Perd —— 125

the titles of the above reports, decodes the image of China in the eyes of the Peruvian
media, and reveals the relations between China and Peru and the Peruvian ideology
behind the discourse. The study finds that the reports are based on a positive attitude,
and China are presented with the image of a great nation with high level of gover-
nance, strong scientific and technological strength and responsibility for several
topics, which validates Peru’s observational perspective that is based on its own real
development interests. The negative attitude on the issue of the debate over the
origin of the coronavirus epidemic reflects Peru’s strategic choice to “sit on the fence”
in the face of the U.S. Trump administration’s return to “Monroeism."

Keywords: China’s anti-epidemic image; critical discourse analysis; media reports;
Peru

Desde que la Organizacion Mundial de la Salud (OMS) declaré que el brote de
coronavirus constituia una “emergencia de salud publica internacional” el 30 de
enero de 2020, numerosos medios de comunicacién del mundo han informado
sucesivamente sobre el primer brote de dicha epidemia en China. A ojos de los
principales medios de comunicacién de muchos paises del Norte, incluidos los paises
desarrollados de Europa y los Estados Unidos, la imagen antiepidémica de China
tendia a ser negativa debido a las discrepancias ideolégicas y otros factores geopo-
liticos relacionados con el miedo de ascenso de estatus internacional de China. Cabe
preguntar, en el Sur, ;como ven las naciones latinoamericanas la lucha de China
contra la pandemia? Vamos a ver la imagen de China reflejada en la prensa del Peru
en aquellos momentos criticos.

1 Revision de la literatura

Hay dos maneras de moldear la imagen nacional: “automoldeado” por sus propios
ciudadanos y “moldeado por Otros”, esto es, por otros paises y naciones. En el
contexto de la globalizacidn, los intercambios nacionales son cada vez mas estrechos,
y la evaluacion de otros paises y naciones a menudo determina el grado de reco-
nocimiento del pais en el mundo, afecta las relaciones exteriores con él, y luego
efectua ciertas repercusiones en sus desarrollos politico, econdmico, cultural.
La implantacién de una imagen nacional positiva en el mundo se ha convertido en un
consenso y un objetivo de las estrategias diplomadticas de los paises.

Sin embargo, en la comunidad internacional, los paises varian en poder, y las
potencias tienden a dominar y manipular el moldeamiento de la imagen de otros. En
el orden internacional actual, los paises occidentales como Europa y los Estados
Unidos ocupan una posicién dominante actudndose en el “centro” del globo,
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mientras que un gran numero de paises en desarrollo todavia se ubican en una
posicién relativamente “dependiente” o “periférica”. En el viejo orden de comuni-
cacion internacional dominado por los paises occidentales, algunos de sus medios
vilipendiaban arbitrariamente la imagen de los paises y pueblos del tercer mundo
con una actitud de superioridad (etnocentrismo), y las imagenes creadas por ellos a
menudo se convierten en estereotipos, si no fueran negativos, como la pobreza, la
falta de democracia, la dictadura, el atraso tecnoldgico y cultural (Van Dijk, 2008).
Estos son prejuicios que pueden simplificar los procesos cognitivos humanos y
tienden a ignorar las diferencias y causar sesgos de razonamiento y de evaluacién.
La cobertura negativa de los asuntos de China por parte de los medios de comuni-
cacion de los paises desarrollados no solo afecta la comprension y el conocimiento de
China por parte del publico occidental, sino que también afecta la imagen de China a
ojos de las audiencias de los paises en desarrollo de Asia, Africa y América Latina.
Estupinan (2017) ha examinado la imagen de China en América Latina: en las esferas
econdmica y de inversién, China es retratada como un socio favorable, pero existe un
alto nivel de sentimiento negativo hacia ella en América Latina en areas como el
medio ambiente, los derechos de autor, la democracia y el desarrollo militar. Se
descubre que la principal fuente de reportajes relacionados con China en América
Latina viene de las agencias de noticias estadounidenses o europeas. El enmarcar de
los medios latinoamericanos hacia ella se influencia por los estereotipos occidentales
porque los contactos entre Ameérica del Sur y Asia estdn mediados por los principales
medios internacionales. Xiang (2013) ha analizado la imagen nacional de China en las
redes sociales internacionales en inglés. Revela que estas redes sociales, como
Twitter, Facebook, Diggers y Reddit, presentaban una imagen neutral y diversa de
China en términos econémico, cultural y tecnoldgico. Si bien estas redes sociales
internacionales utilizan en su discurso expresiones como “China fascinante” y
“China innovadora” para construir la imagen nacional de China en d&mbitos cultural
y tecnoldgico, también repiten acriticamente los estereotipos sobre la sociedad, la
politica, la religion y la etnia chinas. Se puede ver que, aunque la imagen de China en
la vision del Norte Global es cada vez mas variada, los estereotipos negativos sobre
ella todavia estdn profundamente arraigados.

Por lo tanto, es necesario llevar a cabo una investigacion del discurso medidtico
relativo ala imagen de China desde la perspectiva del Sur Global para comprender de
manera integral y objetiva la imagen de una China “moldeada por Otros”. Tras surgir
la epidemia de COVID-19 a principios de 2020, los medios de comunicacion del mundo
se centraron en China, y se publicaron una gran cantidad de reportajes sobre la lucha
de nuestro pais contra la epidemia. Li & Zhao (2020) han estudiado la imagen de
China segun los reportajes de los principales medios de comunicacion de Senegal,
encontrando que laimagen de China a ojos de los medios senegaleses es positiva; Gao
Jinping et al. (Gao & Jing, 2020, Gao et al., 2020; Gao & Xu, 2020) han analizado
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sucesivamente las actitudes y la imagen de China proyectada por los principales
medios de difusion en seis paises occidentales, el Reino Unido y Oriente Medio, en sus
reportajes relacionados con China sobre la epidemia del COVID-19. Entre ellos, los
medios de comunicacion de los paises occidentales cuestionaron, distorsionaron y
malinterpretaron a China en la epidemia, plasmandole una imagen negativa. Sin
embargo, a ojos de los medios de comunicacion de los paises de Oriente Medio, la
imagen de China se considera positiva; Kou Zixia et al. (2020) han analizado la 16gica
delosreportajes relacionados con China de The New York Times durante la pandemia
y ha descubierto que la cobertura negativa de este medio de comunicacion sobre
China se reflejaba principalmente en una descripcién unilateral, distorsién y exa-
geracion de los hechos, cinismo e interpretacién excesiva. Chen et al. (2020) han
utilizado una cuantia de datos de Twitter y métodos de andlisis de sentimiento
basados en aspectos para revelar la imagen nacional de China después del brote de la
pandemia. Encuentran que el sentimiento del publico comun y corriente hacia China
cambié de no negativo a negativo debido a un aumento de los factores negativos
relacionados ideolégicamente y una disminucién de los factores no negativos rela-
cionados con los hechos. Mu et al. (2021) han efectuado un analisis critico del discurso
de The New York Times sobre los reportajes relacionados con la epidemia de China
para revelar la ideologia de los medios y la imagen china detras de las noticias
estadounidenses. Segun su estudio, The New York Times pone a China en oposicién a
los Estados Unidos y otros paises occidentales y, hasta cierto punto, ve a China como
un estado amenazante y autoritario. Se puede concluir de lo anterior que la inves-
tigacién actual sobre la imagen antiepidémica de China se basa principalmente en la
perspectiva de los medios de comunicacién del Norte Global de los paises occi-
dentales, y son escasos estudios realizados desde la perspectiva de los medios del Sur
Global, como los paises latinoamericanos.

Entre los paises latinoamericanos, el Peru fue uno de los primeros en establecer
relaciones diplomaticas con China, y también la nacién con el mayor nimero de
didsporas chinas en América Latina. China y el Perti siempre han mantenido
intercambios politicos y econdmicos amistosos y estrechos, y establecieron una
relacion de asociacion estratégica integral. En la actualidad, China ya es el mayor
socio comercial del Peru, la primera fuente de importacion y el primer destino de
exportacion. Por lo tanto, un andalis de los reportajes de los principales medios
peruanos para conocer la imagen antiepidémica de China tiene una alta repre-
sentatividad y es innovador un estudio de la imagen de China a ojos de los paises del
Sur Global y de las relaciones de poder, asi como la interaccién ideoldgica entre los
paises Sur-Sur.
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2 Marco tedrico y métodos aplicados

El Andlisis Critico del Discurso toma las cuestiones sociales como punto de partida y
explora la relacién dialéctica entre el discurso, el poder y la ideologia en la préctica
social a través de la descripcion lingtiistica de los textos. Estudiosos como Fairclough,
Wodak y van Dijk argumentan que el poder en la sociedad a menudo se distribuye de
manera desigual (Wodak & Meyer, 2009). En el campo de periodismo y comunicacién
internacionales, los sujetos ideoldgicos a menudo compiten por el derecho a hablar
en un determinado campo a través del discurso periodistico. Los reporteros de
noticias generan conciencia de “Nosotros” a través de la percepcion e identificacién
de la identidad propia, y producen la divisién de sujetos de poder “Nosotros-Otros” a
través del equilibrio de poderes entre los narradores y los objetos reportados. Como
portador de relaciones de poder social desequilibradas, el discurso periodistico se
basa sobre la ideologia representada por “Nosotros” para juzgar al “Otros”, y logra el
objetivo practico de construir una realidad, moldear una imagen y crear consenso,
de modo que el discurso periodistico se ha convertido en el principal objeto de inves-
tigacién del andlisis critico del discurso porque implica relaciones explicitas o
implicitas de discriminacién, poder y control.

El andlisis critico del discurso utiliza la lingiistica funcional sistémica de
Halliday en su enfoque lingiiistico. Halliday (1994) argumenta que el lenguaje tiene
tres metafunciones: una funcién conceptual, una interpersonal y una textual. Entre
ellas, la funcion interpersonal se refiere a la faceta que refleja la relacion entre las
personas, expresando la identidad, el estatus, la actitud, la motivacién y el juicio del
autor y el anélisis de las cosas, expresado principalmente a través del tono y la
modalidad. Martin (2000) amplié aun mds la funcién interpersonal de la lingiiistica
funcional sistémica y propuso la Teoria de Evaluacién. Segun dicha teoria, a través
del analisis funcional de diversos recursos de evaluacién en el discurso, los usuarios
del lenguaje obtienen la interpretacion de la posicion, el punto de vista y la actitud
ante una situacion. Los recursos de evaluacién se pueden dividir en tres sistemas
principales: un sistema de actitud, uno de intervencién y uno de gradacion. El
sistema de actitud, a su vez, se divide en tres subsistemas: afecto, juicio y apreciacion.
El subsistema de juicio se divide en dos dimensiones, juicio social y sancién social.
El juicio social se clasifica en criterios positivos y negativos, que se manifiestan
principalmente como envidia o disgusto. La connotacion positiva significa que el
estado de las cosas es digno de alabanza, afirmacion o envidia, y la negativa significa
que el estado de los asuntos merece ser criticado, lo cual es una evaluacion moral. Las
sanciones sociales también se dividen en positivas y negativas. La connotacién
positiva significa que el estado de las cosas es digno de elogio, y la connotacién
negativa significa que es reprensible, lo cual es una evaluacion legal (Wang, 2001).
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Por otro lado, la dimension de juicio soicial se divide en tres subdimensiones:
normalidad, capacidad y resiliencia. La normalidad evidencia si el estado contiene
excepcion; la capacidad indica si el objeto de descripcion es susceptible de ser
reforzado o consolidado; la resiliencia refleja si el objeto es bravo o confiable. La
dimensién de sancion soicial también se divide en dos subdimensiones: honestidad y
adecuacion (Véase la Figura 1). Los productores del discurso periodistico seleccionan
los elementos de acuerdo con la posicion de “Nosotros” y juzgan a las personas y
cosas narradas, y tal evaluacion positiva o negacion a menudo transmite una emo-
cidn socializada, cambiando e incluso distorsionando la evaluacion cognitiva del
lector, para alcanzar el propoésito de construir una realidad en la mente del lector y
dar forma a la imagen de los “Otros”. El sistema de actitud en la Teoria de Evaluacion
se ha convertido asi en un marco de andlisis linglistico efectivo para estudiar la
relacion entre el poder y la ideologia en el discurso periodistico.

Al mismo tiempo, la lingtistica de corpus constituye un tipo de investigaciéon
cuantitativa impulsada por la estadistica, y su método combinado con el andlisis
critico del discurso ha sido ampliamente utilizado en la investigacion por parte de
académicos a nivel internacional. El corpus puede fijar y resumir el discurso pro-
ducido por los usuarios del lenguaje en diferentes momentos y lugares, asimismo,
presentar claramente los elementos del lenguaje o la coocurrencia entre los ele-
mentos del lenguaje en un cierto orden en forma de una lista, a fin de proporcionar
evidencia objetiva observable y cuantificable para la investigacion. Por ejemplo, Kim
(2014) ha analizado el corpus de reportajes de los medios estadounidenses y ha
explorado su construccién discursiva de la imagen de Corea del Norte a través de
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Figura 1: El sistema de juicio y sus items lexicales (Martin y White 2005: 53).
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métodos de las filas de indice. Por lo tanto, el presente estudio aprovecha la base de
datos de Factiva, utiliza “Coronavirus” y “China” como términos clave de busqueda,
toma del uno de febrero al 31 de agosto de 2020 como el rango de fechas de busqueda,
y busca en los dos principales medios de comunicacién peruanos (Agencia Andina de
Noticias y El Comercio), y finalmente se obtienen 75 reportajes relevantes de los
medios peruanos y se construye un pequefio corpus.

Por lo tanto, este articulo analiza primero la actitud hacia China encarnada en
los titulares de los reportajes de los principales medios de comunicacién del Peru
mediante el uso del subsistema de juicio bajo el sistema de actitud de la Teoria
de Evaluacién, luego analiza la actitud de los medios peruanos hacia el hecho
antiepidémico de China, asi como la imagen de China a través de la herramienta de
indice de vocabulario de corpus, y finalmente examina, detras del discurso mediatico
peruano, las relaciones de poder y la interaccion ideoldgica entre China y Peru, dos
paises en vias de desarrollo.

3 Analisis de la imagen de China en las
informaciones de los medios peruanos sobre la
epidemia en China

3.1 Analisis de palabras clave y tématicas de los reportajes

Un listado de palabras clave es, en un determinado texto o un determinado lote de
textos, el vocabulario que tiene una mayor frecuencia de aparicion que la del corpus
de referencia. La lista de palabras clave se muestra la siguente tabla (Tabla 1):

Excluyendo los términos de busqueda como “China”, “epidemia”, “coronavirus”
y “Peru", entre las veinte palabras clave, los principales medios de comunicacion
peruanos centraron sus reportajes en aspectos tales como, la investigacién y el
desarrollo de vacunas, los debates entre China y los EE.UU. acerca del origen del
brote epidémico, la lucha de China contra la epidemia, el papel de la OMS en la lucha
mundial contra la pandemia, entre otros temas.

A través de la lectura detallada de los referidos 75 reportajes en torno a la
epidemia en China cubiertos por los medios de comunicacion del Peru, se puede
obtener ocho lineas tematicas (Tabla 2): debate entre China y EE.UU. en torno al
origen del brote epidémico, lucha contra la epidemia en China, cooperacién anti-
epidémica sino-extranjera, investigacion y desarrollo de vacunas de China, la epi-
demia en Beijing, la epidemia en Wuhan, la lucha antiepidémica en Pertd y la
antiepidémica global.
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Tabla 1: Lista de palabras clave del corpus basado en los reportajes relacionados con China entornoala
epidemia en los medios de comunicacién peruanos.

Numero Término Valor clave Frecuencia
1 chino 67.61 199
2 china 106.73 165
3 peruano 140.22 164
4 coronavirus 3684.95 153
5 vacuna 197.53 124
6 unir 8.17 113
7 virus 90.32 104
8 pandemia 995.78 101
9 estados 12.94 98
10 Beijing 472.56 80
1 OoMS 246.15 77
12 prueba 9.37 75
13 Trump 69.18 74
14 salud 7.17 74
15 Wuhan 1482.89 63
16 Pera 22.46 52
17 mundial 7.17 47
18 epidemia 148.25 44
19 contagio 211.7 42
20 estadounidense 15.34 42

Tabla 2: Tematica hacia China en los reportajes de los medios peruanos en torno a la epidemia.

Tematica Cantidad de reportajes Porcentaje
Debate entre China y EE.UU. sobre el origen del brote epidémico 17 23 %
Lucha antiepidémica de China 7 9 %
Cooperacion antiepidémica sino-extranjera 14 19 %
Investigacién y desarrollo de vacunas en China 12 16 %
Epidemia en Beijing 7 9 %
Epidemia en Wuhan 4 5%
Lucha antiepidémica en Per(i 2 3%
Lucha antiepidémica global 12 16 %

3.2 Analisis de actitud que reflejan los titulos de los reportajes

De los 75 reportajes, 53 estan relacionados con China. La Teoria de Evaluacion de
Martin es una extension integral de las funciones interpersonales segun la lingiiistica
funcional sistémica, que expresa la identidad, el estatus, la actitud, la motivacion y
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el andlisis de juicio de las cosas del autor. Por lo tanto, las herramientas gramatical-
1éxicales proporcionadas por el subsistema de juicio bajo el sistema de actitud de esta
Teoria se pueden utilizar para analizar las actitudes de los medios peruanos que
involucran a China.

Segun la Tabla 3 (Tabla 3), de un total de 53 titulares, 25 expresan una actitud
positiva y solo 1 refleja una actitud negativa. De ellos, 15 titulares reflejan la creencia
de que las medidas adoptadas por China en la lucha contra la epidemia han
demostrado su capacidad, mientras que 10 titulares muestran que los medios
peruanos creen que el proceso antiepidémico de China ha demostrado resiliencia.
Solo un titular sostiene que la capacidad antiepidémica de China es insuficiente. En
cuanto a la dimension de sanciones sociales, 20 titulares manifiestan actitudes
positivas y 7 titulares proyectan actitudes negativas segun la percepcion de los
medios peruanos. Entre ellos, 7 titulares muestran que los medios peruanos consi-
deran que la actitud antiepidémica de China es franca y honesta, mientras que 5
titulares sostienen una opinion opuesta. Ademas, 13 titulares revelan que los medios
consideran adecuada la forma en que China ha enfrentado la epidemia, mientras que
2 titulares sostienen una conclusién contraria.

Ahora se seleccionan titulares de unos reportajes representativos para analizar
las actitudes positivas y negativas mostradas en ellos de acuerdo con el subsistema de
juicio bajo el sistema de actitud de la Teoria de Evaluacion.

Ejemplo 1: “Brasil inicia pruebas contra el COVID-19 con vacuna desarrollada en laboratorio
chino

Esta frase indica que la tecnologia de vacunas biolégicas de China estd relativamente
avanzada, de modo que Brasil cooperard con China para comenzar ensayos de las
vacunas contra la neumonia causada por el coronavirus que fueron desarrolladas en
China. La tecnologia avanzada de las vacunas es espejo que refleja los niveles
cientificos y tecnoldgicos de un pais, y esta frase muestra la apreciacion de los medios
peruanos por las capacidades biotecnoldgicas de China y de ahi una actitud positiva.

Tabla 3: Andlisis de actitudes que reflejan los titulos de los reportajes peruanos.

Sistema Dimension Dimension Actitud positiva Actitud negativa
Juicio Juicio social Normalidad 0 0
Capacidad 15 1

Resiliencia 10 0

Sancién social Honestidad 7 5

Adecuacién 13 2
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Ejemplo 2: “China en gran alerta por rebrote del virus”

Desde la perspectiva del juicio social, la declaracién anterior refleja la preocupacion
de los medios peruanos por las capacidades de prevencién y control de la epidemia
de China, y refleja una actitud mas bien negativa.

Ejemplo 3: “Estudiantes vuelven a clases en China”

Esta frase muestra que después de varios meses de prevencién y control de la
epidemia, China ha reanudado las clases con presencia fisica, lo que demuestra la
resiliencia de la gobernanza del gobierno chino durante la crisis epidémica y refleja
una actitud positiva de los medios peruanos.

Ejemplo 4: “Jefe del Gabinete se reuni6 con el embajador de China en el Perd”

Desde la perspectiva de sanciones sociales, la reunion entre el Jefe de Gabinete de
Ministros peruano y el embajador de China en el Peru sobre cooperacion en salud
publica mostré la franqueza y la buena voluntad del Gobierno chino en la coope-
racién antiepidémica. Esta frase muestra una actitud positiva de los medios perua-
nos hacia la diplomacia china.

Ejemplo 5: “OMS enviara equipo investigador a China”

Desde la perspectiva de sanciones sociales, la frase anterior transmite indirecta-
mente la preocupacion de los medios peruanos por la posibilidad de cooperacion con
la OMS en la investigacion sobre el origen de la epidemia, transmitiendo una actitud
mas bien negativa.

Ejemplo 6: “Gobierno chino contribuye con importante donacién al Gobierno peruano”

La frase anterior muestra que los medios peruanos apreciaban la asistencia de China
al Pert, el cual necesitaba urgentemente materiales antiepidémicos, transmitiendo
una actitud positiva.

Ejemplo 7: “Trump ataca a China por gestion ante el COVID-19”

Desde la perspectiva de sanciones sociales, los medios peruanos transmitieron
indirectamente las dudas de los medios peruanos sobre la idoneidad de la respuesta
de China a COVID-19 al informar las opiniones del expresidente estadounidense
Trump, reflejando una actitud relativamente negativa.
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3.3 Analisis de imagen por coocurrencia contextual en los
reportajes

El método bésico de andlisis del corpus es el indice de palabras, es decir, la coocu-
rrencia contextual, con utilizacion de la herramienta “Busqueda de palabras clave
con contexto (KWIC)” para averiguar dicha coocurrencia. Aqui, en este caso, se
selecciona la palabra clave “China” y se analizan sus combinaciones con los verbos de
acuerdo con el corpus, a fin de averiguar cdmo se edifica la imagen del Gobierno
chino ante ojos de los medios peruanos por medio del instrumento de juicio en el
sistema de actitud de Martin. En los seis casos expuestos (Tabla 4), laimagen nacional
de China se desarrolla en cuatro campos: la prevencion y control de la epidemia, la
gobernanza de la salud mundial, el origen de la epidemia, la investigacién y desa-
rrollo de vacunas. En el caso 1, la combinacién de “China” y el verbo “no considera”
indica que los medios peruanos consideran apropiada la colocacion por parte del
Gobierno chino de 46 personas infectadas asintomadticas bajo estricta observacién
médica, eshbozando asi una imagen de buena gobernanza del Gobierno chino en la
prevencion y control preciso y cientifico de la epidemia. En el caso 2, la combinacion
de “China” y “convertird” muestra que los medios peruanos creen en el compromiso
chino de hacer que las vacunas desarrolladas en China sean un bien publico global
accesible para los paises en desarrollo, transmitiendo una imagen abierta de China
que apoya activamente la cooperacion internacional contra la epidemia a través de
sus propios esfuerzos. En el caso 3, la combinacién de “China” y “escondié” muestra
que, a pesar de las citas de las opiniones de Estados Unidos y Australia, revelaron
dudas sobre si la seguridad de los experimentos bioldgicos de China estaba estric-
tamente supervisada, lo que implant6 una imagen negativa de la mala supervision
de la seguridad biol6gica de China en la mente de los lectores peruanos. En el caso 4,
la combinacidn de “China” y “anuncié” muestra que los medios peruanos valoran la
donacién de China a la Organizacién Mundial de la Salud y también describen la
imagen de China como un gran pais responsable y comprometido en la gobernanza
de la salud mundial. En el caso 5, la combinacién de “China” y “no puede permitirse”
revela que los medios peruanos creen que China tiene la tenacidad y la fuerza
para superar en la competencia de investigacion y desarrollo de vacunas a Estados
Unidos, creando una imagen internacional de China como un rival competitivo de
la superpotencia norteamericana. En el caso 6, la combinacién de “China” y “esta
intensificando” muestra que los medios peruanos reconocen altamente la expe-
riencia previa y la fortaleza técnica de China en la investigacién y desarrollo de
vacunas, y transmiten la imagen de una potencia biotecnoldgica.
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4 Las relaciones sino-peruanas y consideraciones
ideolégicas en el discurso mediatico peruano

Foucault (1969) cree que el poder no es una entidad, sino una relacién que se esta-
blecey se consolida a través del discurso. Las relaciones de poder son producidas por
el discurso, yla operacién y el mantenimiento del poder se logra a través del discurso.
Fairclough (2003) también enfatiza el papel constructivo del discurso, argumentando
que el discurso no solo refleja el mundo, sino que también puede ilustrar, componer
y construir el mundo en que estamos. Aboga por el estudio del discurso como una
préctica politica e ideoldgica, argumentando que el discurso establece, mantiene y
cambia las relaciones de poder entre diferentes entidades. Por lo tanto, después del
andlisis textual del discurso, se abordan los factores de practica social detras del
discurso, es decir, como el discurso mediatico peruano sobre la lucha de China contra
la epidemia refleja y construye las relaciones de poder y las interacciones ideoldgicas
entre China y Pert.

Las imagenes sobre China, -en su mayoria positivas y ocasionalmente negativas-,
plasmadas en los informes en torno a la epidemia en los dos principales medios de
comunicacion del Pert, reflejan en gran medida la aspiracién peruana de desarrollo
como pais emergente en América Latina y en un contexto de globalizacién econé-
mica, asi como sus intereses en los juegos entre las grandes potencias mundiales.

La cobertura positiva en torno a la epidemia en China realizada por los medios
de comunicacién peruanos se debe a las relaciones politicas amistosas y a los
estrechos vinculos econémicos y comerciales tradicionalmente cultivados entre
China y el Peru a lo largo de estos ultimos 50 afios. Los sucesivos gobiernos peruanos
han concedido la suficiente importancia al desarrollo de las relaciones con China, y el
pueblo peruano también hace gala de un sentimiento de cercania a China. Desde el
punto de vista politico, ambas partes han intercambiado visitas de alto nivel en
los ultimos afios, y la confianza politica mutua se ha ido profundizando. Durante la
visita del primer ministro Li Keqiang al Peru en 2015, China y el Pert suscribieron
diez documentos de cooperacion en materia de capacidad de produccion bilateral, en
el campo de la energia, mineria, construcciéon de infraestructuras, cuarentenas,
sanidad y desarrollo aeroespacial. Cuando el exlider peruano Kuczynski asumio la
presidencia a finales de julio de 2016, eligié China como el primer pais que visitaba,
realizando una visita de Estado al pais asidtico en septiembre del mismo afio. Dos
meses después, el presidente chino Xi Jinping realizé una visita de Estado al Perd
inmediatamente después de asistir ala 24° reunién informal de los lideres de la APEC,
llevando las relaciones bilaterales entre China y el Pert a nuevas cotas. El inter-
cambio de visitas entre los dos jefes de Estado en un periodo de tiempo tan breve
constituye un testimonio de la amistad y la madurez de las relaciones sino-peruanas.
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Econémicamente, China y el Peru son socios comerciales importantes el uno para el
otro. En 2008, los dos paises elevaron las relaciones bilaterales al nivel de asociacion
estratégica; en 2009 firmaban un Tratado de Libre Comercio, el segundo convenio de
la especie entre China y el pais de América Latina, el cual entré en vigor en 2010; en
abril de 2013 Ollanta Humala, el entonces presidente peruano, realizd una visita de
Estado a China, y ambos lideres anunciarian la elevacién de las relaciones a una
“asociacion estratégica integral”. Luego de la firma del Tratado de Libre Comercio
Chino-Peruano, China se ha convertido en el mayor socio comercial del Peru y ahora
ya es una de sus principales fuentes de inversién. En abril de 2019, el Pert y China
firmaban un memorandum de entendimiento sobre la Iniciativa de la Franja y la
Ruta. Asi, los circulos politicos y mediaticos peruanos son plenamente conscientes de
que el desarrollo del Perti no puede prescindir de la cooperacién y el apoyo de China,
y que el crecimiento econdmico del Peru depende en gran medida del crecimiento del
comercio entre los dos paises y del incremento de la inversién china en el pais
latinoamericano.

La polémica en torno al origen de la epidemia, que se pone de manifiesto en las
criticas negativas de los medios de comunicacién peruanos hacia China, no es sino un
reflejo de la toma de posicion de la ideologia dominante peruana ante el juego
estadounidense y chino en América Latina. Esta ha sido tradicionalmente conside-
rada como su “patio trasero” por los Estados Unidos y, en el pasado, cuando fun-
cionabala Doctrina Monroe, numerosos paises de América Latina se encontraban, en
efecto, firmemente supervisados por Estados Unidos. Después de los atentados del 11
de septiembre de 2001, la estrategia exterior de Estados Unidos se vio desplazada
hacia Oriente Medio, nuevo punto caliente de la guerra antiterrorista, mientras que
la atencién y las aportaciones hacia América Latina se reducian significativamente,
hasta el punto de que algunos gobiernos latinoamericanos de derechas, seguidores
en términos politicos de los Estados Unidos, experimentaron cierto grado de pérdida
y decepcién. Paises como Brasil, México, Argentina, el Pert y Colombia, frente a esta
situacidn, tuvieron que virar sus horizontes hacia la “Europa del Atlantico” y el “Asia
del Pacifico”, persiguiendo una diplomacia equilibrada en todos los frentes y
reforzando sus relaciones con la Unién Europea, Rusia, Japon, India, Corea del Sur,
Japén, China y los paises del Sudeste Asiatico a fin de reducir la excesiva dependencia
de Estados Unidos. Por otro lado, la debilitada presencia estadounidense en América
Latina permitiria que China y Rusia, junto con otras potencias extraterritoriales, se
aprovecharan de esta “situaciéon”, provocando asi el debilitamiento de la influencia
dominante de los Estados Unidos en América Latina.

Después de que Trump subiera al poder, los Estados Unidos se dieron cuenta de
que debian ajustar la politica hacia América Latina de la Administracién Obama. Por
un lado, a través de la cooperacién econémica y en materia de seguridad, lograron
fortalecer las relaciones con los paises latinoamericanos y reparar las anteriormente
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dafiadas. Por otro lado, con la finalidad de mantener su supremacia en la region,
volvieron a ejercer la Doctrina Monroe e imponer control e intervencidon mds rigu-
rosos sobre dicha region. Este ajuste se reflejaria en la orientacion de la politica
exterior del Gobierno Trump de “presionar al izquierdista y apoyar al derechista”
(Ding & Tang, 2020). En primer lugar, EE.UU. ejercia una presion creciente sobre los
regimenes radicales izquierdistas como Venezuela, Ecuador, Bolivia y Nicaragua,
habiéndose logrado éxitos preliminares. Al finales de 2019, se levant6 una ola de
protestas sociales contra el fraude revelado en las elecciones presidenciales boli-
vianas y, enarbolando valores estadounidenses, el jefe de las Fuerzas Armadas de
Bolivia y el comandante en jefe de la policia lanzaron un golpe de estado, en el que el
entonces presidente Morales, ante la encrucijada generada por las presiones
domésticas y las del exterior, se vio obligado a dimitir y a exiliarse a otro pais.

En segundo lugar, la potencia norteamericana logrd el apoyo de los regimenes
radicales derechistas a través de la colaboracién en &mbitos como el comercial y el de
seguridad, intensificando las discrepancias interiores de los paises latinoameri-
canos. En febrero de 2018, el entonces Secretario de Estado de los EE.UU., Rex
Tillerson, visit6 a México, Argentina, Peru, Colombia y Jamaica; en abril de 2019, el
nuevo Secretario, Mike Pompeo, visit6 a Chile, Paraguay, el Peru y Colombia; y, tras
una negociacion con el presidente del Peru Martin Vizcarra, se abordaba la cuestion
de cémo el Grupo de Lima podria ayudar a los inmigrantes venezolanos y cémo
deberia jugar un papel de liderazgo el Peru en dicho grupo, ademas de anunciar
que se suministrarian 30 millones de ddlares en concepto de asistencia financiera al
Pertl para la cuestion migratoria venezolana. Como ténica general, altos funciona-
rios de los EE.UU. visitan Peru frecuentemente con el propésito de construir una
alianza de valor, consolidar la relacion de aliados politicos y orientarla a largo plazo,
asi como fortalecer la cercania y simpatia hacia los EE.UU. de las clases dominantes
peruanas. Con la estrategia estadounidense de “seducir a América Latina”, el
Gobierno peruano y sus principales medios de comunicacion, sin duda alguna, en lo
referente al origen de la pandemia, tema tan importante y controversial, se distan-
cian naturalmente de China y se posicionan al lado de los EE.UU.

De acuerdo con el andlisis anteriormente hecho, los principales medios de
comunicacion del Perd en torno a la pandemia en China han publicado de forma
profusa diversas informaciones. Primero, la actitud adoptada es generalmente
positiva, mostrando dicha perspectiva de observacion del Peru que se basa en los
intereses reales de desarrollo de un pais que concede gran importancia al cuidado de
sus relaciones con China y que estd dispuesto a llevar a cabo una cooperacion
integral con el pais asidtico, incluida la colaboracién contra la pandemia, lo cual, por
otro lado, refleja el pragmatismo, apertura y equilibrio de la politica exterior del
Pertj, asi como la buena acogida y receptividad de la sociedad peruana a los inter-
cambios entre su pais y China. Segundo, en algunos aspectos controvertidos como
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aquellos que hacen referencia al origen de la pandemia, algunos medios peruanos
difunden o copian la estigmatizacién sobre China del mundo occidental, 1o cual, sin
duda, refleja que el Per, aliado de los EE.UU. y al mismo tiempo socio comercial de
China, en la confrontacién sino-estadounidense, no tiene otro remedio que adoptar
una estrategia de“situarse a horcajadas del muro” entre ambos.

Por lo tanto en lo relativo a la etiologia de la pandemia, el decidir apoyar a los
Estados Unidos constituye una reaccion natural por parte del Peru, como tantos otros
paises latinoamericanos, bajo control e intervencion mas estrictos de los EE.UU.,
maxime después de que la Doctrina Monroe volviera a ser adoptada. Ante tal
situacién desfavorable, de cara al futuro, en sus intercambios y colaboracién con las
naciones latinoamericanas, China deberia declarar y explicar mas claramente el
origen de la pandemia, a fin de lograr que la cobertura informativa extranjera
resultara cientifica y racional. Esto no solo contribuiria a la difusion de una imagen
positiva de China en América Latina, sino que también ayudaria a eliminar los
obstaculos para una mayor profundizacién de las relaciones comercial y politica
entre China y América Latina.
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