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die geschuldete Reverenz erwiesen. Aber
es geht nicht an, Porksen als einzigen
Vertreter sprachwissenschaftlich fundier-
ter Sprachkritik hinzustellen und auf der
Gegenseite Peter von Polenz zum Kron-
zeugen fiir die sprachkritische Abstinenz
der Sprachwissenschaft zu machen.
Schiewe belegt diese Einschitzung von
Polenz’ an dessen Aufsatz Funktionsver-
ben im heutigen Deutsch von 1963, in dem
von Polenz sich mit Karl Korn und Dolf
Sternberger auseinandersetzt. Einmal
lese ich schon die von Schiewe angefiihr-
ten Zitate aus diesem Aufsatz so, daf3 von
Polenz auf Grund sprachwissenschaftli-
cher Analysen zu anderen Ergebnissen
kommt als Korn und Sternberger, daf$ er
also lediglich deren Sprachkritik als ober-
flachlich und voreilig qualifiziert, nicht
aber generell der Sprachwissenschaft die
Fahigkeit und Berechtigung abspricht,
wesentliches auch zur Sprachkritik bei-
zutragen. Zum anderen hat gerade von
Polenz in seiner bereits 1985 erschiene-
nen, aber von Schiewe nicht erwghnten
Arbeit Deutsche Satzsemantik. Grundbegrif-
fe des Zwischen-den-Zeilen-Lesens einen
iiberzeugenden Beitrag zur sprachwis-
senschaftlichen Fundierung der Sprach-
kritik geleistet. Von Polenz spricht darin
von der »notwendigen Erweiterung der
Sprachkritik von der Wortkritik zur Satz-
kritik — und zwar [...] im Sinne einer
kontextbezogenen pragmatischen Satzse-
mantik« (47), die er dann auch an bei-
spielhaften Textanalysen konkret entwik-
kelt. Porksen aber — und in seinem
Gefolge Schiewe — bleiben bei der Wort-
kritik stehen, und so kommen diese
neueren —und wie ich finde zukunftswei-
senden — Ansitze einer sprachwissen-
schaftlichen Fundierung der Sprachkritik
nicht in den Blick.

Hierzu verweise ich auf den Abschnitt
XI: »Sprachkultur, Sprachkritik, Sprach-
politik« im Internationalen Handbuch zur
Fachsprachenforschung, herausgegeben

von Hoffmann, Kalverkdmper und Wie-
gand, Berlin 1999. Besonders hervorge-
hoben sei daraus — da von einem Vertre-
ter des Faches DaF stammend - der
Beitrag von Konrad Ehlich zur »Kritik
der Wissenschaftssprache«. Darin entfal-
tet Ehlich einleitend auch die verschiede-
nen Dimensionen der Sprachkritik: Diese
darf nicht auf lexikologische Aspekte
verengt werden, sondern muf§ auch syn-
taktische, handlungstheoretische und
pragmatische Fragestellungen mit einbe-
ziehen.

Sicherlich kann man der Sprachwissen-
schaft in Deutschland ihre allzu grofie
sprachkritische Enthaltsamkeit vorhal-
ten, aber es geschieht doch manches, was
in einer Geschichte der Sprachkritik er-
wiahnt zu werden verdiente.

Fazit: Schiewe gebiihrt Anerkennung da-
fiir, Klassiker der Sprachkritik durch
sorgsame Darstellungen und Interpreta-
tionen einem groferen Publikum zu-
ganglich gemacht zu haben. Auf dem
Gebiet der Erforschung und Darstellung
der Geschichte der Sprachkritik, insbe-
sondere der neueren, gibt es aber weiter-
hin — und dieser Einschdtzung wiirde
vermutlich auch Schiewe beipflichten -
noch viel zu tun.

Schlobinski, Peter; Heins, Niels-Christian
(Hrsg.):

Jugendliche und »ihre« Sprache.
Sprachregister, Jugendkulturen und
Wertesystem. Empirische Studien. Op-
laden; Wiesbaden: Westdeutscher Verlag,
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DM 49,80

(Markus Winkler, Czernowitz | Ukraine)

Die vorliegende Studie ist Ergebnis ei-
nes Projekts, das in Osnabriick von
Schiilern und Studenten gemeinschaft-
lich durchgefithrt wurde. Sie leistet
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zweierlei: Zum einen werden die betei-
ligten Schiiler erstmals in Formen des
wissenschaftlichen Arbeitens integriert,
zum anderen beleuchtet sie aus der
Binnenperspektive von Jugendlichen
das Phédnomen Jugendsprache.

Die Beitrdge der Studie folgen den
neuen Ansidtzen der Jugendsprachfor-
schung, die sich seit Ende der achtziger
Jahre verstdrkt auf pragma- und sozio-
linguistische Aspekte konzentriert. Bis
Mitte der achtziger Jahre waren die per
Fragebogen ermittelten Lexeme die ein-
zigen charakteristischen Merkmale der
Jugendsprache. Diese Untersuchungen
konnten einer authentischen Darstel-
lung des organischen Systems Jugend-
sprache nicht vollends gerecht werden.
Jugendsprache, die den Jugendlichen
haufig als Instrument zur Abgrenzung
dient und deshalb auch stindig einem
starken Wandel unterworfen ist, redu-
ziert sich ldngst nicht nur auf einzelne
illustrative Lexeme (wie geil, cool, Tussi,
dtzend, abfahren), sondern wird zuneh-
mend nach soziokulturellen Aspekten
beschrieben.

Folgende sechs Themenbereiche wihl-
ten die Autoren fiir die Untersuchung
und Charakterisierung von Jugendspra-
che aus: 1. Graffiti, 2. Musik- und
Sprachstile (HipHop, Heavy Metal,
Hard Rock), 3. Sprache von Jugendli-
chen in selbstgestalteten Radiosendun-
gen (unter dem Gesichtspunkt von Iro-
nie und Sprachspiel), 4. Sprache der
kommerziellen und politischen Wer-
bung fiir Jugendliche, 5. Jugendsprache
und Kirche und 6. Spracheinstellung
von Jugendlichen gegeniiber ihrer Spra-
che. Die Auswahl der Themenbereiche
unterstreicht bereits die enge Verbin-
dung von Ausdruck und Wirkung ju-
gendsprachlicher Auflerungen. Jugend-
sprache transportiert ebenso visuelle
wie akustische Zeichen, sie versucht mit
Mitteln der Ironie oder durch besonders

expressive Slogans aufzufallen. Der Be-
schreibung unterschiedlicher Formen
von Jugendsprache schliefit sich in den
Beitrdgen jeweils eine empirische Unter-
suchung an (Interviews mit Produzen-
ten und Rezipienten).

Bei Graffiti gehen die Meinungen weit
auseinander. Sie gehdren zum alltdgli-
chen Erscheinungsbild in den Stddten
und sind fiir die einen »Fassaden-
schmierereien« (25) und fiir die anderen
»gesellschaftliche Hilfeschreie« (25)
oder bisweilen kiinstlerisch anspre-
chende Malerei. Graffiti erscheinen in
unterschiedlichen Formen, in Symbolen
und Zeichen, in Schrift-Graffiti und in
Figuren und Bildern. Zahlreiche Abbil-
dungen illustrieren in diesem Beitrag
die verschiedenen Graffiti-Arten. In In-
terviews mit Sprayern, Kommissaren
einer Sonderkommission, betroffenen
Hausbesitzern und einem Kunstexper-
ten wird aber auch deutlich, wie stark
Graffiti die Offentlichkeit spalten und
Spannungen erzeugen kénnen.

Die Untersuchungen zum Sprach- und
Musikstil verschiedener Gruppen aus
der HipHop-, Heavy-Metal- und Hard-
Rock-Szene betonen zum einen den
starken Einfluf der angloamerikani-
schen Musikkultur, zum anderen aber
auch die wachsende Eigenstindigkeit
deutschsprachiger Produktionen. Vor
allem der deutschsprachige HipHop
boomt seit einigen Jahren in Deutsch-
land (der Durchbruch gelang wohl 1992
den Fantastischen Vier mit dem Hit die
da!?) und wird in manchen Fillen
sogar zu einem Exportschlager (z.B.
durch die Midchenband Tic Tac Toe).
Auffallend ist jedoch die Unterschei-
dung der HipHop-Szene in kommerzi-
elle und subkulturelle Produktionen.
Die Studie weist nach, daf$ sich die fiir
den breiten Markt produzierten Lieder
durch Wortwitz und einen humorigen
Umgang mit dem Alltag auszeichnen,
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innerhalb der Subkultur jedoch Texte
vorherrschen, die sich stark an US-
amerikanischen Vorbildern orientieren.
Die Texte handeln von brisanten gesell-
schaftlichen und politischen Themen
und rufen verstiarkt zu Protest und
Widerstand gegen Gewalt, Drogen und
Kriminalitiat auf.

Formen einer »gruppenspezifischen Stil-
bastelei« (111) zeigen sich aber nicht nur
in Bildern und in den Texten der Musik-
bands, sondern ebenso im ironisieren-
den und parodierenden Umgang mit
der Sprache der Massenmedien. Die
Autoren analysieren konstruierte Ra-
diobeitrdge von Jugendlichen, die die
Sprache bestimmter Personen in den
Medien (vor allem in den tdglichen
Talkshows) nachahmen und ironisch va-
rileren. Diese Parodien stellen »eine
mehr oder weniger bewufite kritische
Bewertung gesellschaftlicher Mitglieder
und Konventionen dar« (137) und offen-
baren in der zum Teil grotesken Ver-
fremdung der Sprache den Medienvoy-
eurismus und -exhibitionismus vieler
Sendungen im deutschen Fernsehen.

Politische Parteien haben ein Interesse
daran, junge Menschen anzusprechen
und sie als (zukiinftige) Wihler zu ge-
winnen. Ebenso verfolgt die Industrie
das Ziel, das junge, kaufkriftige Publi-
kum mit ihren Produkten zu iiberzeu-
gen. Die Sprache der politischen und
kommerziellen Werbung, die sich an die
jugendliche Zielgruppe richtet, spielt
dabei — neben visuellen Ausdrucksmit-
teln — eine zentrale Rolle. Politische
Werbung greift dabei nicht selten auf
bereits der Offentlichkeit aus anderen
Bereichen bekannte Slogans zuriick,
wandelt diese ab und nutzt dabei die
Assoziationen der Rezipienten aus. Die
kritische Haltung der Jugendlichen ge-
geniiber der Werbung verdeutlicht eine
Umfrage unter Osnabriicker Schiilern.

Demnach fiihlen sich fast 70 Prozent der
befragten Schiiler weder von politischer
noch von kommerzieller Werbung ange-
sprochen. Offenbar lehnen sie es ab, dal
sich Erwachsene »ihrer« Sprache bedie-
nen und sich iiber dieses Medium anbie-
dern.

Die Kommunikationsméglichkeiten der
Kirche mit Jugendlichen wird von den
Autoren als sehr eingeschrankt beur-
teilt. Zwar bemiiht sich die Kirche, Ju-
gendliche in ihre Arbeit einzubeziehen,
aber das Praxisbeispiel »Pastorenpre-
digt« zeigt, daf3 der Pastor die Jugendli-
chen kraft seiner Sprache nicht fiir sich
gewinnen kann. Allerdings darf dieses
Einzelbeispiel nicht zu generellen Ablei-
tungen beziiglich des Kommunikations-
verhiltnisses zwischen Kirche und Ju-
gend fihren.

Wie aber bewerten die Jugendlichen
selbst ihre Sprache? Dazu wurden 353
Schiiler eines Gymnasiums befragt. Fast
achtzig Prozent der Schiiler lehnen es
ab, wenn sich Lehrer der Jugendsprache
bedienen, ebenso viele Schiiler haben
eine sehr positive und selbstbewufte
Einstellung beziiglich ihrer eigenen
Sprache, sie ist hdufig Ausdruck indivi-
dueller Personlichkeit und vermittelt
nicht zuletzt ein Lebensgefiihl, in dem
sich SpagB, Direktheit, Spontaneitat, Frei-
heit und Ungezwungenheit widerspie-
geln.

Die Auswahl der Themen der Studie
scheint vielleicht beliebig und folgt
wahrscheinlich stirker den persénlichen
Interessen der Autoren. Aber eine um-
fassende Beleuchtung aller Varianten
der Jugendsprache kann nicht Ziel einer
Studie sein, deren Urheber in der Mehr-
zahl erstmalig wissenschaftliche Analy-
sen durchfiihren. Unter diesen Voraus-
setzungen ist eine Arbeit entstanden,
deren Beitrdge zu bemerkenswerten Er-
gebnissen fiihren.



