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Willie Mays oder AT&T?
7. Februar 2006

Vor Elvis, vor den Beatles und lange vor Michael Jordan gab es Willie Mays. Willie
war neu. Er war cool. Seine Baseballmiitze war frech gebogen; die Krempe wolbte
sich schwungvoll iiber den Schlifen. Wir brachten in unserer Jugendliga die Miit-
zen in dieselbe Form. Bis spit in die Nacht hinein tibten wir »The Catchg, seinen
atemberaubenden Fang bei der World Series im Jahr 1954, als er mitten ins Zent-
rum des Poloplatzes rauschte.

Dort nidmlich spielte Willie: auf dem Poloplatz in Harlem. Denn einst war der
Baseballplatz ein Polofeld. Seinerzeit gab man den Stadien bodenstindige Namen
— ein Ausdruck der Verbundenheit mit dem Ort. Manchmal ging der Name auf
die Familiennamen der ortsansissigen Besitzer zuriick, so wie das Ebbets Field in
Brooklyn und das Chicago’s Wrigley Field. Manchmal ergab er sich auch aus dem
Ort selbst, so wie beim Boston Fenway Park.

Aber die Namen waren immer mit dem Ort verkniipft. Du hortest »Polofeld«
und du wusstest, wo du warst. In Harlem. Uber die Jahre wurde dieser Baseball-
platz viermal umgelegt und umgebaut. Doch der Name blieb bestehen, weil er aus-
driickte, was ein Name traditionellerweise ausdriickt — eine Verbindung zwischen
Menschen und einem Ort.
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Dann kamen die Giants nach San Francisco. Sie spielten im Candlestick Park,
der wegen der Candlestick-Spitze in der Bucht von San Francisco' so hief3. Willie
inmitten dieser kalten Winde statt in den lockeren heiflen New Yorker Sommern
— das war kaum vorstellbar. Doch niemals verlor er sein Fingerspitzengefiihl und
seine Frohlichkeit; und jetzt ruht er natiirlich in der Hall of Fame.

Im Jahr 2000 zogen die Giants in ein neues Baseballstadion. Es war am China
Basin gelegen, ebenfalls direkt an der Bucht, aber niher an der Innenstadt und
windgeschiitzter. Das Stadion wurde nach dem Vorbild des Camden Yards in Balti-
more gebaut — ein neues Stadion, dessen Design bis ins letzte Detail einem alten
nachempfunden war. Es war in jeder Hinsicht ein voller Erfolg, auler in einer: Der
neue Platz trug nicht den Namen eines Ortes. Er trug den Namen eines Unterneh-
mens: Pac Bell Platz — was ihm eher die Atmosphire eines Biirogebidudes verlieh,
als die eines Ortes, an dem man Baseballspiele ansehen wiirde.

Spiter wurde Pac Bell* zur SBC Corporation, der Name des Baseballplatzes
inderte sich entsprechend. Danach kaufte SBC auf, was von seinem einstigen Mut-
terkonzern AT&T noch tibrig war — der Name des Baseballplatzes dnderte sich er-
neut. Beim Poloplatz in Harlem hingegen dnderte sich zwar die Struktur, aber der
Name blieb immer derselbe. In San Francisco blieb die Struktur dieselbe, aber der
Name dnderte sich andauernd, im Takt der entwurzelten Einfille der Finanzwelt.

Eine Gruppe von Fans erkannte schlieflich den letzten Namenswechsel als
Chance - fiir das Team und fiir die Stadt, und letztendlich auch fiir das Unter-
nehmen, das um o6ffentliche Aufmerksamkeit warb: Warum den Ort nicht einfach
Willie-Mays-Platz nennen? In diesem Namen wiirden sowohl die »Giants« als auch
»San Francisco« mitschwingen. Es wiirde das Herz eines jeden Baseballfans hoher
schlagen lassen. Das Unternehmen SBC oder AT&T, oder wie auch immer der
Name sein mag, wiirde dann zu den »Guten« gehéren, gewissermafien ein unter-
nehmerischer Held sein. Indem es sich mit weniger begniigte, wiirde es durch
mehr Anerkennung und Wohlwollen einen gréfleren Nutzen ziehen.

Die Fans haben also eine Webseite eingerichtet, T-Shirts verkauft und eine
Unterschriftenkampagne auf den Weg gebracht. In der Lokalpresse erschienen
Kolumnen. Mir ist niemand bekannt, der sich gegen den Namen »Mays Field«
aussprach. Gibt es eigentlich {iberhaupt Menschen, die mochten, dass ihr loka-
ler Baseballplatz den Namen eines Telekomgiganten trigt, der die Identitit dieses
Platzes einhegt und auch einen Zaun um unser Internet errichten will?

Die Fans boten einen Kompromiss an: Mays Field im AT&T Park. Win-win, wie
man so schén sagt. Ahnlich war es in Boston mit dem Boston Garden, der zum
Fleet (Bank) Centre und dann zum TD Banknorth Garden wurde. Das Mile High
Stadium in Denver wurde zum Invesco Field in Mile High. So lahm solche Misch-
l6sungen auch klingen mégen, sie erkennen immerhin an, dass Sportplitze nicht

1 | Eine Landspitze in der Bucht von San Francisco, die an einen Kerzenhalter erinnert
(Anm. der Hg.).

2 | Pac Bell ist die Kurzform von Pacific Telephone and Telegraph Company, einer Fir-
ma, die seit Beginn des 20. Jahrhunderts in Kalifornien den Telekommunikationsmarkt be-
herrscht (Anm. der Hg.).
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nur Reklameflichen fiir Unternehmen sind. Es sind Orte mit Geschichten — und
auf diese Geschichten kommt es an.

In San Francisco war nicht einmal das moglich. Der Pac Bell Park, der zum
SBC Park wurde, wurde danach zum AT&T Park. Statt an Willie zu erinnern, wie
er locker aufs Feld lduft, entschieden sich die Giants dafiir, das Telefonmarketing
zur Abendbrotzeit in Erinnerung zu rufen.

In einer Nebenvereinbarung legten sie fiir die rechte Platzhilfte den Namen
»Levi's Landing« fest, im Rahmen einer »strategischen Partnerschaft« mit dem
Unternehmen Levi Strauss Company, das dafiir iiber einen Zeitraum von sechs
Jahren jihrlich eine Million Dollar bezahlt.

Aber die Fans geben nicht auf. Den Giants mag der Park gehéren und AT&T
die Namensrechte, aber keinem von beiden gehéren Sprache und Worter, so wie
wir sie aussprechen. Wir kénnen den Ort nennen, wie wir wollen. Wir kénnen ihn
Willie Mays Field nennen, auch wenn ihnen das nicht gefillt. Wenn geniigend von
uns dies tun, dann wird es Willie Mays Field sein, ganz egal, was die Geldwechsler
sagen.

Und damit nicht genug. Wenn wir in Boston leben, kénnen wir iiber den »Gar-
den« sprechen, und in Denver iiber »Mile High«. Wenn wir in Detroit wohnen,
koénnen wir den Platz der Tigers immer noch »Briggs« nennen, unabhingig von
dem Unternehmensnamen, den ich mir ohnehin nicht merken kann. Was hilt
uns davon ab?

Etwas benennen zu kénnen heiflt, etwas definieren zu kénnen. Wenn wir die
Namen von Orten in unserer Umgebung zuriickholen, beginnen wir, die Orte
selbst zuriickzugewinnen.
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