
Inhaltsverzeichnis 
Kap. I. Die Wirtschaft des Verbraucherhaushalts S e i t e 

§ 1. Stellung des Verbrauchs im System 6 
1. Begr i f fe — 2. V e r b r a u c h im W i r t s c h a f t s k r e i s l a u f — 3. Zur 
Lehrgeschichte des V e r b r a u c h s 

§ 2. Der Wirtschaftsplan des Haushalts 9 
1. Inhal t des W i r t s c h a f t s p l a n s — 2. Ziel der Planung 

Kap. II. Verbrauchsfunktion und Sparfunktion 
§ 1. Darstellung der Funktionen 12 

1. A l l g e m e i n e s — 2. V e r b r a u c h s n e i g u n g und V e r b r a u c h s f u n k -
t ion — 3. F o r m der V e r b r a u c h s f u n k t i o n , m a r g i n a l e V e r -
brauchsquote — 4. G e o m e t r i s c h e D a r s t e l l u n g 

§ 2. Verbrauchsausgaben und Höhe des Volks-
einkommens 18 
1. P r o d u k t i o n s l e n k u n g durch Nachfrage — 2. Gle ichgewidi t s -
e i n k o m m e n 

Kap. III. Theorie der Nachfrage 
§ 1. Die Nachfragefunktionen 22 

1. T h e m a — 2. Entwicklung der N a c h f r a g e f u n k t i o n — 3. Dar-
s te l lung der F u n k t i o n 

§ 2. Elastizität der Nachfrage 26 
1. Ubers icht — 2. Die d i rek te P r e i s e l a s t i z i t ä t der Nach-
f rage — 3. B e s t i m m u n g der E las t iz i tä t der Nachfrage — 
4. A u s g a b e n und G r e n z a u s g a b e n für e in G u t — 5. Die 
Kreuz-Pre i se las t iz i tä t — 6. E las t iz i tä t der Nachfrage in bezug 
auf E i n k o m m e n 

§ 3. Indifferenzkurven-Analyse 37 
1. M e t h o d e — 2. Indi f ferenzkurve , G r e n z r a t e der Subst i tu-
t ion — 3. Indi f ferenzkurvenschar — 4. B i l a n z g e r a d e und B e -
s t immung des Opt imums — 5. V e r ä n d e r u n g der A u s g a b e n -
summe und der P r e i s r e l a t i o n — 6. A b l e i t u n g der Nachfrage-
k u r v e 

Kap. IV. Unternehmungen und ihre Wirtschaftspläne 
§ 1. Unternehmungen 46 

1. Begr i f fe — 2. Rechtl iche und ö k o n o m i s c h e E inte i lungen 



4 Inhaltsverzeichnis 

Seite 
§ 2. Produktion und Märkte 48 

1. Ziel der Unternehmung — 2. Unternehmungen und Märkte 
— 3. Produktionsfaktoren und ihre Kombination 

§ 3. Der Wirtschaftsplan der Unternehmung 51 
1. Die unternehmerischen Entscheidungen — 2. Die Voraus-
setzungen der Gewinnmaximierung — 3. Kostenplanung und 
Faktorkombination — 4. Umsatzplanung — 5. Gleichge-
wicht der Unternehmung 

Kap. V. Ertragsgesetz und Produktionskosten 
§ 1. Produktion als Faktorkombination 58 

1. Ubersicht, Produktionsfunktion — 2. Grenzertrag, Grenz-
erlös und Grenzkosten eines Produktionsfaktors — 3. Iso-
quante und Substitutionsrate — 4. Isokostenlinie und 
kostengünstigste Kombination 

§ 2. Das Ertragsgesetz 64 
1. Voraussetzungen — 2. Darstellung des Ertragsgesetzes— 
3. Ertrag und Kosten 

§ 3. Die Nachfrage nach Produktionsfaktoren 68 
1. Nachfragefunktion — 2. Veränderung der Faktorpreise 
und Ausgabensumme — 3. Ableitung der N adi f ragekurv e 
nach einem Faktor — 4. Individuelle und gesamte Nachfrage 
nach Faktorleistungen 

§ 4. Produktionskosten 74 
1. Gesamtkosten, Stüdekosten, Grenzkosten — 2. Die Kosten-
beziehungen — 3. Die Ertragskurven — 4. Die Grenzkosten 

§ 5. Langfristige Kosten 84 
1. Langfristige Planung und Ertragsgesetz — 2. Langfristige 
Kostenkurven 

Kap. VI. Angebotsmenge und Preisbildung 
§ 1. Kosten, Erlös und Angebotsoptimum 87 

1. Erlös und Grenzerlös — 2. Grenzkosten, Grenzerlös und 
Angebotsoptimum — 3. Grenzkosten und individuelle An-
gebotskurve 

§ 2. Das Gesamtangebot an einem homogenen Gut . . 92 
1. Entwicklung der Gesamtangebotskurve — 2. Preiselastizi-
tät des Angebots 

§ 3. Preisbildung und Gleichgewichtspreis 96 
1. Preisbildung — 2. Verzögerte Angebotsanpassung, Spinn-
webtheorem — 3. Lagerbildung und Preiserwartungen — 
4. Elastizität der Preiserwartungen 



Inhaltsverzeichnis 5 

Seite 
§ 4. Das Gleichgewicht der Unternehmung und der 

Industrie 101 
1. Gleichgewicht der Unternehmung — 2. Gleichgewicht der 
Industrie — 3. Gleichgewichtspreis — 4. Ergebnisse in Über-
sicht — 5. Zur Lehrgeschichte der Preistheorie 

Kap. VII. Marktformen und monopolistischer Wett-
bewerb 

§ 1. Marktformen und Verhaltensweisen 109 
1. Bestimmung der Marktform — 2. Produktdifferenzierung — 
3. Marktformen und Verhaltensweisen der Anbieter — 
4. Markt- und Wettbewerbsformen in Ubersicht — 5. Lehr-
geschichtlicher Uberblick 

§ 2. Preis und Absatz bei monopolistischen Markt-
formen 120 
1. Die Preis-Absatz-Funktion — 2. Durchschnitts- und Grenz-
erlös — 3. Bestimmung des Angebotsoptimums, Cournot'-
scher Punkt — 4. Markttrennung und Preisdifferenzierung — 
5. Marktformen der Nachfrage 

§ 3. Monopolbildungen und -Sicherungen 132 
1. Tendenz zur Monopolisierung — 2. Marktbeherrschung 
und Marktsicherung — 3. Der monopolistische Wettbewerb — 
4. Großbetriebe und Monopol — 5. Marktvereinbarungen, 
Kartelle 

§ 4. Gesamtwirtschaftliche Auswirkungen der 
Monopole 141 
1. Das Problem der Wirtschaftsordnung —• 2. Bildung und 
Steuerungsfunktion der Preise — 3. Faktoreinsatz und Be-
schäftigungsmenge — 4. Technische und wirtschaftliche Ent-
wicklung 

Literaturhinweise 149 
Namenregister 156 
Sachregister 157 


