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Die Zeitung im offentlichen Leben

Im offentlichen Leben der freien Welt ist die Zeitung
ein Mittel sachlicher Unterrichtung und unabhingiger
Meinungsbildung. Sie ist ein Organ der Demokratie,
deren Aufstieg sie immer mithestimmt und deren Nieder-
gang sie immer mitverschuldet.

Totalitire Systeme haben die Zeitung in ihrem Wesen
umgekehrt. Sie haben aus ihr unter dem Vorwande
volksgemeinschaftlicher Verpflichtung ein ,Fiihrungs-
mittel“ diktatorischer Staatsgewalt gemacht!). Oder sie
brauchen die Presse monopolistisch als ,,operatives Mittel*,
als ,,Organisator und Agitator* einer Einheitspartei).
Diese gewaltsame Wende kann hier nicht dargestellt
werden, sie wird nur im Vergleich herangezogen. Daf}
die totalitire Presse als skrupellose Angriffswaffe un-
kontrollierter Gewalten gefihrlich werden kann, sei
nicht unterschitzt. Die beste Abwehr ist immer eine freie
Presse von wirklicher innerer Unabhingigkeit, aber auch
von wahrhaftigem Wert.

Aus dieser Uberzeugung wird hier versucht, Grundge-
setze und Arbeitsweise der Presse in einer Zeitungs-
lehre vorzutragen. Sie ist methodisch ein Teil der
»Allgemeinen Publizistik“®). An ilteste Traditionen an-

1) Eine meist aus Zitaten gearbeitete Darstellung des Presse-
systems im Hitler-Regime ist in der 2. Auflage dieser
Binde gegeben, anit den megativen Vorzeichen zwischen
den Zeilen, die damals verstandlich waren.

2) Das sowjetische Pressesystem ist dargestellt im Handbuch
»Die Deutsche Presse 1954, Zeitungen und Zeitschriften®,
Berlin 1954.

3) Hagemann, Walter: ,Publizistik als Wissenschaft,
Emsdetten 1951; ders.: ,,Grundziige der Publizistik“, Miin-
ster 1947; ferner Dovifat, Emil: Publizistik, in ,,Uni-
versitas Litterarum®, Berlin 1954, Lfg. 5; ders.: ,,Die Er-
weiterung der zeitungskundlichen zur allgemein-publizisti-
schen Lehre und Forschung®, in: Zeitungswissenschaft,
9. Jg., Heft 1, Berlin u. Leipzig 1934, S. 12ff.



6 I. Einheit des Zeitungsunternehmens

kniipfend, faBt dieses Fach alle Mittel der Publizistik,
die Mittel und Formen offentlich bestimmter und 6ffent-
lich bewirkter geistiger Unterrichtung und Leitung ein-
heitlich zusammen. Unter ihnen ist die Zeitung eine der
wesentlichsten Krafte.

I. TEIL

Die FEinheit des Zeitungsunternehmens

1. Einheit der Krifte

Die Zeitung steht f r ei im offentlichen Leben. Sie er-
fiillt eine 6ffentliche Aufgabe. Nach diesen
Grundtatsachen entwickelt sich das Zeitungswesen der
freien Welt aus einer publizistischen Gesinnung. Sie ist
unterschieden in Ursprung und Richtung. Sie mag sich
erfiillen in sauberer und sachlicher Nachrichtenarbeit oder
politisch und weltanschaulich kimpfend. Die Zeitung
kann sich aunch in niedriger, profitsiichtiger Sensations-
mache iiberschreien. Auch dann zeigt sie Gesinnung, eine
negative allerdings. Ob nun positiv oder negativ, was
immer umstritten ist, jede Zeitung zeigt eine Gesinnungs-
haltung. Sie ist in ihrer Natur begriindet und der Maf-
stab ihres eigentlichen Wertes.

Es gibt mehr als hundert Begriffsbestimmungen der
Zeitung. Je erschopfender sie sind, um so unverstind-
licher werden sie. Bringt man ihre zahlreichen Kenn-
zeichen rein duBlerlich auf einen letzten Nenner, so kann
man sagen:

DieZeitung vermittelt jiingstes Gegen-
wartsgeschehen in kiirzester regelmiaBi-
ger Folge der breitesten Offentlichkeit.

Jede dieser drei Aufgaben steht im letzten Steige-
rungsgrad. Das heift, jedes dieser Merkmale wird ginz-
lich verschieden sein nach Zeit und Ort, nach Zahl,
Nachrichtenbedarf und geistiger Lage der Leserschaft,
nach der Schnelligkeit des Nachrichtenlaufes und der
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graphischen Vervielfaltigung und nach den wirtschaft-
lichen Moglichkeiten des Verlages. Jede der drei Auf-
gaben ist durch diese politischen und wirtschaftlichen
Gegebenheiten stark beeinflult worden, und so haben
sich Zeitungstypen sehr verschiedener Art herausge-
bildet. Niher betrachtet werden sie uns zu einer er-
ginzten Begriffshestimmung fiihren, die dann auch der
offentlichen Aufgabe der Zeitung gerecht wird.

Zundchst werden die drei Hauptaufgaben im allge-
meinen betrachtet.

a) Jiingstes Gegenwartsgeschehen

Jiingstes Gegenwartsgeschehen (Aktualitdt) zu vermit-
teln ist die Aufgabe der Zeitung. Diese Aufgabe prigte
das Wort Zeitung. In seiner angelsachsischen Wortwurzel
heiit: ,,getidan®, sich zutragen, sich abspielen. Es steckt
immer allerjiingstes, dramatisches, allgemeininteressie-
rendes Geschehen darin. Seine ganze sprachgeschicht-
liche Entwicklung zeigt das. Schon das &ltere nieder-
deutsche Wort ,tidung® und das spatmittelhochdeutsche
»zidung® strahlten iiberall eine erregende, neuigkeits-
tragende Kraft aus, lingst ehe man an die Verbreitung
der Mitteilungen jiingsten Zeitgeschehens durch Satz und
Druck dachte. Oft wird es auf Kampf- und Reiseberichte
angewandt. Ein Sensationshericht aus der Schlacht bei
Murten vom Jahre 1476, dem Vers und Melodie des
Volksliedes die moderne Vervielfiltigungstechnik er-
setzen, beginnt mit dem Verse:

»Die Zeitung flog von Land zu Land/
»Vor Murten liegt Burgund/

,Und jeder eilt fiirs Vaterland/

»Zu streiten mit Burgund/.

So war die Bedeutung des Wortes Zeitung mit dem
Begriff ,,Nachricht“ gleichzusetzen (vgl. S.52). Doch ist
dieses Wort bliasser und spiteren Ursprungs. Als jiingstes
Zeitgeschehen zum erstenmal durch Schrift und Druck
Verbreitung fand, erhielten solche ersten aktuellen
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Fixierungen den Namen ,Zeitung“. Wer Nachrichten
suchte und zur schriftlichen oder gedruckten Verbreitung
brachte, der hieB ,,Zeitunger®, eine nicht im Kurs ge-
bliebene Berufsbezeichnung. Auch andere Sprachen
zeigen, schon in der Wortwurzel des Begriffes erkennbar,
dafl neues und jiingstes Geschehen verbreitet werden
soll. Davon zeugen die im Englischen iiblich gewordene
Bezeichnung: ,,News®“ (.,newes“, ,news letters*, ,,news
writers“) und das franzosische ,,nouvelles®, ,nouvelliste*.
Auch der andere romanische Sprachstamm ,Diurnale®,
»Diario%, ,,Giornale“, ,,Journal* zeigt die Verbindung
mit dem ,Tag“, dem Zeitabschnitt, der vor Erfindung
elektrischer Nachrichtenmittel fiir die gewdhnliche Nach-
richteniibermittlung das kiirzeste Zeitmal war. Denn
darauf kommt es an. Es liegt im Wesen der Zeitung,
immer das allerjiingste Gegenwartsgeschehen zu ver-
mitteln. Daher steht auch heute noch, wenn es sein muB},
die ,,Sonderausgabe“, das ,,Extrablatt“ neben der all-
tiglichen Zeitung, so wie friiher die ,Extra-Ordinari-
Zeitung® neben der ,,Ordinari-Zeitung®. Die Zeitung
LiBt sich in dieser schnellsten Ubermittlung letzten
Gegenwartsgeschehens aus allen Lebensgebieten von
keinem geschriebenen Nachrichtenmittel schlagen. Zwar
kann der Rundfunk aktueller arbeiten, ist aber als
rein akustisches oder — im Fernsehen — sichtbares
Mittel voriibergehend und so von anderer Wirkung (Be-
griff Rundfunk s. S. 14). Diese schnellste Ubermittlung
allgemeinen Zeitgeschehens ist auch das wichtigste
Unterscheidungsmerkmal gegeniiber der Zeitschrift.
Die Zeitung unterhilt einen Nachrichtendienst mit der
Aufgabe allgemeiner, d.h. universeller Tatsachen-
berichterstattung aus allen Lebensgebieten (Begriff der
»Zeitschrift“ vgl. S. 12). Die Zeitung ist ganz und gar
auf die schleunigste Ubermittlung neuester Nachrichten
aller Art eingestellt, wenn auch die absolute Schnellig-
keit der Veroffentlichung immer von ganz bestimmten
technischen, geistigen und wirtschaftlichen Voraus-
setzungen abhingig ist. MaBgebend bleibt in jedem Falle
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der Wille, daB sie jiingstes, das heilt — unter den obwal-
tenden Voraussetzungen — das erreichbar jiingste Zeit-
geschehen aller Lebensgebiete verbreitet.

Sofort erhebt sich jetzt die Frage: warum — nach
dieser Forderung - die Zeitung nicht unmittelbar
immer dann erscheint, wenn die Nachrichten einlaufen,
was bei der heutigen Nachrichtentechnik eigentlich fort-
wihrend geschieht. Hier zeigt sich die enge Bindung
des ersten Merkmales der Zeitung an die beiden anderen.
Die Zeitung erscheint in einer gewissen RegelmaBigkeit,
die zwar durch den Drang, jiingstes Zeitgeschehen zu
berichten, in kiirzester Folge vor sich zu gehen hat, aber
darin an eine Reihe weiterer Voraussetzungen ge-
bunden ist.

b) Kiirzeste, regelmiBige Folge

Weil die Zeitung in kiirzester, regelmifliger Folge
(Periodizitit) erscheint, ist sie ,,der Sekundenzeiger der
Weltgeschichte* (Schopenhauer). " Dieses Bild trifft
zu. So wie der -Sekundenzeiger auf dem Zifferblatt
den mit bloBem Auge gerade noch sichtbaren Zeitab-
schnitt in immer gleicher RegelmaBigkeit uberspringt
und ihn durch scheinbares Verweilen auf dem Sekunden-
strich begrenzt, so erscheint die Zeitung — und darin
unterscheidet sie sich vom Flugblatt und dem Plakat —
in einer RegelmiBigkeit, die so kurz ist, wie es die
Technik der Nachricht, der Vervielfiltigung und der
Verbreitung sowie deren wirtschaftliche und geistige
Voraussetzungen zulassen. Auch hier kann somit keine
absolute Angabe willkiirlich gesetzt werden. Nur bei
auBerordentlichen Nachrichten kann — im Dienste der
Aktualitit — die RegelmifBligkeit des Erscheinens ein-
mal unterbrochen werden (Extrablatt). Denn in dieser
RegelmiBigkeit ruht ein gut Teil der Bindungen, die
den Leser mit der Zeitung verkniipfen und auf denen
sich in weitem MaBe nicht nur die geistige Wirkung,
sondern auch die wirtschaftliche Kraft der Zeitung auf-
bauen. Sie hat die RegelmiBigkeit ihres Erscheinens erst
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dann durchfithren konnen, als die Nachrichtenquellen in
einem gewissen Rhythmus flossen, d. h. seit Einfithrung
eines regelmifligen Postdienstes. In diesem Sinne heift
die Post mit Recht die ,,Mutter der Zeitung®. Erst die
Regelmafigkeit und der Rhythmus des Erscheinens ver-
banden die Zeitung eng mit der Lebensgewohnheit des
Menschen. So wurden die einzelnen Leser durch die Zei-
tung Angehorige einer durch gleiche Aufmerksam-
keit gebundenen Gruppe. Sie gab der Zeitung ihr
»Publikum®“ Der Leser erwartet die Zeitung. Er
ist gespannt und aufnahmebereit. Die Zeitung kommt
immer wieder, und sie kommt zur gleichen Stunde. So
kann sie z. B. in allen Dingen der Meinungswerbung aus
ihrer inneren Natur heraus eines der ersten Gesetze
jeder Werbung, auch der politischen Werbung, anwen-
den: das Gesetz der himmernden Wiederholung. Dieses
Gesetz aber gilt nicht nur fiir die redaktionell beein-
fluBte Meinungsbildung, es kommt ebenso der Anzei-
genwirkung und damit der wirtschaftlichen Seite der
Zeitung zugute.

An sich hat jede Zeitung das Bestreben, die regel-
miaBigen Erscheinungsfristen so kurz wie moglich anzu-
setzen. Sie ist aber dabei nicht nur von der Starke des
Nachrichtenzuflusses abhingig, sondern ebenso von der
Aufnahmefihigkeit und dem geistigen Interesse des
Leserkreises, den Kosten des Druckes und der Verbrei-
tung. Landzeitungen pflegen zuweilen im Sommer
weniger hiufig als im Winter zu erscheinen, weil die
Sommerarbeit in der Landwirtschaft zur Lektiire eines
tiglich erscheinenden Blattes weniger Zeit lit. Auch
Griinde des Preises, des Anzeigeneinganges u. a. m.
halten manche Blitter zuriick, so hiufiz zu erscheinen,
wie der Nachrichtenstrom es ihnen an sich ermaglicht.
Nur wenige im Boulevardstil mit groflem StraBenverkauf
kalkulierte Blitter, vor allem in England und Amerika,
konnen es sich erlauben, mit immer neuen, stunden-
weisen Ausgaben auch in der Veroffentlichung mit dem
Tempo des Nachrichtenzustroms Schritt zu halten. Die
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wkiirzeste Frist“ ist im allgemeinen also nur in
bezug auf andere, mit der RegelmiBigkeit des Erschei-
nens zusammenhingende Bedingungen zu verstehen., Zu
den geistigen treten wirtschaftliche und technische Be-
dingungen, die die Erscheinungsfrist bestimmen. Sie ist
auch sehr wesentlich abhiingig von der Breite der Offent-
lichkeit, an die das Blatt herankommt. Bedeutsam ist
daher das dritte und letzte Wesensmerkmal.

¢) Breiteste Offentlichkeit

Der breitesten Offentlichkeit vermittelt die Zeitung das
jiingste Zeitgeschehen. Sie verleiht ihm Publizitit. Theore-
tisch ist diese Offentlichkeit fiir die Zeitung unbegrenzt.
Ihre Weite kann iiberhaupt nicht genug ausgedehnt wer-
den. Sie ist ein entscheidendes Merkmal der Zeitung,
die Quelle der tausendfiltigen Beziehungen, die sie mit
allen Lebensgebieten verbindet. Sie ist die Ursache auch
fiir die sehr ernst zu nehmenden, den Typ der Zeitung
prigenden Beziehungen zur Staatsgewalt. Die
GroBe dieser Offentlichkeit bleibt daher in der allge-
meinen Begriffsbestimmung beweglich. Sie ist abhéngig
von der Bevilkerungsziffer, der Aufnahmebereitschaft
der Masse, der Werbewirkung des Blattes, seiner gei-
stigen Richtung, seinem politischen Wollen, seiner Auf-
machung, seinem Preis und von vielem anderen mehr.
UnerldBlich aber bleibt, dal jeder ungehemmt
die Zeitung lesen und ihren Inhalt auf-
nehmen kann. Vereins,,zeitungen® sind niemals Zei-
tungen. Politische Wochenbldtter ohne universellen und
aktuellen Nachrichtendienst sind ebenfalls keine ,,Zei-
tungen®, mogen sie sich auch so nennen. Ebensowenig
sind Briefe oder Korrespondenzen Zeitungen, auch wenn
sie regelmafig erscheinen und hochst aktuell sind. Kann
nicht jeder in den Empfingerkreis treten, ist dieser
Kreis irgendwie begrenzt, ist ein universeller Nachrich-
tendienst nicht gegeben, so darf von ,Zeitungen* nicht
gesprochen werden.
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Die Moglichkeit, eine breiteste Offentlichkeit zu er-
reichen, darf iibrigens bei der Zeitung nicht nur latent
vorhanden sein. Die Zeitung muB} vielmehr aus sich her-
aus immer wieder versuchen, ihren Absatzkreis, die
Breite der Offentlichkeit, in der sie wirkt, soweit als mog-
lich zu stecken. So wie sie immer allerjiingstes Zeit-
geschehen zu fassen und darzustellen sucht, strebt sie
auch zu einer immer groBeren Offentlichkeit. Gerade
daraus hat die Zeitung im Laufe ihrer Geschichte eine
Zahl von Aufgaben entwickelt, die heute in die Reihe
ihrer Wesensmerkmale einbezogen werden. Zu ihnen
gehort vor allem die Universalitit des In-
haltes. Sie bedeutet nichts anderes als die Anpassung
an die Vielfalt der Interessen vieler. Daher die Einbezie-
hung aller Lebensgebiete in die Zeitung, von der
grofBen Weltpolitik bis zum Kochrezept, vom religiosen
Jenseitsproblem bis zum Flecktilgungsmittel. Hier liegt,
wie bereits hervorgehoben, auch die wesentlichste Unter-
scheidung der Zeitung von der Zeitschrift, die
immer einem umgrenzten Stoffgebiet (Fachzeitschrift,
Unterhaltungs-, Borsen-, Politische, Kinder-, Kunst-,
Literaturzeitschrift usw.) oder bevorzugt einer bestimm-
ten Stoffdarbietung — z. B. durch das Bild (,,Illu-
strierte“) — dienstbar ist. Niemals bringt eine Zeitschrift
einen aktuellen Nachrichtendienst universellen In-
haltes, so aktuell auch die fachlichen Nachrichten-
dienste z. B. tiglich erscheinender Fachzeitschriften, die
regelmiflig Kurs- oder Preisnotierungen bringen, auch
sein mogen!). Die Zeitung hingegen handelt gerade in

1) Fiir die Zeitschrift ergibt sich die folgende Begriffs-
umschreibung: ,Die Zeitschrift dient einem umgrenzten
Aufgabenbereich oder einer hestimmten Stoffdarbietung
fortlaufend und in regelmiBiger Folge. Er bestimmt ihre
Offentlichkeit, ihre Tagesbindung, ihren Standort, die
Mannigfaltigkeit ihres Inhaltes und die Hiufigkeit ihres
Erscheinens“. Neuerdings haben sich iiber den Zeit-
schriftencharakter hinaus auch in Deutschland Bilder-
zeitungen entwickelt. Sie sind dann in der Allgemein-
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ihrem Nachrichtendienst in bewuBter Anwendung der
Weisheit Goethes: ,,Wer vieles bringt, wird manchem
etwas bringen.“ Der gleiche Trieb hat nicht nur die
Nachrichtenstoffe stindig vermehrt und sie dem Bedarf
angepaBt, er hat auch die Zeitung in den bewufiten
Meinungskampf hineingefithrt, mit dem sie in
ihren ersten Anfingen nur eine sehr mittelbare Fiihlung
hatte, der sie aber, als es der Gang der Zeit forderte,
oft mit hitzigstem Tageskampf. erfiillte. Auch die
Unterhaltung ist in die Zeitung gekommen, um
ihre Offentlichkeit zu erweitern, d. h. Leser zu werben,
denen an unterhaltenden und bildenden Aufgaben ge-
legen ist. Vom Unterhaltungsteil ist immer durch Be-
lehrung, Beratung, Briefkasten, Preisausschreiben er-
folgreichste Massenwerbung ausgegangen. Der Wille zur
breitesten Offentlichkeit hat schlieBlich im Dienste der
Zeitung auch die mechanischen Vervielfialti-
gungsmittel (Druck usw.) immer schneller, billiger
und leistungsfahiger gemacht (vgl. II, S. 104). Die Mobi-
lisierung all dieser Krifte entstammt also dem dritten
Grundmerkmal der Zeitung, dem Willen, breitester
Offentlichkeit dienstbar zu sein.

Die oft als Wesensmerkmal der Zeitung bezeichnete
gewerbsmiBige Herstellung ist fiir die mo-
derne Presse so zu verstehen, dafl durch eine fachlich
zweckmiBige, kaufmiinnisch tiichtige, wirtschaftliche
Leitung auch die publizistische Rufweite und sachliche
Unabhingigkeit gewihrleistet sind. In Ubersteigerung
dieser Notwendigkeit gibt es Zeitungen, die nur Er-
werbsunternehmen geworden sind. Andere wiederum,

heit und Aktualitit ihres Stoffes T a ge s zeitungen ge-
worden (in USA sogenannte ,Tabloids*). Zeitungen sind
auch solche Sounntagsblitter (nicht die politischen Wochen-
blatter wie die ,Zeit“ oder ,Rheinischer Merkur®), die
einen allgemeinen Nachrichtendienst bringen, ebenso
die Montagblitter. Beide Typen treten meist in eine von
der tiglich erscheinenden Zeitung gelassene Erscheinungs-
liicke (sonntags morgen, montags friih).
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vor allem Kampf- und Gesinnungsblatter, lebten um
ihrer Aufgabe willen wirtschaftlich oft lange als Zu-
schuBunternehmen. Hier bot der Gewerbebetrieb zwar
den wirtschaftlichen Rahmen, ein Gewinn aber blieb
meist aus oder muflite sofort wieder in den Betrieb ge-
steckt werden. Viele verantwortungsbewuBt gefiihrte Zei-
tungen stellen die geistige und gemeinwichtige Aufgabe
iiber den geschiftlichen Erfolg. Das aber verlangt eine
saubere und ergiebige Wirtschaftsfithrung. Sie ist einge-
ordnet in das geistige Gesamtziel der Zeitung. Auch hier
also wirkt die wirtschaftliche mit der geistigen Seite zu
einer hoheren Einheit zusammen und leitet iiber zu der
Aufgabe der Zeitung, ihrer 6ffentlichen Aufgabe.

Man kann einwenden, daB die allgemeine Begriffsbe-
stimmung der Zeitung auch auf den Rundfunk zu-
treffe. Auch er vermittelt Nachrichten, sogar in oft
wesentlich kiirzerer Folge als die Zeitung. Niemand wird
auch leugnen, daB die Horer, die z. B. innerhalb der
Deutschen Bundesrepublik und Westberlins vor den.
13 Millionen Empfangsgerdten sitzen, eine ,breiteste
Offentlichkeit“ darstellen. Und doch kann der Rund-
funk die Leistung der Zeitung nicht itbernehmen. Seine
ihm wesensgemifBe Aufgabe ist das unmittelbare Erleben
durch das akustische Mittel. (,Rundfunk heiflit Mit-
erleben*). Aber weder dieses Erleben noch die vom
Rundfunk geleistete zeitungsverwandte Ubermittlung
von Nachrichten, ist fiir den einzelnen Horer festzuhal-
ten, weiter zu verbreiten, zu iiberblicken, aufzulesen,
iiberzulesen, auszulesen. Auch fehlt dem Rundfunk die
Gesamtdarbietung des Nachrichtenstoffes in einem
graphisch geschlossenen Rahmen. Die durch das Ohr
aufgenommene Registrierung von Nachrichten (mag
sonst auch das Ohr in Musik und Hérspiel tiefste Erleb-
nisse vermitteln) hat nicht die dauernde, wiederholt
und immer wieder wirksam werdende Stetigkeit dessen,
was das Auge von der schwarz auf weill fixierten Nach-
richt, Meinung oder Mitteilung nach Hause tragen, immer
erneut aufnehmen, durchdenken und vor allem weiter-



Die drei Hauptaufgaben 15

verbreiten kann, Die Einwirkung auf die Offentlichkeit,
ebensowohl wie die Verbreitung und die fortdauernde
Wirkung, ist also bei der Zeitung entscheidend anders
geartet als beim Rundfunk, der im Fernsehrundfunk
(wie auch im Film) zwar auch Bilder gibt, die aber
ebenso fliichtig wie der Ton voriibergehen und nicht
festzuhalten sind').

Die Offentlichkeit der Zeitung, die in der Bundes-
republik und in Westberlin 1954 aus der Gesamtauflage
von 16 Millionen®) zu ermessen ist, hilt auch ziffern-
miBig den Vergleich mit dem Rundfunk und seinen
13 Millionen Empfangsgeriten aus. Wesentlich fiir die
Unterscheidung ist der starkere Nachrichtencharakter der
Zeitung, der alle iibrigen Zeitungsaufgaben beeinfluflt
und durchdringt. In der Unterrichtung und 6ffentlichen
Meinungs- und Willensbildung schafft die Zeitung eine
eigene, nur durch sie mogliche, publizistische Leistung.
Rundfunk und Film iiben sie anders nach ihrer Natur
und Wesensart. In dieser Unterscheidung sind beide im
offentlichen Leben nicht mehr zu entbehren.

d) Die drei Hauptaufgaben und ihre Vereinigung

Wer Mitteilungen iiber jiingstes Gegenwartsgeschehen
der breitesten Offentlichkeit in kiirzester regelmiBiger
Folge verbreitet, leistet zweifellos eine geistige Auf-
gabe, die auch von politischem Wollen erfiillt ist. Die
Zeiten sind vorbei, in denen man glaubte, Nachrichten
wiirden gehandelt wie Kartoffeln und Heringe, seien eine
Ware wie jede andere, und es sei moglich, sie in chemisch

1) Eine Massenbefragung iiber das AusmaB politischer Bil-
dung hat ergeben, daB von den Ununterrichteten und
Schlechtunterrichteten die Mehrzahl ihr Wissen aus den
Rundfunknachrichten, die Gut- und Besser-Unterrichteten
aus dem Rundfunk und der Zeitung nahmen. Vgl. Be-
richt iiber eine Erhebung des Institutes fiir Demoskopie
1948/51, Z. V. 1953 Nr. 1/2 8. 103 ff.

2) vgl. ,Die Deutsche Presse* 1954, S. 68.
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gereinigter Objektivitit zu geben. Heute erkennt man die
politische Bedeutung auch der rein technischen Nachrich-
tensammlung und Formung (vgl. 8. 57). Es steht fest,
daB um die Nachricht und aus der Nachricht die ganze Zei-
tung ebenso in ihrem politischen Wollen wie in ihrem viel-
faltigen Leben und der Universalitit ihres Inhalts ge-
wachsen ist und wichst. Die Zeitung erfiillt
eine o6ffentliche Aufgabe. Diese Aufgabe
sollte das erste und das entscheidende sein. Dazu bedarf
die Zeitung wirtschaftlicher und technischer Krifte. Will
sie das jiingste Gegenwartsgeschehen schnell und in kiir-
zester regelmiBiger Folge berichten, so bedarf sie des
wirtschaftlichen Nihrbodens. Es muBB ein Unter-
nehmen aufgebaut werden, das wirtschaftlich klug,
zweckmiBig und ergiebig gefithrt ist. Eine Zeitung
braucht heute, will sie die Offentlichkeit iiberhaupt er-
reichen, grofle wirtschaftliche Mittel. Thre wirtschaftliche
Struktur ist auf zwei Einnahmequellen aufgebaut. Sie
erhilt Bezugseinnahmen von denen, die sie lesen
(vgl. II, S.119). Sie erhilt Anzeigeneinnahmen
von denen, die das durch die Zeitung geweckte offent-
liche Interesse fiir private Mitteilungen nutzen. Das zeigt
auch die kaufminnische Seite des Zeitungsunternehmens.
Damit tritt also — oft der geistigen Aufgabe unterge-
ordnet, manchesmal auch sie iiberwiltigend — die wirt-
schaftliche Kraft in Erscheinung. Thr gleichgeordnet und
imponierend aufgewachsen mit Rufweite und Verbrei-
tung der Zeitung tritt die Technik als dritte in den
Kreis der gestaltenden Krifte (vgl. I, S. 102). So wie die
Post an der Wiege der Zeitung stand, ist jede Verbesse-
rung oder Beschleunigung der Nachrichtenmittel ihr
diensthar gewesen, oder ist von ihr kriftig vorwirts ge-
tricben worden. Vom Postwagen bis zum . Blitzfunk hat
die Zeitung alle Nachrichtenmittel in ihren Dienst ge-
stellt. Vom trig umstindlichen Bogendruck der alten
Gutenbergpresse hat sie die Technik der Vervielfidl-
tigung zu immer neuen Hochstleistungen hinaufge-
trieben. Vom rufenden StraBenverkiufer bis zum Flug-
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zeug hat sie alle Mittel der Verbreitungstech-
nik fiir sich eingespannt. In ithrem vielfaltigen Verbrei-
tungs-, Herstellungs- und Verteilungsverfahren begleitet
die Technik auf allen Wegen rastlos die Zeitung; sie
erfalt und beeinfluflit auch ihre geistige Seite. Bestimmte
Zeitungstypen hat die Nachrichtentechnik sogar ent-
scheidend gepragt.

Es wirken also drei Krifte untrennbar in der Zeitung:
geistige, wirtschaftliche, technische. Keine kann die
andere entbehren. Dal} die geistige Kraft herrsche, ist
die Auffassung jedes verantwortungsbewuBten Zeitungs-
mannes. DaB sie aber keineswegs immer ein Ubergewicht
hat, beweist eine lange und in manchem schmerz-
liche Zeitungsgeschichte. Das Verhiltnis der drei Krifte
zueinander prigt den Typ der Zeitung. Kimpft ein
Blatt in leidenschaftlichem Uberzeugungswillen mit allen
Kriften fiir ein politisches Ziel, vernachlissigt es dabei
zunichst die wirtschaftliche Seite des Verlages, und hilt
es sich auch bei der technischen Ausstattung zum Anfang
nicht lange auf, um zunichst nur den publizistischen Wil-
len durchzusetzen, so spricht man von einer kimpfen-
den Gesinnungspresse. Nahezu alle politischen
und weltanschaulichen Bewegungen des 19. Jahrhunderts
sind durch solche Zeitungen in die Offentlichkeit vorge-
stoBen; ebenso haben die totalitiren Bewegungen (Fa-
schismus, Nationalsozialismus, Kommunismus) sich threr
bedient und dabei den Niedergang liberaler Staats-
formen und die Lahmung demokratischen Lebens
ausgenutzt, zunichst oft illegal oder aus der Emigra-
tion (Lenins ,Iskra®, Stalins ,,Prawda“, Mussolinis
»Popolo d’Italia®, Hitlers ,,Volkischer Beobachter“). Doch
sind ihre politischen Erfolge meist auf andere, gewalt-
titigere Mittel zuriickzufiihren. Bevorzugung des T e ¢ h-
nischen aber, Pflege und Betonung allerjiingster
Nachrichten und Zeitberichte, Aufmachung mit allen
technischen Mitteln an Form, Farbe, Bild und Zeichnung,
schleunigste Verbreitung an die Leserschaft, die schon
auf der StraBBe angesprochen wird (Boulevardblatt),

2 Dovifat, Zeitungslehre 1
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haben den iiberwiegend technisch bestimmten Typ, haben
das Nachrichtenblatt geschaffen. Drittens kann
die Zeitung aber auch vom rein Wirtschaftlichen
her aufgebaut werden. Sie kann dann z. B. vom
Anzeigengeschift ausgehen und die hier zu er-
schlieBende Geldquelle immer reicher flieBen lassen.
Der Textteil wird dann nur dem einen Bestreben dienst-
bar sein, eine denkbar grofite Bezieherziffer zu er-
reichen und so den hochsten Anzeigenpreis zu erzielen.
Solche Zeitungen tragen dann mit Recht den Namen
Geschiftszeitungen (vgl.II, S. 112). In der wirt-
schaftlichen und technischen Entwicklung hat dieser
Typ seine Verdienste, in der Gesinnungsfithrung hat er
oft versagt und seine meinungsbildende Kraft verloren?).

Die rechte Vereinigung der geistigen, technischen und
wirtschaftlichen Krifte im Dienste ihrer 6ffentlichen
Verpflichtung befihigt die Zeitung zu ihrer freien,
demokratischen Aufgabe. Sie entwickelt auch hier ver-
schiedene Typen: grofe politische Zeitung, volkstiimliche
Massenzeitung (mit oder ohne politischem Bekenntnis),
Heimatzeitung, StraBenverkaufszeitung (Boulevardblatt)
und andere mehr. Jhre Griindung und ihr Wirken voll-
ziehen sich frei nach den Gesetzen der Demokratie, die in
allen demokratischen Staaten verfassungsmiflig verankert
sind?). Diese Freiheit ist zuniichst gegen Eingriffe der
Staatsgewalt zu behaupten. Gegen sie war die alte liberale

1y vgl. Dovifat, E. ,,Die Deutsche Zeitung 1953/54“ mit einer
Darstellung der pressepolitischen Voraussetzungen des Zu-
sammenbruchs der Demokratie 1933 in ,Die Deutsche
Presse 1954, S. 45 ff. Karl Biicher pflegte sarkastisch die
Geschiftszeitung zu definieren als ,ein Geschiftsunter-
nehmen, das Anzeigenraum als Ware erzeugt, den es durch
Beigabe eines redaktionellen Teiles absetzbar macht®.

2) vgl. Artikel 5 des Grundgesetzes der Deutschen Bundes-
republik. Ahnliche Verfassungsgrundsitze in der Verfas-
sung Bayerns, Art. 110, Westberlins, Art. 8, Hessens,
Art. 11, Nordrhein-Westfalens, Art. 9, Baden-Wiirttembergs,
Art. 9; vgl. Liiders, C. H., Presse- und Rundfunkrecht, Ber-
lin und Ffm. 1952.
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Pressegesetzgebung vor allem gerichtet (Vereinigte Staa-
ten, Verfassung von 1787, Menschenrechte der franzosi-
schen Revolutionsverfassungen, der Freiheitsartikel der
Bundesverfassung von 1848, der Reichsverfassung, des
Reichspressegesetzes von 1874). Die Pressefreiheit ist
heute ebenso zu schiitzen gegen Bedrohungen von innen
her durch die organisierten wirtschaftlichen und sozialen
Michte des offentlichen Lebens. Sie ist schlieflich zu
schiitzen gegen Gefahren, die ihr durch eigenen MiB-
brauch ihrer Freiheit oder politischen Selbstmord
(Kampf gegen die demokratischen Freiheiten) erwachsen.
Die Sicherung ihrer Freiheit und ihrer offentlichen Auf-
gabe ist fiir sie und fiir die Demokratie lebenswichtig.

2. Die offentliche Aufgabe —
die publizistische Durchfithrung

Ist die Freiheit der Presse innerhalb des allgemeinen
Menschenrechtes der Meinungsfreiheit von Anfang an
Grundsatz aller demokratischen Verfassungen, so ist die
Erkenntnis der offentlichen Aufgabe der
Presse wesentlich spiter gekommen. Noch spiter kam
die Einsicht, daB diese offentliche Aufgabe besondere
Rechte verlangte und Pflichten in sich schloB?).

In der Praxis der Rechtsprechung wurde z. B. dem
Redakteur, der vor Gericht das Redaktionsgeheimnis
wahrte, ein Zeugniszwangsverfahren auferlegt. Er er-
hielt, obgleich es doch seine Aufgabe ist, offentliche
Interessen zu wahren, dafiir nicht den Schutz des § 193
des Strafgesetzes, der die ,,Wahrung berechtigter Inter-
essen” nur fiir private Interessen gelten lieB. Wie wenig
noch um die Jahrhundertwende die 6ffentliche Aufgabe
der Presse anerkannt war, wie sehr sie ihr dann aber
aus ihrer offentlichen Wirksamkeit zuwuchs, zeigt das
Borsengesetz von 1896, das in seinem § 76 der Presse
zur Pflicht macht, borsenbeeinflussende Nachrichten

1) vgl. Hirsch, E. E.: Ziele und Aufgaben eines Pressegesetzes
des Bundes in ,,Die Deutsche Presse 1954, Berlin 1954.

a9x
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zeitig, unabhingig und zuverlissig zu bringen. Dies ist
die erste gesetzliche Festlegung eines 6ffentlichen Auf-
trags, einer offentlichen Pflicht der Presse!). Im Vor-
schlag eines Journalistengesetzes, das der Reichsverband
der Deutschen Presse, damals (1924) die Organisation
der deutschen Journalisten, vorlegte, heilt es dann zum
ersten Male::,,Der redaktionelle Teil der Zeitung dient
6ffentlichen Interessen“?). Der Gesetzent-
wurf des Deutschen Journalistenverbandes von 1954 hat
diese Forderung (§ 3) wieder aufgenommen. Er ist heute
unangefochten Grundsatz aller Gesetze, Gesetzentwiirfe,
tariflichen und sozialen Abmachungen innerhalb der

Presse®).

Die gesetzliche Anerkennung und Sicherung der Frei-
heit und der Gffentlichen Aufgabe der Presse zeitigt
eine Reihe von Folgerungen:

1. Zur Wahrung der dufBleren Freiheit der
Presse: Es gibt keine Zensur, aber auch keine wirt-
schaftlichen, verwaltungstechnischen oder steuerlichen
Bestimmungen, die einseitig gegeben, diese Freiheit
einschrinken (Stempelsteuer, Anzeigensteuer, poli-
tisch geiibte Papierzuteilung usw.). Die Freiheit der
Zeitungsgriindung und die Freiheit des Zugangs zur
Pressearbeit mull gewahrt sein.

2. Zur Wahrung der inneren Freiheit der
Presse: Schuiz gegen die Bedrohung durch Kapital-
oder Kollektivmichte (Verbinde, Interessenten, Macht-
gruppen), Aufkauf, Anzeigenentzug, Boykott. Gesetz-

') Posse, Ernst ,,Uber Wesen und Aufgabe der Presse”, Tii-
bingen 1917. Die Arbeit eréffnet den Kampf fiir die Aner-
kennung der éffentlichen Aufgabe der Presse.

2} ,Deutsche Presse®“, 1924, H. 2. )

%) So auch in dem von der Offentlichkeit abgelehnten Ent-
wurf eines Bundespressegesetzes von 1952: ,,Das Zeitungs-
wesen erfiilllt eine 6ffentliche Aufgabe“. Ahnlich im Baye-
rischen Pressegesetz; Bayern: Gesetz iiber die Presse vom
3.10. 1949 (§ 3), Baden-Wiirttemberg: Gesetz Nr. 1032 iiber
die Freiheit der Presse vom 1. 4.1949 (§ 1, Abs. 2).
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licher Schutz gegen kriminelle Beeinflussungsformen
durch aktive oder passive Bestechung und Nétigung.

.Klarheit und Durchsichtigkeit der

inneren Struktur der Presse vor der
Offentlichkeit ist, da die Zeitung offentliche Inter-
essen zu wahren hat, selbstverstindlich. Daher ist in
den meisten jiingeren Pressegesetzen die Offenlegung
der Besitzverhiltnisse vorgeschrieben?).

. Schutz des privaten und personlichen

Lebens vor einem nicht aus 6ffentlichen Griinden
gebotenen Eindringen der Presse. Diese heute viel-
fach auch in Gesetzentwiirfen geforderte Bestim-
mung?) ist die natiirliche, den &6ffentlichen Rechten
der Presse entgegengestellte Pflicht und Grenze®) der
Pressearbeit. Da sie fiir sich das Recht der Offent-
lichkeit fordert, hat sie das Recht des Privaten und
Personlichen besonders zu wahren.

Schutz des Rechtes der persdonlichen
Ehre gegen Verunglimpfungen, wenn nicht ein
hoherwertiges Interesse der Offentlichkeit vorliegt?).

So in: Hamburg: Gesetz iiber die Selbstverwaltung d.
Presse vom 3. 10. 1949 (§ 7); Hessen: Hessisches Gesetz
iiber Freiheit u. Recht d. Presse vom 23. 6. 1949 (§ 5); Nord-
rhein-Westfalen: Gesetz iiber d. Berufsausiibung von Ver-
legern, Verlagsleitern u. Redakteuren vom 17.11. 1949 (§ 2)
sowie in allen Gesetzentwiirfen der Presse selbst. Vgl
»Die Entwiirfe der deutschen Verleger- und Journa-
listenverbinde fiir ein Pressegesetz*, Stand Mai 1954, hrsg.
vom Verein Deutscher Zeitungsverleger e. V. Wiesbaden.
Schutz der ,schutzwiirdigen Interessen® von Privaten.
Entwiirfe: S. 4.

Ausnutzung des Wissens von privaten Vorgingen in er-
presserischer Form durch Androhung einer Vertffentlichung
bezeichnen wir — der Erpressung wegen — als ,,Revolver-
journalismus“. Er ist der schlimmste Millbrauch des offent-
lichen Auftrages der Presse.

Dicses Recht ist im Artikel 5, dem Freiheitsartikel des
Grundgesetzes fiir d. Bundesrepublik Deutschland vom
23. 5. 1949 ausdriicklich anerkannt. S. auch Hirsch a.a.0.S. 44.
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Die Punkte 4 und 5 schiitzen den privaten Lebens-
bereich vor dem sogenannten ,moralischen Haus-
friedensbruch®.

6. Grundsitzliche Auskunftspflicht der Be-
horden und aller 6ffentlich-verantwortlichen Stel-
len gegeniiber der Presse, damit eine sachliche Unter-
richtung der Offentlichkeit gewihrleistet ist.

Diese Grundbedingungen in Rechten und Pflichten
sind Voraussetzungen, um dem o6ffentlichen Auftrag der
Presse Geltung und Wirkung zu geben. Sie konnen durch
Gesetz, durch Abmachungen der Beteiligten im Sozial-
vertrag (Tarifrecht) oder durch berufsstindische Verein-
barungen (Selbstverwaltung, Selbstkontrolle, Berufs-
gerichtsharkeit, Generalrat der Presse) festgelegt
werden.

Die Aufgabe der Presse ist offentlich hedingt und
6ffentlich bewirkt. Sie leistet somit eine echte publi-
zistische Aufgabe.

Unter Publizistik verstehen wir jede offentlich
bedingte und éffentlich bewirkte Unterrichtung und Lei-
tung, die mit Gesinnungskriften durch Uberzeugung zu
Tun und Handeln fithrt. Die Zeitung ist unumstritten
ein Mittel der Publizistik. Das beginnt bei der Nach-
richtenarbeit. Die Zeitung gibt dadurch ihren Lesern eine
Grundlage fiir ihre politische Entscheidung und be-
stimmt damit ihr Tun und Handeln. Es setzt sich fort
in der Deutung und Beurteilung aller Vorginge des
offentlichen Lebens, von der groflen Politik bis in die
Kleinwelt der Gemeindearbeit. Vom bedeutenden kultu-
rellen Ereignis bis zur schlichten Volksunterhaltung er-
faBlt die Zeitung auch alle geistigen Ereignisse des 6ffent-
lichen Lebens, alle in der Offentlichkeit und durch sie
bestimmten und bewirkten Vorginge (vgl. Die journali-
stische Arbeit S. 23). Die verlegerische Leistung im
engeren Sinne schafft dieser publizistischen Aufgabe die
wirtschaftlichen und technischen Voraussetzungen. Durch
sie wird der offentlichen Aufgabe und der Rufweite ihres
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Wortes das breite allgemeine Interesse wachgernfen und
wachgehalten. Die Zusammenarbeit von Ver-
leger und Redakteur schafft das publizistische
Werk der Zeitung.

3. Die journalistische (redaktionelle) Arbeit

Der Jourmnalist sammelt, sichtet und
verarbeitet Nachrichten von offent-
lichem Interesse. Schon diese sehr duBerliche
Begriffshestimmung zeigt die journalistische Arbeit
mitten im lebendigen Strom der Zeit und beweist ihre
Bindung an den Tag, der dem Journalisten seinen Namen
gegeben hat.

Das Fremdwort ,Journalist“ ist in die Alltagssprache einge-
biirgert. Das alte Wort ,,der Zeitunger®, obgleich wiederholt
vorgeschlagen und vom alten Sinn Zeitung = Nachricht ahge-
leitet, hat keinen Kurswert mehr. ,2Zeitungsschreiber®
trigt einen unangenehmen und héhnenden Klang. ,Tages-
schriftsteller® will mit dem wenig angenehmen und
trigen Wort des ,Schrift-stellers®“ nicht zu der
schnellen, im Druck des Augenblicks zielklaren Arbeit passen.
Die Tatigkeit des Journalisten ist dlter als Schrift und Zeitung
und wird die Zeitung so lange iiberleben, wie iiberhaupt von
menschlichem Gemeinschaftslehen gesprochen werden kann.
Immer hat es Menschen gegeben, die Nachrichten sammelten
und sich mit ihrer Verbreitung niitzlich zu machen verstan-
den (vgl. Wesen der Nachricht, S. 52). Der Weg des Jour-
nalisten fithrte durch diirftiges soziales Dasein und gedriickte
gesellschaftliche Stellung (17. und 18. Jahrh.) zu groBem Ein-
flu im 19. Jahrhundert. Seine gesellschaftliche und politische
Wertung aber war immer umstritten, bis auch er sich — erst
sehr spit — unter den Stinden der geistigen Arbeit iiber alle
meinungsmiBligen Gegensitze hinweg seine berufliche Organi-
sation schuf (vgl. S.45).

Die oben festgelegte duBere Begriffsbestimmung der
journalistischen (redaktionellen) Arbeit gibt auch bereits
ihre innere Gliederung. Sammelt der Journalist Nach-
richten, so ist er Reporter. Sichtet er sie, so ist er Re-
dakteur (Schriftleiter). Verarbeitet er sie, so ist er pu-
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blizistischer Schriftsteller, Leitartikler, Kritiker usw. In
grollen Blittern sind diese Aufgaben oft duflerlich ge-
trennt, in kleinen und kleinsten dagegen einer Person
iibertragen. In jedem Falle sind sie nicht scharf zu
trennen. Im lebendigen FluB der Dinge gehen sie immer
ineinander iiber.

Erste und ilteste journalistische Aufgabe ist die
Nachrichtensammlung. Thr Triager ist der Re-
porter. Ihr Ergehnis ist entweder die knapp gefaBte,
Tatsachen festlegende Nachricht (Form und Fas-
sung vgl. S. 121), der in engster Fiihlung mit den
Tatsachen und ihrem Ablauf beschreibende Bericht
und schliefilich die auf Grund eigener gestaltender Dar-
stellung gegehene Reportage (Erlebnisbericht).

Die Begriffe ,,Reporter und ,,Reportage” stammen aus dem
anglo-amerikanischen Zeitungswesen, wo gute Reportage zu
Millionenauflagen fiihrte. Wesen der Reportage ist die tem-
peramentvolle, lebensnahe, stark persénliche und erlebte
Darstellung eines Ereignisses. Im Gegensatz zum ,Bericht-
erstatter”, der mehr passiv die Dinge aufnimmt und gewissen-
haft zu Papier bringt, gibt der Reporter aus eigener Uber-
schan seinen sachlich im einzelnen erarbeiteten, aber doch
auch persénlichen Gesamteindruck. Das eigene, betont heraus-
gearbeitete Erlebnis prigt seinen Bericht. Berichterstatter
werden ausgesandt, wenn die Ereignisse da sind. Reporter
erwarten sie nicht erst, sondern sie schaffen sich das Er-
eignis, ilber das sie berichten, vielfach selber (Reise-
reportage). Mindestens sehen sie es ganz in dhrer Art und
verarbeiten es zur selbstindigen Darstellung (Sportgrolirepor-
tage, soziale Reportage, Bildreportage). Diese persionliche
Eigenarbeit kann und wird durch den Begriff des ,Bericht-
erstatters niemals gedeckt werden. Wollen wir der stark per-
sonlichen, ,erlebten* Natur der Reportage gerecht werden,
50 nennen wir sie ,Erlebnishericht®.

Der Erlebnisbericht (die Reportage) bleibt die
ureigenste Aufgabe des Journalisten. Er hat in kurzer
Irist unbedingt zuverlissig und moglichst vollstandig
die Tatbestinde eines fiir die Offentlichkeit wichtigen
Ereignisses zu iiberschauen und so darzustellen, daf} der
Leser mitgeht, miterfalt, miterlebt. Die Parole heifit:
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»Heran an das Ereignis!* Aus seiner packenden Wir-
kungskraft und Nihe gewinnt die Darstellung Spannung
und Plastik, treten die beteiligten Menschen personlich
dem Leser nahe, gestalten sich die Dinge in anschaulicher
Vorstellung. Jeder gute Journalist, auch wenn er in
grofler und fiihrender publizistischer Stellung ist, bleibt
immer ein guter Reporter. Je beweglicher er mit dem
jiingsten Zeitgeschehen in unmittelbarer IFiihlung bleibt,
je instindiger und aufgeschlossener er sich vor allem
der Tiefenwirkung erregender Ereignisse widmet, um so
besser wird seine Leistung sein. Neben dem Gesinnungs-
charakter jeder Zeitungsarbeit bleibt der herrschende
EinfluB allerjiingsten Zeitgeschehens und seiner erlebnis-
hewegten Darstellung erstes Wesensmerkmal der echten
journalistischen Leistung.

Das Interview, das journalistische Gespriach zum
Zwecke unmittelbarer Unterrichtung durch auskunfts-
willige und interessante Personlichkeiten, ist oft geiibt,
aber selten gekonnt. Der Fragende hat nicht nur die
" Auskunft des Befragten (sogenanntes offiziéses Frage-
und Antwortinterview) herauszuholen, sondern ebenso
dessen Personlichkeit und die Atmosphire des Gespri-
ches festzuhalten. Er mul} den Stil des reportagemialigen
Tatsachenberichtes beherrschen, treffend sehen und an-
schaulich darstellen konnen.

Der Journalist sichtet Nachrichten von offent-
licher Bedeutung. Darin liegt die Vielfiltigkeit der
Arbeit des Redakteurs (Schriftleiters), Der Redak-
teur organisiert und regelt die Stoff-
beschaffung, sichtet und bearbeitet
das eingehende Material, gibt es zur
Veroffentlichung weiter und hat den
Zeitungsinhalt politischund auchrecht-
lich zu verantworten. Seine Aufgabe heift
ordnen und gestalten. Nicht so sehr im Schreiben als
im zeitigen und erfolgreichen Herholen und Anregen
liegt sein Konnen. Einen eigenen, arbeitsfrohen und ideen-
reichen Mitarbeiterkreis heranzuziehen und die Leitung
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der gesamten Redaktion in fester Hand zu halten, das
ist seine Aufgabe. (Chefredakteur vgl. II, S. 10). Auch
die eigentliche redaktionelle Technik in der Alltags- und
Kleinarbeit ist eine Kunst fiir sich. Es gilt, aus er-
driickendem Stoff das Wichtigste herauszugreifen.
Spriode Dinge miissen zuginglich, verwirrte Texte klar-
gemacht und dunkle durchleuchtet werden. In der
schnellsten Entwicklung zeitlichen Geschehens gilt es,
das le tz t e Ereignis festzuhalten und in-eine zum Lesen
zwingende Form zu bringen. Dabei ist aber immer von
der Gesamtaufgabe der Zeitung auszugehen und in ver-
antwortungshewuflter Sorgfalt auszuwihlen. Redigieren
heiBt ,,Platz schaffen fiir Wesentliches“ (Stampfer). Der
Redakteur, bei groferen Blittern der Umbruchredak-
teur, gibt der Zeitung auch das typographische Bild. Er
wird damit der ,,Schopfer der Auslage®, der Anordner
des ganzen Stoffes nach dessen Wert und der Aufgabe
des Blattes. Er ist nicht nur der Regisseur der Zeitung,
er spielt in ihrem Spiel die filhrende Rolle und muB
mit journalistischer Begabung am Werke sein, auch
dann, wenn er nie eine Zeile schreibt. Er hat ein Hochst-
mabB von selbstbeschaffter, angeregter, freier und schopfe-
risch gewonnener Eigenarbeit der Redaktion und ihres
Mitarbeiterstabes zustande zu bringen. Die Aufgabe,
seinen Leserkreis ganz zu erfassen, sein Vertrauen und
seine Zuneigung zu gewinnen und dabei dem geistigen
Ziele der Zeitung gerecht zu bleiben, das ist der Beruf
des Redakteurs. Unter den totalitiren Systemen ist
der Redakteur, wie z. B. im Hitler-Regime, in beamten-
dhnlicher Stellung!), oder er arbeitet in sowjetischem
Stil nach ,,Schwerpunktdirektiven® des zentralen Presse-
planes der Abteilung ,,Agitation und Propaganda® des
Politbiiros der SED?).

) vgl. Schmidt-Leonhardt, H.: ,Das Schriftleiter-
gesetz vom 4. Oktober 1933%, Berlin 1934, S. 35.

2) vgl. Rede Fred Oelssners beim 16. Plenum des ZK der
SED, behandelt in: ,,Die Deutsche Presse 1954“, S.53 ff.
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Unter der demokratischen Pressefreiheit liegt auch
die gesetzliche Verantwortung fiir den In-
halt des redaktionellen Teils heim Redakteur. Inwieweit
auch der Verleger in diese gesetzliche Verantwortung
einbezogen wird, bleibt der Neuordnung des deutschen
Presserechts vorbehalten. Neuordnungen auf Linder-
ebene, z. B. in § 7 des Hessischen Pressegesetzes, haben
den ,verantwortlichen Redakteur“ unter bestimmte
rechtliche Voraussetzungen gestellt und insbesondere
festgelegt, dafl er rechtlich zu belangen und nicht, z. B.
als Parlamentarier, immun ist, woriiber das alte Presse-
gesetz von 1874 noch nichts bestimmt hatte. Uber die
rein rechtliche Auswirkung der ,, Verantwortlichkeit”
hinaus ergibt sich aber auch die. 6ffentliche und allge-
meine Bedeutung des Begriffes ,Verantwortung®
Er zeigt die gesinnungsmiBige Natur aller Pressearbeit.
Verantwortung tragen bedeutet ,ethische Aneignung
unseres Tuns*. Der Begriff fordert neben dem Mut und
der Bereitschaft, die Folgen unseres Tuns zu tragen,
auch die Fihigkeit, das, was wir verantworten, auch
wirklich zu schaffen und zu leisten. Sonst wird der
Begriff unsinnig! Man kann die Verantwortung nicht fiir
eine Sache tragen, die man nach dem Malle seiner
Krifte und seines Konnens zu tragen iiberhaupt nicht
in der Lage ist. Von dieser Auffassung der Verantwor-
tungspflicht. her ergibt sich sorgfiltige Priifung aller
sachlichen und personlichen Voraussetzung der redaktio-
nellen Arbeit iiberhaupt, das heifit der 6ffentlichen Auf-
gaben und verantwortlichen Verpflichtungen, die ihr ge-
stellt sind.

Dabei stehen wir bereits im dritten Arbeitsgebiet des
Redakteurs, in der Verarbeitun g der Nachricht und
ihrer gesinnungsmiBigen Deutung. Sie ist dort, wo in
groleren Verhiltnissen Arbeitsteilung moglich ist, Auf-
gabe publizistisch-schriftstellerischer Leistung: der Arbeit
des Leitartiklers, des Kritikers, des Glossisten. Aus dem
Aufsehen und der Erregung des aktuellen Geschehens
zieht erin sicherer Wertung die allgemein politische oder
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kulturelle Folgerung. Denn das ist seine Aufgabe: aus
der Hast und Eile des Geschehens zu ruhigen und all-
gemeinen Erkenntnissen zu fiihren, der Fliichtigkeit
und dem lauten Lirm des Tageskampfes die groBe Aus-
richtung auf das Ganze zu geben, aber ebenso da, wo es
die Aufgabe der Zeitung verlangt, den publizistischen
Kampf mit guten Waffen iiberzeugend zu fithren. Diese
Aufgabe der wertenden journalistischen Arbeit verlangt
nutzungsbereites Wissen, sicheres Konnen und die
sprachliche Begabung, den Dingen iiberzeugend Form
und Farbe zu geben (iiber Form und Stil vgl. S. 113,
iber Leitartikel vgl. S. 129, iiber Kritik vgl. II, S. 58).
Die Chefredakteure, die Spartenredakteure, freie oder
festangestellte Mitarbeiter leisten diesen publizistisch
wertvollen Teil der journalistischen Arbeit. Eigene, nur
als solche verpflichtete ,Leitartikler* sind in der deut-
schen Presse selten. Als ,,columnists® in der Presse der
Vereinigten Staaten und als ,,chroniqueurs® im franzo-
sischen Journalismus kommen sie oft zu Ruf und be-
triachtlichen Einkiinften. Kleine und mittlere Blitter
tibernehmen, zum Teil auch in Matern, die Artikel-
dienste aus Korrespondenzen (vgl. II, S. 21).

Nach dieser Umschreibung der journalistischen
Arbeitsgebiete ergibt sich die Frage nach- den Bega-
bungsvoraussetzungen der journalistischen Arbeit.

4. Die personlichen Voraussetzungen
der journalistischen Arbeit

Die journalistische Begabung liegt gleich
der kiinstlerischen in der Personlichkeit. Sie kann durch
Studium und Erfahrung zur Entfaltung gebracht wer-
den, ist jedoch nicht anzulernen oder zu erarbeiten. Der
Journalist arbeitet in der Offentlichkeit und fiir sie.
Es mag ein Stiick Geltungsbediirfnis und ein Stiick
Machttrieb sein, das manche Menschen in diesen Beruf
treibt. Ebenso stark aber sind ein impulsives Sendungs-
bewufitsein und die Triebkrifte publizistischen Wollens,
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eine Sache zu behaupten, eine Bewegung durchzusetzen,
eine Uberzeugung zu verbreiten und zu erhirten oder
aber auch allgemein der vorwiirtstreibenden Bewegung
des offentlichen Lebens fordernd und gestaltend,
beobachtend-urteilend gegeniiber zu stehen und zu
helfen, die Dinge besser zu machen, als sie gewesen sind,
dabei zu sein und mitten im Strome der Entwicklung
mitzutun. Es ist die allgemein publizistische Leidenschaft,
die auch aus dem Journalisten spricht, hier freilich in
ihrer strengen Bindung an den Tag und seine Forderun-
gen. Journalismus ist eine fest an die Stunde und an
den Gang der Technik gebundene Titigkeit. Sie ver-
langt daher eine immer und iiberall leistungsfihige
Arbeitsbereitschaft, ein klares, durchblickendes KEr-
kennen des Zeitgeschehens, stets nutzungsbereites Wis-
sen, sichere Beobachtung und die Fihigkeit treffender,
iiberzeugender, sprachlich wirksamer Darstellung. Dazn
gehort das BewuBtsein und der Wille, dem o6ffentlichen
Leben aus einer festen Gesinnung heraus dienstbar zu
sein und dabei iiber sich selbst hinaus zu kommen.
Eigenschaften des Charakters, des Willens,
des Verstandes und des Temperamentes
verbinden sich in der journalistischen Eignung.

Die Eigenschaften des Charakters gehen allen
anderen voran. Notwendig sind aufgeschlossene, be-
wegungs- und leistungsfihige Naturen, Menschen mit
starkem innerem Wollen und der Neigung, das offent-
liche Leben zu verstehen und sich einzufiihlen, keine
Betriebs- und Geschiftsnaturen und vor allem keine um
sich selber pendelnde Ich-Menschen. Leute, die die Fihig-
keit der Einfiihlung, der Bewunderung und der Be-
geisterung verloren haben, die Snobs aller Nuancen,
scheitern im Journalismus oder richten — einmal herein-
gekommen — fiir sich und andere Unheil an. Wenn sie
sich ihrer offentlichen Aufgabe nicht aus innerer Uber-
zeugung mit vollem personlichem Einsatze widmen,
werden sie sich nicht durchsetzen und auf die Dauer
nicht behaupten.
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Stindige und nie nachlassende Arbeitsbereitschaft ist
die zweite Forderung, eine Sache des Willens. Zu
jeder Tages- und Nachtzeit und in schwierigsten Lagen
mull der Journalist zu arbeiten bereit und fihig sein.
Das Zeitgeschehen schont weder die Stunden der Ruhe
noch der Ermiidung. Immer frisch und mit ungebroche-
ner Eindrucksfihigkeit an die Dinge heranzugehen ist
unerlifilich, soll der Erfolg der journalistischen Arbeit
nicht in Frage gestellt sein. Der Journalist hat diese
Willensleistung in der Nachrichtenarbeit und in der
Meinungsfithrung zu nutzen. Grofle Entscheidungen, stof3-
weise Arbeitsiiberbiirdung verlangen oft alle Krifte.
Aber selbst in Uberarbeit und dringender Tageseile
muf} der Journalist sich fortgesetzt zu grofiter Gewissen-
haftigkeit auch in den Einzelheiten zwingen.

Vom Verstande wird gefordert: rasches, klares
Denken, reifes, erarbeitetes und nutzungsbereites Wis-
sen, um aus Sachkunde ebenso wie aus praktischer Er-
fahrung zu richtiger Erkenntnis iiberraschend neuer Er-
eignisse zu kommen. Ein gutes und zuverlissiges Ge-
diachtnis, nicht nur fiir Namen, Zahlen und Personen,
sondern auch fiir Vorginge, Ereignisse und Situationen,
ist unerliBilich. Gesunder Menschenverstand und Lebens-
klugheit sind wertvoller als allzu idealistischer Schwung,
doch diirfen sie nie in Angstlichkeit ausarten und so
die werbende Kraft heinmen, die von jeder echten jour-
nalistischen Arbeit ausgehen mufl. UnerlidBilich ist eine
starke formale Begabung, nicht nur in bezug
auf Sprache und Stil, die als die Mittel der journalisti-
schen Leistung zu einem hohen Grade gesteigert werden
miissen (vgl. S.132), sondern auch im Hinblick auf die
ansprechende und zugkriftige #uBere Aufmachung der
Zeitung (vgl. Umbruch und Aufmachung II, S. 94).

Sache des Temperaments ist es, sich standig mit
ganzer Kraft all den Aufgaben zu widmen, die dem Re-
dakteur aus dem Gange des o6ffentlichen Lebens Tag fiir
Tag erwachsen. Kein Beruf bedarf groBerer personlicher
Hingahe. Neben der Liebe fiir die journalistische Arbeit
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muBl der Glaube an die verfochtene Sache das Werk be-
fliigeln. Wer nur mit Nebenabsichten und eigensiichtigen
Uberlegungen in diesen Beruf geht (EinfluB, Kritik,
Lebensgenufl, Reisen, Abenteuer, Theater- und Kino-
karten, iiberall vorne an...), wird sicher scheitern. Jour-
nalismus ist nicht Abenteuer, sondern harte, unerbitt-
liche, immer erneute Tagesarbeit, eine geistige Schwer-
arbeit sondergleichen. Der Beruf erfordert, soll er vor-
bildlich erfiillt werden, ein hohes MaB von opferberei-
tem Idealismus und moralischer Grundsatzfestigkeit. —

An korperlichen Voraussetzungen seien genannt:
Starke Nerven, Ruhe, groBe Arbeitskraft und Elastizitit,
gesunde Augen und Ohren (viel lesen und telefonieren),
keine Gehbehinderung. Notwendig sind gute und sichere
Umgangsformen, sanberes und gepflegtes AuBeres, Er-
zichung und Kinderstube und eine private Lebensfiih-
rung, die dem offentlichen Auftrage entspricht, der dem
Journalisten gestellt ist.

Es gibt keinen mit Priifungen und Berechtigungen aus-
gestatteten Ausbildungsgang des Journalisten.
Dreierlei muB3 er mitbringen: Die journalistische Bega-
bung, das fachliche (handwerkliche) Konnen und das
Sachwissen aus den Gebieten, iiber die er schreibt und in
denen er arbeitet.

Uber die journalistische Begabung ist oben gesprochen
worden. Das fachliche Konnen verzweigt sich zunichst
in die rein handwerkliche Technik der redaktionellen
Arbeit: Behandlung der Manuskripte, genaue, moglichst
durch eigene Praxis belebte Kenntnis des technischen
Vorganges (Nachrichtenmittel, Satz, Druck), genaue
Sachkunde der Mittel graphischer Aufmachung (Schrif-
ten, Schriftgrofien, Umbruch, Aufmachung, Seitenpla-
nung und Aufteilung), Einordnung in die redaktionelle
Arbeitsweise, Zeiteinteilung und Arbeitsrhythmus. Neben
der handwerklich-praktischen Technik steht die schwie-
rige und eigentliche Zeitungsaufgabe: was gehdrt in die
Zeitung und in welcher Form paBt es hinein? Wertvoll
ist fiir die Zeitung, was ihrer Grundrichtung liegt und
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fiir ihre Leser geeignet ist. Die Anpassung an diesen
Bedarf und das Verstdandnis dafiir ist der wichtigste Teil
des journalistisch-redaktionellen Konnens im engeren
Sinne. Diese Arbeit der Sichtung und Anpassung schlieft
Qualitit keineswegs aus, fordert sie sogar im hohen
MafBle, doch muB sie auf den Weg gebracht werden kon-
nen in das Verstindnis und die Aufnahmebereitschaft
des Leserkreises. Darauf kommt es an (vgl. II, S.52).
Dieses Konnen aber, aus Erfahrung entwickelt, kann nur
in der redaktionellen Praxis gewonnen werden.

Doppelter Natur ist auch das Sachwissen aus den viel-
filtigen Zweigen des offentlichen Lebens, in denen der
Journalist arbeitet. Es ist zunachst das sachlich-fachliche
Wissen und dann die praktische Erfahrung
in  bestimmten Fachgebieten, die gewonnen werden
miissen. Anzuraten ist, dal der Journalist sich auf ein-
zelne Fachgebiete, in denen er vollig sattelfest sein muf},
konzentriert. Der oft zitierte ,,Allround“-Journalist ist
selten, d. h. selten gut! Wo es ihn wirklich gibt, behilt
er Seltenheitswert. Auch der ,,Allround-Mann“ kommt
im allgemeinen aus einer fachlich gesicherten Arbeit,
ehe er mit seinen Berichten uber Kriege und Revo-
lutionen, Weltkonferenzen und Naturkatastrophen die
Menschheit ins Bild bringt. Fachliche Spezialisierung ist
auch darum anzuraten, weil sie unanfechtbare Sicherheit
des Urteils in einem Fache gibt und von dorther die
Erfahrung und Vorsicht gewonnen werden kann, wenn
die Beurteilung anderer Fiacher notig wird. Nichts ist
der Presse schadlicher als Reporter, die sachkundig und
diskussionsreif auf allen Gebieten sein wollen. Griind-
liche Bildung in einem Fach ist aber nicht nur fiir die
Zeitung ersprieBlich. Sie sichert und fordert auch die
cigene Berufslaufbahn.

In der Grundgliederung sind vier Hauptgebiete zu
unterscheiden: Politik, Kulturpolitik (Feuilleton), Wirt-
schafts- und Kommunalpolitik, Sport. Auf einem dieser
Gebiete sollte ein griindliches Fachwissen erarbeitet wer-
den. Das kann durch Selbststudium erfolgen, was aber



4. Personliche Voraussetzungen 33

bei der anstrengenden journalistischen Tagesarbeit nicht
leicht ist. Falls ein Universititsstudium dem Journa-
listen vor Eintritt in den Beruf geboten werden kann, er-
leichtert und vertieft es die Fachbildung. Das griindlich
zu erarbeitende Fachwissen schafft Einblick in die
Methode systematischer geistiger Arbeit und erdffnet,
ehe die sehr schweren und anstrengenden Anfangsjahre
der journalistischen Einarbeitung beginnen, Aus- und
Aufblik in die unabhingige, geistige Atmosphire der
Lehre und Forschung, aus der fiir die spitere Praxis
Mafstibe und Anregungen gewonnen werden.

Dazu tritt fiir die fachliche Berufsvorbildung das,
was man den praktischen Berufsansatz
nennt. Schon dem jungen Journalisten ist das kritische
Urteil ilber Méanner und Maichte, iiber politische und
kulturelle Kriifte, politische Aktion, kiinstlerische
Leistung, kommunale Organisation, wirtschaftliche
Unternehmung, sportliche Leistung verantwortlich an-
vertraut. Er mufl also mehr davon wissen, als was im
Buche steht. Er mufl praktische Erfahrungen haben,
zumindest im Ansatz. Das heiBit, er sollte je nach
seiner besonderen Neigung und dem Interessengebiet,
dem er seine dffentliche Arbeit widmet, auch die prak-
tische Lage des Aufgabengebiets kennen, dem seine
Nachrichten- und Meinungsarbeit dient: Der Politiker
die Arbeit in politischen Organisationen und in der Ver-
waltung, der Lokalredakteur in einer Behdrde der
Stadtverwaltung, der Wirtschaftspolitiker in Handel und
Industrie, der Kulturpolitiker, ,Feuilletonist®, im
Theater, in praktisch kiinstlerischer Titigkeit und der
Sportredakteur als aktiver Sportler. Dieser Einblick in
die Schwierigkeiten und Sorgen aufbauender Arbeit gibt
dem Journalisten bei seinen: kritischen Bemiihungen die
Mafstibe gerechten Urteils. Kritik ist immer billig. Zum
Bessermachen sachkundig beraten, das ist schwer. Eben
das aber ist die sachliche Aufgabe der Presse. Ein hohes
MaB3 verirgerter Urteile iiber und gegen die Presse
wire im Interesse der Zeitung und ihres offentlichen

3 Dovifat, Zeitungslehre I
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Auftrages zu sparen, hitten die journalistischen Kritiker
jeweils den Einblick in die Praxis der Verwaltung und
damit die rechten MaRe des Moglichen.

Was die rein wissens- und die erfahrungsmiBige Vor-
bildung fiir die einzelnen Sparten der journalistischen
Arbeit angeht, so gilt in knapper Andeutung folgendes:

a) Politische Redaktion: Studium der politi-
schen Geschichte Deutschlands und des Auslandes zur
Ausstattung der in diesem Fache unerlifilichen Be-
gabung fiir das Politische mit den notwendigen Bei-
spielen, Vorbildern und Erkenntnissen. Studium des
Wirtschafts- und Sozialaufbaus Deutschlands. Die Kennt-
nis allgemeiner und vergleichender Staatslehre und der
deutschen und auBerdeutschen Gegenwartsfragen ist un-
erlidBlich. Praktische politische Erfahrung in Verwaltun-
gen und politischen Organisationen jeder Art ist not-
wendig und wegen der unmittelbaren Anschauung, die
nur sie geben kann, unentbehrlich. Fiir die Titigkeit des
Auslandskorrespondenten bedarf es sicherer Sprach-
kenntnisse und langjahriger Auslandserfahrung (vgl.

auch II, S. 18).

b) Wirtschafts- und Handelsredaktion:
Zu unterscheiden ist ,,Volkswirtschaftlicher Teil“, wie er
heute auch in Massenblittern eine wertvolle Aufgabe
erfiillt, und ,,Handelsteil, der, oft in fachlich speziali-
sierten Zeitungen, der wirtschaftlichen Praxis dienstbar
ist. Der ,,Volkswirtschaftliche Teil* hat die Aufgabe, das
volkswirtschaftliche Geschehen auch in Einzelheiten
nachrichtenmiBig zu verarbeiten und so vorzutragen, daf}
jeder Leser niitzlichen Einblick in die volkswirtschaft-
lichen Vorginge gewinnen kann und sein Verstindnis
vertieft wird. Hier kommt es auf die allgemein ver-
stindliche Deutung wirtschaftlicher Vorginge und
ihrer sozialen Zusammenhinge an. Die Fiihrung des
Handelsteils hingegen verlangt genaue Kenntnis der
Volks- und Betriebswirtschaftslehre, die zweckmifig
durch ein Hochschulstudium dieser Ficher zu erarbeiten
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ist: Arbeiten in Landwirtschaft und Industriepolitik, im
Bankwesen und der Handelspolitik. Daneben ist prak-
tisch-kaufmiinnische Tatigkeit unerliBlich, um den
Redakteur zu befdhigen, die Dinge aus der unmittel-
hbaren Praxis wirtschaftlicher Vorginge zu verstehen und
zu beurteilen (vgl. auch II, S. 40). Fachlich-praktische
und theoretisch geschulte und urteilsfihige Wirtschafts-
redakteure sind heute selten, obgleich ihre Aufgabe an-
gesichts der Bedeutung wirtschaftlicher Vorgange hoch
gewertet wird.

¢) Kulturpolitische Redaktion (Feuille-
ton): Sie erfordert Studium und genaue Sachkenntnis
der deutschen und der auslindischen Literatur und
Sprache. Dazu tritt Kunst und Theater, Musiktheorie
und Geschichte. Hier ist griindliche Spezialisierung
hesser als oberflichliches Vielwissen. Ein akademisches
Studiwmn ist anzuraten. Praktische Betatigung und mog-
lichst eigener Berufsansatz in der Kultur- und Bildungs-
arbeit oder in den Dingen des Theaters, Films oder
Rundfunks vermitteln wertvolle Anschauungen und Er-
fahrungen zu sicherem und sachkundigem Urteil. Alle
Arbeiten des Feuilletonredakteurs fordern feinsten und
doch wirksamen, geistig gepflegten und doch gemeinver-

standlichen Ausdruck (vgl. auch S.132 und 1II, S. 60).

d) In der Lokal- und Provinzredaktion
wird der Redakteur neben seiner allgemein-politischen
Durchbildung die Grundsitze der Gemeindepolitik und
der Gemeindewirtschaft beherrschen miissen. Eine Reihe
von Universititen ermoglichen heute ein selbstindiges
kommunalpolitisches Studium. Hat der Lokalredakteur
selbst in Gemeindebehorden praktische Arbeit geleistet,
so kommt ihm das sehr zugute. In keinem Gebiete der
Zeitung ist eine kritische und anregende Titigkeit wert-
voller als hier, in keinem Gebiet ist aber auch eine
solche Stellungnahme durch unmittelbar Beteiligte und
Interessenten leichter nachzupriifen. Je mehr es der
Lokalredakteur vermag, auch in die Geschichte und

3+
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Tradition des Verbreitungskreises seiner Zeitung ein-
zudringen, um so besser wird seine Arbeit gelingen, die
im iibrigen stark auf seinen Beziehungen und seiner
praktischen Mitarbeit in der Gemeinde beruht (vgl
aunch II, S. 45).

e) In den Sportredaktionen war immer die
Zahl aktiver Sportsleute grofl. Neuerdings sind auch
vielfach ehemalige Sportlehrer in der Sportschriftleitung
titig. Je enger sie aus eigenem Erleben dem Sport ver-
bunden sind, um so sicherer und zuverlissiger wird anch
ihre publizistische Fithrung sein.

f) Auch der Bildleiter und Bildberichter
muf} zur allgemein-politischen Urteilsfihigkeit erzogen
sein. Fachlich hat er aus einer griindlichen photographi-
schen Ausbildung (in Berufsschulen oder in Selbstaus-
bildung gewonnen) die Fihigkeit zu entwickeln, Bilder
nicht nur in ihrer aktuellen Bedeutung richtig zu sehen,
sondern sie auch in Aufnahme und Bildausschnitt gleich
bildhaft zu fassen und sie nach der Méglichkeit graphi-
scher Vervielfiltigung richtig auszuwihlen und zu be-
schriften. Neben die bildtechnische Fihigkeit tritt die
publizistische einer rechten Auswahl des Bildes in Takt
und Riicksicht auf den Bildinhalt und die dargestellten
Personlichkeiten. Der Berufsstand ist sehr iiberfiillt.
Gleichwohl sind wirkliche K6nner und Spitzenleistungen
keineswegs hiufig.

Fiir alle Fille der journalistischen Arbeit ist die prak-
tisch brauchbare Kenntnis des Presserechtes und
der mit der Presse zusammenhingenden Verordnungen
und Anordnungen unerlidfilich. Der Weg der Vorbildung
an den Universititen muBl so hbeschritten werden,
daB in einem, hochstens zwei fiir die Gestaltung des
Zeitungsinhaltes wichtigen Féchern (siche oben) eine
griindliche und umfassende Ausbildung — nicht nur in
aktueller Blickrichtung — vorgenommen wird. Das
Studium kann an den Universititen Miinchen, Berlin
und Miinster verbunden werden mit einem Studium
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der Publizistik (Zeitungswissenschaft). Dieses
Studium vermittelt in wissenschaftlicher Systematik die
Grundsitze und Mittel der Publizistik. Fiir die Praxis
gibt es einen umfassenden Einblick in die Arbeit der
Zeitung und der Zeitschrift, des Rundfunks und Films
mit Einschluf der wirtschaftlichen, soziologischen und
psychologischen Voraussetzungen. Das Fach lehrt auch
die Aufgabe der Zeitung im o6ffentlichen Leben, lehrt
ihre Stilformen, ihre Wirkung -und vermittelt dem
spiter im praktischen Leben oft von der Tagesarbeit
Aufgezehrten das BewuBltsein fiir die bleibenden Werte
seiner Arbeit. Ferner lehrt das Fach die ethischen Grund-
voraussetzungen und die Elemente eines aufrechten
StandesbewulBtseins. Bei der Unsicherheit jeder publizi-
stischen Laufbahn ist anzuraten, die akademische Arbeit
durch ein Examen abzuschlieBen, sei es ein Staatsexamen
(juristische Staatspriifung, volkswirtschaftliche Diplom-
priifung, staatliche Priifung fiir das hohere Lehramt)
oder eine akademische Priifung (Promotion).

Nachdem die so skizzierten Vorbildungsphasen durch-
laufen sind, wird die eigentliche journa-
listische Praxis, die Einordnung in das Gemein-
schaftswerk der Zeitungsarbeit, die Handhabung des
Handwerkszeuges immer nur in der praktischen Arbeit
der Redaktion zu erlernen sein. Denn hier nur besteht
auch die zur Erziehung unerlillliche und im theoreti-
schen Lehrbetrieb nur schwer hinzustellende, unmittel-
bare Fiithlung mit der Offentlichkeit, inshesondere mit
der Leserschaft. Diese praktische Lehr- und Lernzeit
(.. Volontirjahr*) wird am besten an einem kleinen oder
mittleren Blatte durchgemacht, dessen Betrieb zu iiber-
schauen ist und das dem Lernenden die Maoglichkeit
gibt, in allen Sparten des Innen- und AuBendienstes der
Redaktion tiitig zu sein. Ganz besonders wird er sich
eingehend mit der technischen Herstellung der Zeitung
zu beschiftigen haben. Ein halbes Jalir in der Druckerei
als Lehrling gestanden zu haben, hat noch keinem Be-
rufsanwiirter geschadet, aber seine Leistung in der Bild-
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und Seitengestaltung oft gesteigert. Die technischen und
geistigen Krifte gehoren in der Zeitung zusammen, und
der Redakteur muf jeden technischen Vorgang so genau
kennen, dal er weill, wo die Schwierigkeiten liegen, und
dal er mit den technischen Mitarbeitern wirklich zu
reibungslosem Hand-in-Hand-Schaffen kommt. SchlieBlich
mul} jeder gute Redakteur auch die Vertriebsformen
der Zeitung kennen sowie die ganze wirtschaftliche
Grundlage der Zeitung einschlieBlich des Anzeigen-
wesens.

UnerliiBlich und nie zu entbehren ist fiir alle Fiacher
der journalistischen Arbeit die flotte Beherrschung der
Kurzschrift und des Maschineschreibens. Dies ist not-
wendiges Handwerkszeug der Tagesarbeit und kann
nicht erst beim Eintritt in die Praxis gelernt werden.

Die praktisch-beruflichen Kenntnisse und Fertig-
keiten, die die Lehrjahre vermitteln, sind fiir jeden
Journalisten, der Redakteur sein will, unentbehrlich.
Ist der Lernende fiir den Beruf wirklich befihigt, so
kann er bald in eine bezahlte Stellung aufriicken. Wer
sich durch schriftstellerische Leistungen als freier Mit-
arbeiter bereits einen Namen gemacht oder sich durch
politische und organisatorische Arbeiten bewihrt hat und
daraufhin in eine Redaktion berufen wird, muf} sich
auch dann die nétigen allgemein-journalistischen und
politischen Kenntnisse und Fertigkeiten aneignen. Ge-
wandten und begabten Berufsanwirtern gelingt das meist
sechr bald. Uber aller Anerkennung der allgemein fach-
lichen und praktisch-journalistischen Vorbereitung und
Durchbildung steht aber als erste und wesentlichste For-
derung, daB8 der Journalist sich befahigt zeigt, seine
o{fentlichen Pflichten aufrecht, unbestechlich und ver-
antwortungsbewuBBt zu erfiillen.

Der journalistische Beruf ist ein freier Beruf, der in
einer Gesinnungsaufgabe arbeitet. Der Deutsche
Journalisten-Verband, die Organisation der
deutschen Journalisten, hat eine Arbeitsgemeinschaft
mit den Gewerkschaften, ist aber keine Gewerkschaft.
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Der Verband sieht seine Aufgabe in der Wahrnehmung
aller beruflichen, rechtlichen und sozialen Interessen der
hauptberuflich titigen Journalisten, insbesondere der
Sicherung der freien MeinungsduBerung und der geisti-
gen Unabhingigkeit der journalistischen Arbeit. (Satzung
vom 9. Mirz 1951.) Nur ein kleiner Teil der Journalisten
hat sich der gewerkschaftlichen Berufsgruppe der Jour-
nalisten in der [.G. Druck und Papier angeschlossen. Zur
beruflichen Sicherung hat der Journalistenverband unter
dem 15. August 1951 mit den Verbinden der Verleger
(vgl. S. 46) Tarifvertriige') abgeschlessen, die Gehalts-
sitze und Arbeitshedingungen festlegen. Besondere Be-
stinmungen aber werden zur Sicherung der geistigen
Unabhiingigkeit der journalistischen Arbeit schon in
diesen Tarifwerken entwickelt. So die Pflicht des Ver-
legers, die Richtung der Zeitung schriftlich im Vertrage
des Redakteurs festzulegen und bei einem Richtungs-
oder Besitzwechsel der Zeitung dem Redakteur Gelegen-
heit zu vorzeitigem Ausscheiden unter Weiterzahlung
der Gehaltssitze zu geben. Rechtsstreitigkeiten zwischen
Verlegern und Redakteuren werden durch besondere
Schiedsgerichte entschieden. Fiir die Beschiftigung von
Volontiren in zweijahrigen Ausbildungszeiten sind be-
sondere Richtlinien festgelegt, ebenso fiir ,I'reie Jour-
nalisten®.

Der Manteltarif hat nachfolgende Berufsbezeichnun-
gen festgelegt:

Redakteur ist, wer durch Sammlung, Sichtung,
Ordnung und Bearbeitung des fiir den Textteil
einer Zeitung bestimmten Stoffes an der Gestaltung
des redaktionellen Teiles mitwirkt.

Fester Mitarbeiter ist, wer — ohne Arbeit-
nehmer zu sein — auf Grund eines selbstindigen
Dienstverhiltnisses ausschlieBlich oder iiberwiegend

1) vgl.Schmidi-Osten, H. ,,Das Arbeitsrecht der Presse, Tarifver-
trag fiir Redakteure®. Bonn: Dt. Journalistenverband 1953.
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fiir einen Verlag titig ist und eine feste monatliche
Vergiitung (Honorar, Pauschale) erhailt.

Gelegentlicher Mitarbeiter ist, wer —
ohne in einem Dienstverhiltnis zu stehen — von
Fall zu Fall Beitrige liefert und jeden Beitrag als
solchen nach den Grundsitzen des Werkvertrages
vergiitet erhilt.

Redaktionsvolontiar ist, wer zur Berufs-
ausbildung in der Redaktion einer Zeitung oder
Zeitschrift beschiftigt wird und als Gegenleistung
fiir seine Dienste ein Entgelt (Gehalt) erhilt.
(Arbeitsverhiltnis mit erginzendem Ausbildungs-
zwedk.)

Die Geschichte des Journalismus ist so alt
wie die Geschichte der menschlichen Gesellschaft. Lange vor
den ersten Zeitungen gab es neben Nachrichtentrigern aller
Art!) (Liufer, Reiter und Boten) von den groBen Herren
bestellte Nachrichtenschreiber und Agenten, oft zwielichtige
Existenzen, die auf allen Schultern trugen?). Die ,Gazettanti”
(von gazeta=kleine Geldmiinze), die ,News-writers®, die ,,Ga-
zettiers 4 la main® waren bereits in sozial nicht immer geachte-
ten, aber manchmal eintriglichen Arbeiten fiir die Borsen und
Miirkte der oberitalienischen Stiidte und in Paris und London
titig. Aus ihrem Wirken entwickelt sich neben der Zeitung
ein als Dienstleistung hetriebenes Nachrichtenwesen, das in
den personlich versandten ,Bulletins“ des 17. und 18. Jahr-
hunderts®) das brachte, was man in den Blittern der Zeit
nicht bringen konnte. In den heute noch bestehenden ,pri-
vaten“ und ,vertraulichen* Informationsdiensten
haben sie ihre Nachfolge gefunden (vgl. II, S.25). Der allge-
meine Nachrichtendienst entwickelte mit der gedruckten Zei-
tung die beruflich feste Form der Redakteure, Reporter und

1) vgl. Riepl, Wolfg. ,Das Nachrichtenwesen des Altertums®,
Leipzig 1913.

2) vgl. Kleinpaul, Joh. ,,Das Nachrichtenwesen der deutschen
Fiirsten im 16. und 17. Jahrhundert®, Leipzig 1930.

%) vgl. Friedliinder, Ernst ,Berliner geschrichene Zeitungen
1713—1717 und 1735 Berlin 1902.
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Korrespondenten und mit den elektrischen Nachrichtenmitteln
und den Nachrichtenbiiros die spezielle journalistische Berufs-
art der ,Nachrichtenredakteure®.

Die eigentlich publizistische Nutzung und meinungs-
miBige Gestaltung des Zeitgeschehens wird erst spit ein
eigener Beruf. Urspriinglich mit der politischen Arbeit ver-
bunden, zweigen sich im romischen Kaiserreich, zunichst im
milden Absolutismus der Augusteischen Zeit, die ersten amt-
lichen Lobh- und Preisreden (Dithyramben) ab, die spiiter als
leere dynastische Propaganda erstarren. Das Mittelalter kannte
meinungsbildende Leistungen zunichst nur in kirchlicher Bin-
dung, spiiter volkstiimlich im Biinkelsang, héfisch in der poli-
tischen Spruchdichtung. Hier besinnen sich diese Publizisten
des Mittelalters bereits auf ilhire 6ffentliche — damals noch
religiés begriindete — Sendung. (So Walther von der Vogel-
weide: ,Her keiser, ich bin vronebote und bringe iu bote-
schaft von gote*). Mit der Renaissance erwachte die Publi-
zistik individuellen Urteils. Das zeigen die Pamphlete Pietro
Aretinos, des ersten Revolverjournalisten der Geschichte, aber
auch die aus eigener Berufung geiibten publizistischen
Aktionen beider Seiten im Zeitalter der Glaubenskimpfe. Das
Herankommen der liberalen Welt- und Lebensanschauungen
mit der Forderung der Pressefreiheit ruft dann den publizi-
stischen Schriftsteller auf den Plan. Die Eigenstindigkeit und
individuelle Souveriinitiit der publizistischen Personlichkeiten
setzt sich durch. Das liberale 19. Jahrhundert ist die Zeit der
groBlen politischen Journalisten, der Federn von Macht und
Weltruf. Teils in Zeitungen, teils in Zeitschriften kommen sie
zur Geltung. In den ,Vercinigten Staaten® griinden
und festigen journalistische Staatsmiinner die junge Verfas-
sung. Von Alexander Hamilton (Gazette of the United States)
und Thomas Jefferson (National Gazette) geht die Linie zu
W. L. Garrison und Horace Greeley (Tribune), zu W. Reid
(N. Y. Tribune) und Karl Schurz (Evening Post), zu H. L.
Menken und Walter Lippmann. In England geht die Reihe
von dem anonymen Verfasser der ,,Junius“-Briefe im ,,Public
advertiser® iiber J. T. Delane (Times) und Charles Dickens
(Daily News) zu C. P. Scott (Manchester Guardian), zu J. A.
Spender (Times) und J. T. Garvin (Observer). In Frank-
reich folgen auf Publizisten der Revolution von 1789: die
Rivarol (Actes des Apdtres), Brissot (Patriote Francais), Mira-
beau (Etats Généraux), Desmoulins (Révolution de France)
und Marat (Ami du Peuple) die Journalisten des Biirger-
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konigtums und 2. Kaiserreichs: die Briider Bertin (Journal
des Débats), A. Carrel (Le National), Villemessant (Le Figaro).
Es folgten die ,Pamphlétaires”, die scharfen Kritiker des
offentlichen Lebens, H. de Rochefort (Lanterne) und Emile
Zola. Die scharfen Federn der ,Presse d’Opinion® fiihren
ofumals Politiker hohen Ranges, die hier ihre Existenz fanden
und ihre Uberzeugung durchsetzten, so Clémenceau. In
Deutschland gehen G. E. Lessing (1751 Vossische Zei-
tung), Schubart 1770 und Weckherlin 1770 (,. . . der
Schriftsteller ist der gehorene Advokat der Menschheit®)
dieser Entwicklung voran. Sie setzt dann ein mit H. v. Kleist
(Berliner Abendbliatter 1810) und J. Gorres (Rheinischer Mer-
kur 1814 ... ,Einer muB} sein, der berufen ist, die Wahrheit
zu kiinden, ohne Vorbehalt und Hindernis“). Das Jahr 1848
bringt die Entstehung der Parteipresse mit Namen wie Zabel
(Nationalzeitung), Bernstein (Berliner Volkszeitung), Wagener
(Kreuzzeitung). Nach der Reichsgriindung kommen die natio-
nalen (Gustav Freytag ,Grenzboten“), die sozialistischen
(Schweitzer, Bebel, Liebknecht) und die christlichen Publi-
zisten (Paul Majunke ,,Germania“, Herm. Cardauns ,Koln.
Volkszeitung®) zu Wort. Eine neue Generation entfaltet sich
aus der wirtschaftlichen Bliite angesehener Zeitungsunterneh-
men. Es schrieben Ernst Posse (Kélnische Zeitung), Theodor
Wolff (Berliner Tageblatt), Rudolf Oser (Frankfurter Zei-
tung), Georg Bernhard (Vossische Zeitung) und viele andere
hohen Ansehens und geistiger Unabhingigkeit. Sie fiihrten
den Journalismus zu Rang und Ansehen.

Die Entwicklung zur Massenpresse brachte journali-
stische Personlichkeiten mehr von geschiftlicher als publizi-
stischer Genialitiit, denen es aber gelang, neue Typen volks-
tiimlicher Blitter zu schaffen, die breite Teile der Offentlich-
keit erst zur Zeitungslektiire fiihrten. Sie beginnt in den Ver-
einigten Staaten mit J. G. Bennett (1835) — Vater und Sohn —
(N. Y. Herald) und fiihrt iiber Pulitzer (World) und Hearst
in die ZeitungsgroBkonzerne. Die Massenpresse beginnt in
Frankreich mit Emile de Girardin (1836) (La Presse), in Wien
mit August Zang (Die Presse), in Berlin mit August Scherl
(1884 Lokalanzeiger) und in England mit Alfred Harms-
worth-Northeliffe (1896 Daily Mail). Ein neuer Zeitabschnitt,
auch der beruflichen Entwicklung des Journalismus, setzt ein.
Die geschiftliche Entwicklung fiihrt zum oft unpersonlichen
GroBhetrieh und zum Konzern. An die Stelle der alten Fa-
milienverlage treten erstmalig zeitungsgeschiftlich bestimmte
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Organisationen, die Vertreter anonymer Krifte (vgl. S. 21),
Gleichzeitig ging eine weitgehende technische und geistige
Arbeitsteilung vor sich. Der journalistische Beruf wurde viel-
verzweigt auch in sozialer Beziehung, nachdem er bereits poli-
tisch, aus seiner Natur heraus, vielgegliedert war. So kam er
erst spit zur eigenen Berufsorganisation. Sie wurde 1910 als
»Reichsverband der Deutschen Presse® gegriindet und nahm
den Kampf fiir die Anerkennung des 6ffentlichen Charakters
der journalistischen Arbeit sofort entschieden auf. Im Hitler-
regime wurde der Verband gewaltsam gleichgeschaltet. Nach-
folger des 1933 zu Ende gegangenen freien Verbandes ist heute
der ,,Deutsche Journalisten-Verband®, die Berufsvertretung der
Redakteure und Journalisten, Sitz in Bonn a. Rhein, Helm-
holtzstralle 20 (vgl. oben S. 38). Er ist Mitglied der L.J.F.,
der ,Internationalen Journalistischen Foderation®, Sitz
Briissel, die 45 000 Journalisten in 17 Lindern erfaf3t.

5. Die verlegerische Arbeit

Unumstritten ist die publizistische Natur der ver-
legerischen Arbeit. Umstritten bleibt in ihrer Geschichte
die Frage, inwieweit es gelingt, die in ihr liegenden
dualistischen Gefahren auszugleichen. Jede Verlagsarbeit
— auch die des Buchverlegers — muf} die wirtschaftliche
und technische Voraussetzung erfiillen, um ihrer
geistigen Aufgabe zu geniigen. Es gab immer und gibt
auch heute Buch-, Zeitschriften- und Zeitungsverleger,
denen der materielle Gewinn iiber jede geistige Ver-
pflichtung geht. Sie sind wahrhaftig die ,,Prostituierten
des Geistes®, eine kleine, doch sehr aufdringliche Min-
derheit. Aber in der Tradition der Zeitungsverlage gibt es
auch Personlichkeiten hohen geistigzen Ranges und erfolg-
reicher wirtschaftlich-kaufménnischer Leistung. In allen
Verlagstypen wirken Minner, die das Schwergewicht des
Zeitungsunternehmens auf der geistigen Seite sehen. Die
Berufsverbinde in der freien Welt schlieBen sich dieser
Auffassung an.

Die Aufgabe des Zeitungsverlegers ist
bedingt durch die 6ffentliche Aufgabe
der Zeitung. Der Verleger Dbestimmt
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deren publizistische Grundlinie und hat
die technischen wund wirtschaftlichen
Voraussetzungen zu schaffen, sie durch-
zufithren.

Wie die Berufsgeschichte und Berufsbezeichnung zeigt, ent-
steht die verlegerische Arbeit zunichst im rein Geschiiftlichen.
In der frithkapitalistischen Zeit ist der , Ver-leger” der Vor-
leger, d. h. der Vorstrecker des Geldes zur Finanzierung gewerh-
licher Unternehmer. Von hier aus kommt der Begriff in ver-
schiedene Wirtschaftszweige, so auch in das Buchgewerbe, das
Buchdruckgewerbe und das mit ihm bald verbundene Zeitungs-
wesen. Postmeister und Buchdrucker streiten sich im 17. Jahr-
hundert, dem ersten Jahrhundert der Presse heutiger Form,
um das Verlagsprivileg der Zeitung. Sie hestand damals noch
ohne jede redaktionelle Arbeit und unmittelbare publizistische
Absicht. Sie sammelte Nachrichten, um sie ,weiterzugeben,
so wie sie einliefen“. Es war ein reines Geschift und wurde
auch so eingeschitzt. Das wurde anders, als sich der absolu-
tistische Staat dieser reinen Nachrichtenzeitungen annahm, weil
er die politische Bedeutung ihrer Nachrichten und die immer
weiterreichende Verbreitung dieser Zeitungen erkannt hatte.
Er nutzte die Zeitung als Mittel seiner Nachrichtenpolitik.
Von Berlin und Wien aus breitete der Staatsjournalismus
seine Herrschaft aus. Yom Verleger und Drucker liste sich
damals der Redakteur (vgl. oben S.23) in selbstindigem Amt,
iber das der Staat zunichst noch seinen Zensor setzte. Mit
dem Fall der Zensur und dem Aufkommen der Meinungs-
freiheit nach 1789 entwickelt sich die Publizistik des liberalen
Zeitalters. Zunichst ist es der Journalist, der jetzt publi-
zistisch entscheidenden Einflul auf die Gestaltung der Zeitung
gewinnt (,,Personlichkeitszeitung”). Er ist damals ihr Her-
ausgeber und ihr geistiges Haupt, das ihren Inhalt und
ihren Zweck bestimmt. Der Verleger bietet ihm seine Dienste
an und ordnet Druck und Vertrieb (so noch in Gustav Freytags
bekanntem Lustspiel: ,,Die Journalisten®). Aber inzwischen
wachsen aus den alten Nachrichtenzeitungen und aus der Ent-
widklung der Buchverlage (Cotta, Brockhaus wu. a.) die im
Familienbesitz entstandenen Zeitungen. Geistig fithrende und
technisch fihige Verleger (Dumont, Faber, Korn, Jinecke)
schaffen die ,Zeitungspersonlichkeit (d’Ester). Mit dem Auf-
kommen der Massenpresse (vgl. S. 42) dringen rein ge-
schiftliche Krifte in diese Tradition ein. Der friihe Typ des
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»Generalanzeigers® zieht den Geschiftsverleger groB. Thm'
diente, wenigstens in den damaligen Anfingen, der redaktio-
nelle Teil als Hilfsmittel des geschiftlichen Erfolges. Er war
darum politisch gesinnungsmiBig nicht festgelegt. Gegen
diese vom ,Standpunkte des blofen Geldverdienens* ausge-
hende Verlegerschaft, die diesem Streben ganz die geistige
Aufgabe ihrer Zeitungen unterwarf, wandten sich die Verleger
der ilteren politischen Zeitungen durch die 1894 erfolgte
Griindung des ,VereinesDeutscherZeitungsver-
le ger*, der zum erstenmal von der Zeitung als einer geistig-
wirtschaftlichen Kraft sprach. Er bekimpfte das damals oft in
ungeregelten und niedrigen Profitformen betriebene Geschift
der neuen ,Geschiftspresse”, verlangte aber auch einen fiih-
renden Anteil an der geistigen Gestaltung der Zeitungen, als
deren geistiger Kopf bisher der Redakteur galt. In Fortent-
wicklung dieser Seite seines Schaffens gab der Verband sich
nach dem ersten Weltkrieg den Untertitel , Herausgeber
deutscher Tageszeitungen“. In den wirtschaftlich ungemein
ergiebigen letzten Jahrzehnten des 19. Jahrhunderts und der
Zeit bis zum Weltkrieg wuchsen dann die Riesenunternehmen
des Zeitungsgewerbes, insbesondere der Massenpresse. Sie und
andere, im Generalanzeigerstil gewachsene Unternehmen, die
dem &lteren Verlag in der Anzeigenwerbung und im Nach-
richtenwesen vorauf waren, vereinigten sich im beiderseitigen
Einverstindnis schlieBlich auch mit den traditionsstarken Ver-
legern des ,,Vereins Deutscher Zeitungsverleger®. Das ver-
hinderte aber nicht, da die GroBunternehmen auch Werk-
zeuge anonymer Kapitalmehrheiten wurden, mit deren Hilfe
(Hugenberg-Konzern) auch in der Herstellung' von Halb-
stoffen der Zeitungsarbeit, von Korrespondenzen, Nachrichten-
unternehmen und Materndiensten, die anonyme Vorarbeit
geleistet wurde, die das Werk Hitlers mit herbeifiihrte!
Dessen gewalttiitige Pressepolitik iiberwand nach 1933 durch
Verbot und Zwangsaufkauf die unabhingige Verlegerschaft.
Der ,Verein Deutscher Zeitungsverleger® wurde damals als
»Reichsverband der Deutschen Zeitungsverleger® ein Instru-
ment des Hitlerregimes.

Nach dem Zusammenbruch gaben 1945 die alliierten Michte
die Lizenzen fiir Zeitungen an ,politisch zuverlissige® Per-
sonen und Personenkreise. Diese vollig neuen Zeitungen
schlossen sich im ,Gesamtverband der Deutschen
Zeitungsverleger® (Satzung vom 28, Oktober 1949) zu-
sammen. Mit Aufhebung der Lizenzverpflichtung (1949) nah-
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men auch eine Reihe der alten Zeitungsverleger ihre Unter-
nchmen wieder auf. Der neugegriindete .,Verein Deutscher
Zeitungsverleger!) setzt die 1933 abgebrochene Tradition des
alten Verbandes fort. Am 15. Juli 1954 wurden beide Verbinde
zum ,Bundesverband Dentscher Zeitungsver-
leger® zusammengeschlossen?). ,Er vertritt die Verleger-
schaft in allen grundsatzlichen, ideellen, materiellen wund
sozialen Fragen.” Ein ,Internationales Presse-Institut”, I. P. L.,
mit dem Sitz in Ziirich (gegr. 1951) hat sich den internatio-
nalen Schutz der Nachrichtenfreiheit und die Forderung guten
Einvernehmens zwischen den Journalisten zum Ziel gesetzt.
Es faflt Journalisten aus 36 Lindern zusammen umnd umfaBt
auch ein ,,Deutsches Komitee*, Fachblatt: Monthly Bulletin.

6. Charakter- und Begabungsvoraussetzungen
des Verlegerberufes

Unter dem Hitlerregime proklamierte der Priisident
der ,,Reichspressekammer® als ,,Standesgrundgesetz* vor
den Verlegern den Grundsatz: ,Die Aufgabe jeder
pressemiBigen Betitigung ist Dienst fiir Volk und
Reich®“. Weiter hieB es: ,,Die wirtschaftliche Funktion
des Unternehmens dient der geistigen Aufgabe der
Zeitung® und ,,Das Verlegen einer Zeitung ist eine
,0ffentliche Aufgabe‘*“.

Von diesen ,,Grundsiitzen“, die im Hitlerregime zu
einer Zwangsausrichtung auf die totalitire Staatsgewalt
miBbraucht wurden, sind die beiden letzten der demo-
kratischen Grundauffassung entnommen. Die Anerken-
nung der 6ffentlichen Aufgabe der Zeitung
zwingt den Verleger, diese Treuhinderschaft der Offent-
lichkeit ernst zu nehmen. Er muf} diese 6ffentliche Auf-
gabe ,auf privater Grundlage“®) fithren. Die totalitire

1) ,Zeitung als Aufgabe. 60 Jahre V.d.Z. V.“ Wiesbaden 1954.

%) Z.V.Jg. 51, Nr. 14 ,Geschichte und Aufgabe der Griindung®.

3) vgl. Ehmer, Wilh. ,Standesgesetze des Zeitungsverlegers®,
Zeitungs-Verlag und Zeitschriften-Verlag, Jg. 51, - 9/10,
S. 409 ff.
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Publizistik und ihr Zeitungswesen konnen von staat-
lichen Subventionen, Zwangsabonnements in politischer
Protektionswirtschaft leben, die demokratische Publi-
zistik und ihr Zeitungswesen haben sich im freien Wett-
hewerh aus ibrer geistigen Leistung und ihrer freiwirt-
schaftlichen Tiichtigkeit zu behaupten. Hier ist die
Zeitung ein privates Wirtschaftsunternehmen mit einem
offentlichen Auftrag. Er soll ihr ,,Gewissenssache® sein,
die aber durch kluge kaufminnische und tiichtige tech-
nische Leistung moglich werden muf, oft gegen sehr
materielle Kriifte eines skrupel- und gesinnungslosen
Wettbewerbs. Das zu leisten ist die schwierige Aufgabe
des Verlegers im Pressewesen der demokratischen
Staatsform.

In seinen Berufsvoraussetzungen mull der Verleger
Publizist, Kaufmann und Buchdrucker (Techniker) sein.
Er hat so die drei Grundelemente der Zeitung — die
geistigen, technischen und wirtschaftlichen — zusammen-
zubringen und in seiner Arbeit zu vereinen'). Neben
seine fachlich-kaufmiénnische und fachlich-buchdrucke-
rische Vor- und Durchbildung tritt also die Notwendig-
keit des eigenen publizistischen Urteils und die Fihig-
keit echter politischer Entscheidung. Verleger, die dieser
geistigen Aufgabe nicht gewachsen sind, entgleiten leicht
in das rein Wirtschaftliche, womit das Unternehmen
seiner Offentlichen Aufgabe und damit seinem eigent-
lichen Zwecke entfremdet wird.

Sehr wichtig ist daher, dafl diese Begriffe im beruf-
lichen Ethos der Zeitung bestimmt sind und daf} organi-
sierte Standesgemeinschaften sie anerkennen, verkiinden
und im Rahmen der gegebenen individuellen Freiheit
dafiir eintreten, daB} sie beachtet werden, da im demo-
kratischen Staat Wesen, Natur und Umfang der 6ffent-
lichen Aufgaben weder staatlich dekretiert noch durch
Gesetz auferlegt werden konnen. Die Griindung der
Standesgemeinschaften der Presse ist daher eine Voraus-

1y vgl. Ehmer a.a.0., S. 410
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setzung gesunder Weiterentwicklung der. Pressefreiheit,
ein Mittel, sie vor MiBbriuchen zu hiiten und sie so zu
erhalten.

Ebenso wichtig ist auch innerhalb der Zeitungsunter-
nehmen selbst der rechte Zusammenklang der geistigen,
wirtschaftlichen und technischen Kriifte. Es miissen auch
die Personlichkeiten zusammenwirken, denen diese
Krifte anvertraut sind: Verleger und Redakteur.

7. Die Zusammenarbeit Verleger — Redakteur

Aus den Anfangsjahren der liberalen Journalistik
stammt die Einrichtung des ,,Verantwortlichen Redak-
teurs® (vgl. II, S. 8). Nach dem Gesetz ist es bis heute
der Redakteur, nicht der Verleger, der diese gesetzliche
Verantwortung trigt!). Das liegt auch in der Natur der
redaktionellen Arbeit begriindet; nicht der.durch seine
Unternehmeraufgabe vielfach beanspruchte Verleger
leistet sie, sondern der Redakteur. Ihm ist die tigliche
Gestaltung des Inhaltes der Zeitung anvertraut. Er ent-
scheidet iiber Form und Inhalt des zu verdffentlichenden
Stoffes. Er ist ebenso in das Tempo wie in die meinungs-
miBige Wertung des Zeitgeschehens Tag fiir Tag hinein-
gezogen, und er muB dieser Arbeit innerlich ver-
bunden sein. Ein hohes MaBl von Selbstindigkeit ist
aber die Voraussetzung dieser Grundeinstellung. Journa-
listische Arbeit muB gern getan sein, aus eigenem An-
trieb und in freier Bewihrung, sonst gelingt sie nicht.
Der kluge Verleger wird in diese Selbstindigkeit so
wenig wie moglich und nur dann eingreifen, wenn es im
Gesamtinteresse der Zeitung erforderlich ist?). Die er-
1) Jiingere, presserechtliche Bestrebungen gehen dahin, auch

den ,Veraniwortlichen Verleger” zu schaffen, vgl. § 13 des

Entwurfes eines Bundespressegesetzes. Liiders a.a.0., S. 269.

Ferner gemeinsamer Entwurf eines Pressegesetzes des Ver-

eins Deutscher Zeitungsverleger und des Verbandes der

Zeitschriften-Verleger §§ 4 und 5.

2) vgl. dazu treffend formuliert Ehmer a.a.0., S. 410.
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folgreiche Zeitung entsteht als das Ergebnis der Arbeits-
gemeinschaft zwischen Verleger und Redakteur im
Geiste gegenseitigen Vertrauens, gleicher Auffassung
und Uberzeugung. Es steht schlecht um eine Zeitung,
wenn diese Verbundenheit zerbricht. In allen Gesetz-
entwiirfen, Sozial- und Tarifvertrigen wird von dieser
Arbeitsgemeinschaft ausgegangen. Schon der erste Tarif-
vertrag zwischen den Verbinden der Verleger und
Redakteure vom 9. Januar 1926, der eine ,,Arbeitsge-
meinschaft der Deutschen Presse® begriindete, erklirt im

§1: ,Die Zusammenarbeit von Verleger und Redakteur
ist bedingt durch die Pflicht zur Wahrnehmung &ffent-
licher Interessen durch die Zeitung. Es darf daher vom
Verleger auf den Redakteur kein Gewissenszwang aus-
geiibt werden.

Dem Redakteur wird im Rahmen der mit dem Ver-
leger vereinbarten politischen oder wirtschaftlichen oder
kulturellen Richtlinien fiir die Redaktionsfithrung die
geistige Bewegungsfreiheit auch bei der Gestaltung des
Textteils im einzelnen gewihrleistet.*

Es gilt also, den in der Redaktion titigen, publi-
zistisch bewegten, oft auch kiampferisch bestimmten Per-
sonlichkeiten jene Freiheit und Eigenart zu lassen, die
‘"die  Grundbedingung jedes erfolgreichen geistigen
Schaffens ist. Alterprobte Verleger vermitteln den
Redaktionen stindig lebenswichtige Erfahrungen, ohne
damit die geistige Linie unter Druck zu setzen. Der Ver-
leger ist ja im geschiftlichen Teil der Zeitung, in der
Bezieherwerbung und im Anzeigenwesen ohnedies auf
kluge Nutzung dieser Kenntnis angewiesen. Niemals
darf sich der Verleger, soll seine einende und sammelnde
Arbeit gelingen, auf eine Seite der Zeitungsarbeit fest-
legen, wohlmoglich gerade auf die Seite, von der er
selber herkommt. Es hat auch im deutschen Zeitungs-
wesen Verleger gegeben, die die Zeitung vom Stand-
punkte des Anzeigenwerbers als krasse Geschiftsleute
tithrten und, wenn es moglich gewesen wire, die ganze
Redaktion als unniitze Unkostenquelle gerne abgebucht

4 Dovifat, Zeitungslehre I
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hitten. Sie haben in der deutschen Presse wesentlich mehr
Unheil angerichtet als Verleger, die aus dem Journalisti-
schen kamen und denen es nicht gelang, den wirtschaft-
lichen Aufgaben voll gerecht zu werden. Alle grofien
Verleger in der Geschichte der deutschen Presse, von
Cotta, dem sein Wirken eine ,,0ffentliche Magistratur®
war, bis auf die Gegenwart, haben ,,das Schwergewicht
des Zeitungsverlages, richtig verstanden, immer auf die
geistige Seite gelegt*“l). Angesichts der natiirlichen und
notwendigen Spannungen innerhalb des Zeitungshetriebes
wird der Verleger immer dahin wirken miissen, daBl ge-
rade die am meisten entgegengesetzten Krifte sich am
besten verstehen lernen. Um dazu zu kommen, sollte er
selbst alle Abteilungen praktisch durchlaufen hahen.
Der im Bewufitsein der gemeinsamen, offentlichen Ver-
pflichtung lebendigen Zusammenarbeit zwischen Ver-
leger und Redakteur ist heute die publizistische
Gesamtaufgabe der Zeitung anvertraut, und
iiber ihren eigenen Betrieb hinaus das Ansehen und die
Geltung des deutschen Zeitungswesens iiberhaupt.

Nachdem wir die im Zeitungswesen auftretenden per-
sonlichen Krifte dargestellt haben, erginzen wir den
oben gegebenen Begriff (vgl. S.6) der Zeitung:

Die Zeitung vermittelt im Dienste des
Tages, aber verantwortlich, in 6ffent-
licher Verpflichtung jiingstes Gegen-
wartsgeschehen in kiirzester regelmifii-
ger Folge der breitesten Offentlichkeit.

Im Dienste des Tages und aus einer Verpflichtung fiir
die Offentlichkeit heraus fordert die Zeitung zihe Arbeit,
rastlos fortlaufend, in stindigem Bemiihen, verstiindlich,
klar, iiberzeugend und wirksam zu sein. Es gilt, den
groBen Schwung des Geistigen auch in der Welt des
Alltags zu erhalten. Anonyme, zihe Kleinarbeit mit der

1y Robert Faber 1913 in Bremen; vgl. Dovifat, E. ,Die
Zeitungen®, Gotha 1925.
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Sicht auf eine grofle Aufgabe ist eine der Voraus-
setzungen des Zeitungserfolges. Das ist die Arbeit des
Zeitungsmannes.

Karl Biicher, der der wissenschaftlichen Zeitungs-
lehre an den Universititen den Weg freigelegt hat, sagt
von der journalistischen Arbeit:

»Was verschligt es, wenn es Miinze kleinster Stiicke-
lung ist, die sie ausgibt. Ist die Priigung gelungen, ist
die Wihrung echt, so geht sie iiber in den allgemeinen
Kulturschatz der Nation, mag auch den Miinzmeister
niemand kennen und nennen“!).

Die menschlich-berufliche Aunfgabe der Zeitungsarbeit
hat ein menschlich wie beruflich und politisch gleich be-
wiilhrter Journalist, der DBundesprisident Theodor
Heuss, in die Siitze zusammengefal3t:

»Demut und Tapferkeit sind die wesentlichen Eigen-
schaften des wirklichen Journalisten: Demut, um die
Grenzen der eigenen I'ihigkeit zu erkennen, und durch
stiindiges Streben nach Vervollkommnung der wissens-
miifligen Grundlagen kann der Mann der Presse zu
einem tapfereren Menschen werden“?).

II. TEIL
Die Nachricht

1. Das Wesen der Nachricht

Dic Nachricht durchdringt die Zeitung in allen
ihren Teilen. Nachricht und Zeitung bedeuten sprachlich
das gleiche. Vom bloBen, niichtern festgelegten Tatbe-
stand bis zur leidenschaftlichen politischen Willens-
fithrung, von der groflen staatspolitischen Entscheidung
bis zur viiterlichen Beratung des Lesers in allen Lebens-

') Gesammelte Aufsiitze zur Zeitungskunde, Tiibingen 1926.

2) Theodor Heuss in einem Pressekursus in Bad Boll, Miirz
1952,

4%
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lagen, von den erregenden Meldungen aus ersten Kriegs-
tagen und dem Unheil einer Naturkatastrophe bis zu
dem der Zeit und ihren Freuden und Leiden zuge-
wandten Roman, iiberall ist von der Nachricht her
Gegenwartsnihe, Tatfrische, wache Eile und Bewegung
in jeder Sparte titig, wird Neugier, Spannung, innere Be-
teiligung erweckt. Vom Geistigen iibersetzt sich diese Ein-
wirkung ins Technische, in den Zeilenlauf, die Breite
und Hohe der Buchstaben, die Formen und Farben der
Seitenbilder. Sie befliigelt auch die rasende Schnelle der
Rotationen und hat vorher schon bei den Nachrichten-
mitteln, beim Fernsprecher, Fernschreiber und Funk um
Sekunden gefeilscht. Was ist das Wesen der Nach-
richt?

Nachrichten sind Mitteilungen iiber
neue im Daseinskampf des Einzelnen und
der Gesellschaft auftanchende Tat-
sachen.

Zur Nachricht gehirt somit:

a) daB sie dem Empfinger von Wert und Nutzen ist,
b) daB sie neu, d. h. sofort iibermittelt ist, ¢) daf} sie
durch einen Dritten mitgeteilt und also dessen sub-
jektiver Beeinflussung ausgesetzt ist. Diese Einwirkung
reicht vom unbewuBten Ubermittlungsfehler bis zur
bewuBBten Ausrichtung der Nachricht,
einen bestimmten Willensentschluf im Nachrichten-
empfinger hervorzurufen.

a) Wert und Nutzen fiir den Empfianger

Dall die Nachricht fiir den Empfangenden von Wert
und Nutzen sein mul}, erhellt ohne weiteres schon die
Wortwurzel. Nachricht ist eine ,Mitteilung zum
Dar-nachrichten“ (Grimms Deutsches Worter-
buch). Das Wort kam erst im 17. Jahrhundert auf. Es
nahm die Stellung des alten Wortes ,,Zeitung® ein, doch
ist die Nachricht selbst so alt wie die Menschheit. Sie
formte die Ur- und Anfangsbeziehungen der Gemein-
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schaft, sogar schon der tierischen Welt. Schon Ameisen!)
und Bienen haben ihre Nachrichtendienste. An diese
Uraufgabe der Nachricht soll erinnert sein, wenn in
der vorstehenden Begriffserklirung vom ,,Daseinskampf
des Einzelnen und der Gemeinschaft“ die Rede ist.
Die Vielfiltigkeit des Offentlichen Lebens hat heute
gewill diese Wesensvoraussetzung der Nachricht stark
abgeschwiicht, doch bleibt ihre Natur immer irgendwie
mit diesem Daseinskampf, wenn auch nur entfernt, ver-
bunden. Und darin liegt ihre Bedeutung. Im Einge-
borenendorf ist Trommellirm das Nachrichtenzeichen fiir
den Einbruch wilder Tiere, das Herannahen des Feindes
u. a. mehr. Die Luftschutzsirene ist ein Nachrichtenmittel
und ihr Geheul eine unheilverkiindende Nachricht.
Aber auch unwichtig erscheinende Nachrichten, selbst
solche, die im Geriicht oder Klatsch weitergetragen wer-
den, erregen uns aus ihrer Menschlichkeit heraus. Grofle
Ereignisse aber lehren uns die entscheidende Bedeutung
der Nachricht sehr eindringlich. Man denke an die Nach-
richten, die iiber Leben und Tod von Millionen entschie-
den, so am 4. August 1914, 1. September 1939, 22. Juni
1941 u. a. m. Das sind Gipfelpunkte entscheidenden Zeit-
geschehens, markanteste Nachrichten. Aber von ihnen ab-
wirts bis hinab in das gewohnliche Alltagsleben'bleibt jede
Nachricht irgendwie mit den lebenswichtigen Interessen
bestimmter Gruppen der Gesamtheit verbunden. Das gilt
ebenso fiir den Borsenkurs wie fiir die Wetternachricht,
fiir Auslandsnachrichten wie fiir die Meldung vom Eisen-
bahnunfall, vom drohenden Hochwasser, von der Ver-
breitung einer Seuche. Es gilt auch fiir Mitteilungen
von gesellschaftlichen Ereignissen, von Urteilen und Vor-
urteilen, Erfolgen und MiBBerfolgen der Mitmenschen:
fiir den Menschen,der zunichst sich und
die gesellschaftliche Umgebung, in der
er lebt, in den Mittelpunkt der Dinge

1) vgl. Eidmann, H. ,Das Mitteilungsvermogen der Ameisen®,
Die Naturwissenschaften, Jg. 13, H. 7.
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stellt, gewinnt eine Mitteilung immer
dann Nachrichtencharakter, wenn die
Beziehung zu seinen LLebensinteressen
unddenenseiner Mitwelt,seines Volkes,
herstellbar ist. In dieser Eigenart der Nachricht
wirzelt der Lesereiz der richtigen wie der falschen Sen-
sation, die auch z. B. zum Zwecke politischer Agitation die
Instinkte anspricht. Das moderne Nachrichtenwesen unter-
richtet im weitesten wie im engsten Sinne den Menschen
iiber alles, was sich mit ihm und um ihn in seiner Um-
welt und unter den Mitmenschen ereignet hat und —
gegebenenfalls — sein Tun und Handeln bestimmt. Es
bewirkt, daB er sich ,,darnach richte“. Die Theoretiker
der Nadhricht sprechen von einem ,RichtungsstoB*, den
sie gibt!). ,,Nachrichten werden zur unmittelbaren Ur-
sache unseres Tuns. Sie losen durch ihre psychischen Wir-
kungen menschliches Handeln aus. Sie stellen die geheim-
nisvollen Quellen dar, aus denen das tausendfiltige Leben
der menschlichen Kultur sprudelt®?),

Also gibt letztlich das personliche Interesse der
Nachricht ihren Wert. Wegen dieses Wertes
wird sie auch ein Gegenstand, der als Ware gesam-
melt, befordert und gewerbsmilig oder zu Werbe-
zwecken abgesetzt und verbreitet wird. Diese Eigenart
enthilt (charakterisiert) eine der Wurzeln der Zeitung
und spiter auch der Nachrichtenbiiros (vgl. S. 56), die in
ihren Anfingen (vgl. S. 63 f.) als Nebengewerbe des
Zeitungsunternehmens regelrecht Nachrichten kaufen
und verkaufen, also einen Nachrichtenhandel betreiben.

1) Traub, Hans ,,Grundbegriffe des Zeitungswesens“, Stutt-
gart 1933, S. 30 ff.; Krumbach, Joseph Hardy ,,Grundfragen
der Publizistik“, Berlin 1935, michte diese Kernnatur der
Nachricht leugnen, muB sie aber S. 33 und S. 131 zugeben.
Kurth, Karl und Hellmann, Wolfgang ,Die
Wirkungsgesetze der Presse”, Essen 1940, sehr einseitig,
aber im Begriff der Nachricht deutlich.

2) MacDougall, William ,,The Group Mind“, Cambridge 1921.
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Aus dem Wert der Nachricht fiir den Empfinger fol-
gert aber nicht nur deren wirtschaftliche Nutzung, son-
dern ganz allgemein auch die Lust an ihrer Verbrei-
tung, die sogenannte Nachrichtenfreude. Sie wird ge-
steigert durch das Interesse, das die Verbreiter selbst
an der willenshildenden Ausrichtung ihrer Nachrichten
nehmen. So wichst eine allgemeine Mitteilungsfreudig-
keit. Mit der Wiedergabe von Nachrichten oder nachrich-
tenihnlichen Erzahlungen macht man sich beim Empfin-
ger niitzlich, beliebt, oft auch wichtig. Im Kinde zeigt
sich dieser Trieb riihrend und ungehemmt. Das Mittel-
alter vergalt die wertvolle Nachricht durch einen beson-
deren ,,Botenlohn®. In diesem psychologischen Mittei-
lungsbediirfnis liegen auch die Quellen fiir den
Klatsch und eine der Ursachen fiir die erstaunlich
und unbegreiflich schnelle Verbreitung des Geriichtes,
das in der politischen Willenshildung der Gegenwart nie
ernst genug genommen wird. Die totalitire Welt nutzt
und organisiert bewuflt das Geriicht als Mittel der Mei-
nungsfithrung. Gegen entstellende und verzerrende
Geriichte ist die freie Presse und das Vertrauen, das thre
Leser in sie setzen, das beste Gegenmittel.

L) Die Schunelligkeit der Ubermittlung

Die Schnelligkeit der Ubermittlung bleibt immer die
Voraussetzung fiir den Wert der Nachricht. Veraltete
Nachrichten sind nicht nur wertlos, sie sind auch liicher-
lich, wie es ein Mensch ist, der Nachrichten von vor-
gestern erzihlt oder Zeitungen von gestern verbreitet.
Die Nachricht und mit ihr die Zeitung gehort volkswirt-
schaftlich zu den ,Zeitgiitern“ (Biicher). Sie ist eine
leichtverderbliche Ware. Man muB sie verbrauchen, ehe
sie uberholt und nicht mehr absetzbar ist. So wurde
schon im frithesten Nachrichtenverkehr alle verfiigbare
technische Kraft fiir die Schnelligkeit der Ubermittlung
ausgenutzt. Sichtbare und horbare Mittel werden allein
oder gemeinsam zur Beschleunigung eingesetzt.
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Die Trommelsprache mancher Naturvélker erreicht im Lauf
iiber bereitstehende Postenketten eine kaum begreifliche
Schnelligkeit. Ahnliches galt von den Schreiposten der Perser.
Fiir die Anwendung sichtbarer Zeichen sei an die Feuersignale
erinnert. Aus verabredeten Signalzeichen entwickelte sich schon
im Altertum eine Telegraphie, ein Fernschreiben. Wolfgang
Riepl') hat ein romisches Fackelalphabet nachgewiesen, das
dem 2000 Jahre spiter entwickelten Morsesystem schon
ganz nahe steht. Spiter durch die elektrischen Nachrichten-
mittel iibernommen, erméglichte es die mittelbar sichtbare
Wiedergabe durch die geschriebene Depesche. Daneben hat
in primitiven Formen das unmittelbar horbare Nachrichten-
mittel immer fortbestanden. Im modernen Rundfunk ist es
dann wieder in groBtem AusmaBl und in vielfiltiger Anwen-
dung weiterentwickelt worden. In der Nutzung der sich ver-
bessernden Nachrichtenmittel ist die Zeitung immer voran-
gegangen. Mit der Post und durch sie ist die Zeitung ge-
wachsen. Sie hat die Dampfkraft, spiter den elektrischen Tele-
graphen und den Wort- und Bildfunk, lange bevor die Offent-
lichkeit sie nutzte, fiir sich in Anspruch genommen und ent-
wickelt.

DieZeitung hat,ingeschiftlicher und
politischer Nutzungder Nachricht,auch
die Nachrichtenmittel zu immer gestei-
gerter Schnelligkeit und zu groBerer
Zuverlissigkeitentwickelt.

Fiir die zeitungsmiBige Verbreitung der Nachricht ist
neben der Schnelligkeit ihrer Beschaffung ebenso die
Schnelligkeit der Herstellung sowie des Vertriebes der
Zeitung entscheidend. Auch hier wird das Zeitungsunter-
nehmen technisch filhrend. Es entwickelt die Schnellig-
keit von Satz und Druck zu immer groBerer Beschleuni-
gung. Es finanziert Unternehmen und Versuche, die die-
sem Zwecke dienen. Auch fiir den Vertrieb setzt es die
schnellsten Beforderungskrifte ein. Von der Postkutsche,
dem Dampfschiff, der Eisenbahn, dem eigenen Boten,
dem Radler und dem Kraftwagen bis zum Flugzeug hat
ein Verkehrsmittel im Dienste des Zeitungsvertriebs

1) Riepl, Wolfgang, a.a.0., S. 150 ff.
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immer das andere tiberholt. Das StraBenverkaufsblatt
(,,Boulevardblatt*) sucht den kiirzesten Weg zum Leser.
Es erwartet ihn nicht in seiner Wohnung, sondern spricht
ihn schon in der Mittagspause (Mittaghlitter) oder auf
dem Heimweg (Spitabendblatter) auf der Strafle an.

In dieser fortgesetzt heftiger vorbrechenden Eile der
Ubermittlung liegt ebenso wie in der Form der Mittei-
lung auch eine Fehlerquelle. Die Nachricht unter-
liegt subjektiven Einfliissen.

¢) Subjektive Beeinflussung

Weil die Nachricht eine ,,Mitteilung® ist, flieRt sie
durch das Subjekt des Mit-teilenden, ist sie den subjek-
tiven Einfliissen dieses Mitteilenden ausgesetzt. Es gibt
allerdings Nachrichten, die keinerlei subjektiver Beein-
flussung unterliegen, z. B. eine Wasserstandsmeldung,
ein Borsenkurs, eine Preisnotierung. Die Nachricht
in jedem Falle als eine ,gesteuerte und ausrichtende
Meldung® (Kurth-Hollmann) zu bezeichnen, hieBe he-
stimmte, wichtige Nachrichtengruppen einfach ausschlie-
fen. Doch kionnen auch sie auf Grund mannigfaltiger
physiologischer Unvollkommenheiten der Ubermittler
unabsichtlich verindert werden. Das hat dann rein tech-
nische Ursachen, z. B. Schreib- und Horfehler, Satzfehler
u. a.m. Diese Fehler konnen ganz oder nahezu ausge-
schaltet werden. Die zweite Fehlerquelle aber beruht
auf seelisch-korperlichen Anlagen und ist nicht auszu-
schalten. Gesetzt den Fall, die Nachricht wird durch
Augenzeugen des Ereignisses — also nicht nach spiterer
Nachforschung oder auf Grund von Horensagen — fest-
gelegt, so unterliegt schon der Augenzeuge des Ereig-
nisses all den mannigfachen Fehlbeobachtungen, die in
der Literatur iiher die Psychologie der Zeugenaussagen
so eingehend hehandelt worden sind. Man ermittelte,
dal selbst bei Aufwendung starker Beobachtungs-
energie und ausgesprochener Beobachtungsfihigkeit die
Aussage eines einzelnen unzuverlissig bleibt, Sie bedarf
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einer Ergianzung und Berichtigung durch den Vergleich
der Aussagen verschiedener Personen. Fiir die Nachricht,
wie sie die Zeitung braucht, treten weitere subjektive
Fehlerquellen hinzu. Die Notwendigkeit beschleunigter
Ubermittlung verlangt Berichterstattung auch iither Vor-
gange, die noch nicht abgeschlossen sind, die also auch
noch zn anderen Ergebnissen fithren konnen, als ihre
Beobachter sie voraussahen. Von starker Einwirkung auf
den Inhalt einer Nachricht ist auch ihre stilistische Ge-
staltung und Aufmachung. Diese wiederum ist in Tempo
und Temperatur durch die Einstellung mithestimmt, die
der Berichtende zu dem Berichteten einnimmt. AuBler-
dem ist jede Nachricht - von dem Wortschatz und der
Vorstellungswelt des Volkes beeinfluflit, zu dem der Be-
richtende gehort, eine Tatsache, die in der internationa-
len Verbreitung der Nachricht kaum hoch genug einge-
schitzt werden kann. Schon diese Prigung aus der natio-
nalen Eigenart des Berichtenden mengt der Nachricht
subjektive Elemente bei, so sehr der Berichtende auch
die Absicht haben mag, ,,objektiv® zu bhleiben. Bei der
Beurteilung jeder Nachricht, sie komme aus der Zeitung,
dem Rundfunk oder dem Film, sollte man sich die Tat-
sache dieser Einwirkungen immer vergegenwirtigen.
Eine ihrer Verantwortung bewufite Zeitung wird die
sachliche Richtigkeit ihres Nachrichtendienstes stindig
kontrollieren. Sie wird ,,nach bestem Wissen* berichten,
kann sich aber, zumal bei ibren oft schwierigen Arbeits-
bedingungen und deren Fehlerquellen, Mingeln und
Fehlmitteilungen nicht entziehen. Sie weill darum und
rechnet damit. Nicht ,,objektiv wahr* kann die Zeitung
sein, wohl aber subjektiv wahrhaftig. Man
stelle sich eine rein ,,objektive® Zeitung vor. Sie wiirde
wie ein Aufbau mathematischer Formeln aussehen und
beim ersten Rechenfehler stiirzen. Zudem wiirde sie
iiberhaupt nicht gelesen werden.

Sind subjektive Einfliisse derart schon bei der For-
mung und Findung der Nachricht am Werke, so werden
sie bei der Auswahl und Zusammenstellung der Zeitung
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noch sehr verstirkt. Jede Auswahl, jedes Heraus-
arbeiten und Betonen einer Nachricht ist ein Vorgang
subjektiver Natur. England und Amerika haben das
Ideal der ,objektiven Zeitungsnachricht® verkiindet und
trennen die ,facts“ von der opinion, den ,,comments®
(n,comments are free, but facts are sacred®). Sie bringen
diesen Grundsatz auch in der graphischen Aufteilung der
Zeitung zur Geltung. Unter ihrem EinfluB haben z. B.
die deutschen Bliitter in der englischen Besatzungszone
nach 1945 in einer Grundgliederung Nachrichten und
Meinungsseiten getrennt. Als Norm ist das niitzlich und
wertvoll. Im klaren mufl man sich aber dariiber sein,
daBl auch die als ,.facts“ von der ,,opinion® isolierte Tat-
sachenberichterstattung den subjektiven Beeinflussungen
unterliegt, von denen oben die Rede war.

Die Fehlerquellen der Nachricht ergaben sich somit:

1. aus physiologischen Fehlern der Berichtenden (Ver-
horen, Versehen, Ubersehen),

2. ans technischen Fehlern der Ubertragung (Schreib-
fehler, Satzfehler, Ubertragungsstorung),

3. aus der psychologischen Einstellung der Berichtenden
zum Ereignis (zustimmend, ablehnend, -autoritativ
oder veriichtlich).

Damit sind die FFehlerquellen bezeichnet, die auch bei
starkem Streben zur Wahrhaftigkeit gar nicht auszu-
schalten sind. Dann erst beginnt die bewufite Nutzung der
Nachricht zu ganz bestimmten Zwecken und die Technik,
Nachrichten zu unterschlagen, um zu verhiiten, daB sie
wirken. Es konnen politische, personliche oder auch zei-
tungsgeschiftliche Motive Ursachen solcher Nutzung
sein, wobei die Gefihrlichkeit darin liegt, dafl Objektivi-
tit und Wahrhaftigkeit des Nachrichtendienstes weiter
vorgetiduscht werden, wihrend eine bestimmte Ausrich-
tung bewuBt und berechnend eingebaut ist. Dies ist ein
in der Politik, ja im ganzen offentlichen Leben tiglich
geiibter Vorgang. Wir nennen ithn Nachrichten-
politik. Nachrichtenpolitik ist die be-
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wulBlte Beeinflussung der Offentlichkeit
durchVerbreitungbestimmterNachrich-
tengruppen oder Zuriickhaltung ande-
rer Nachrichtengruppen.

Nachrichtenpolitik ist seit jeher ein Mittel, die offentliche
Meinungs- und Willensbildung durch bestimmt gruppierte und
markierte Nachrichten in eine gewollte Richtung zu lenken.
Dabei kann der Grad der Beeinflussung mit einer zuniichst
noch natiirlichen, z. B. sprachlichen Dehnungs- und Darstel-
lungsmiglichkeit eines Ereignisses beginnen, aber mit be-
wullter Filschung enden. Diese Technik des ,RichtungsstoBes*
aus wahren und falschen Nachrichten ist besonders ein Mittel
der Politik, vor allem in der Massenfiihrung. Es gilt das
Wort des Epiktet: ,Non res, sed rerum opiniones®“. Daher die
Konzentrierung und Kontingentierung aller Nachrichten im
Kriege. Dabei war es das Bemiihen aller Amter, auch in der
freien Welt, die von ihnen bewirkten und beeinfluBBten politi-
schen Ereignisse in der ihnen geeignet erscheinenden Form in
die Offentlichkeit zu bringen (sieche Presseimter S. 97). Die
totalitiire Welt operiert mit einer bis ins letzte kalkulierten
und konstruierten Nachrichtenpolitik, indem sie gleichzeitig
jede anderweitige Unterrichtung terroristisch unterbindet.
Daraus ergibt sich eine nicht nur einseitige, sondern im Keime
gefirbte Sicht auf Menschen und Dinge. Schon im Vokabular
der Sprache tut sie sich eindeutig kund. In der groBen Politik
erhebt sie die Liige zu einer Weltmacht. Deshalb wehrten sich
z. B. in den Nachrichtenkommissionen der UN die sowjetischen
Vertreter gegen jede Form freier Zuginglichkeit und freier
Verbreitung der Nachrichten (vgl. S. 86). Besonders wir-
kungsvoll wird die Nachrichtenpolitik da, wo sie in Ausnutzung
aktueller Situationen stoBweise aktuelle Wirkungen technisch
erzielt. Es entsteht dann der sogenannte Nachrichten-
schock. Gleich einer Welle stiirmt er durch das éffentliche
Meinen und erzielt gewisse, oft falsche, aber von den Inter-
essierten bewuBt herbeigefiihrte Massenentscheidungen. Ein
historisches Beispiel ist die ,Emser Depesche* 1870, die
Frankreich zur Kriegserklirung gegen Deutschland trieb. Einer
der groBten Nachrichtenschocks in der modernen Geschichte
ist der von Hitler angezettelte Reichtagsbrand am 27. Februar
1933, der den Kommunisten in die Schuhe geschoben wurde.
Er begriindete die diktatorische ,,Notverordnung zum Schutze
von Volk und Staat“ vom 28. Februar 1933 und beeinfluBite
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die letzten demokratischen Wahlen (6. Mirz 1933) stark zu-
gunsten der Nationalsozialisten. ,,Nachrichtenschocks®, freilich
weniger dimonisch und oft harmloser Herkunft, sind z. B. in
Wahlkdmpfen iiblich. In einer freien, demokratischen Offent-
lichkeit werden sie bald aufgeklirt und tiberwunden. Sich .
ihrer - taktischen Moglichkeit immer bewuf3t zu sein, ist eine
Voraussetzung des politisch arbeitenden Menschen.

Die Bildnachricht (Kameranachricht) unterliegt
den gleichen Gesetzen wie die Wortnachricht. Die
jiingste technisch-photographische Entwicklung erlaubt
es immer hidufiger, der an die Bildnachricht gestellten
TForderung, das Ereignis im Hohepunkte des Geschehens
im Bilde festzuhalten, zu geniigen (,,Show it in action®).
Trotz der scheinbaren technischen Zuverlissigkeit der
Bildreportage sind die subjektiven Einfliisse hier ebenso
stark wie in der Wortnachricht. Ebenso stark ist auch
ihr nachrichtenpolitischer Einsatz. Liige und Filschung
sind neben sachgemiBer und zuverldssiger Nutzung auch
hier hidufig. Gerade weil man die Neigung hat, dem
Lichtbild mehr zu glauben als dem Wort, sind gefélschte
Bildberichte — wie sie durch Ausschneiden, Einkopie-
ren, Retuschieren, durch phantastische Photomontagen
und falsche Unterschriften leicht zu erzielen sind —
heute gefihrliche Waffen des niedrigen politischen
Kampfes. Die Verfeinerung der Aufnahmetechnik fiihrt
auflerdem dazu, Menschen und ihre Gesichtsziige in Uber-
gangshaltungen zu fixieren, sie im verzerrenden, min-
destens uncharakteristischen, im ,,eingefrorenen®, mit dem
normalen Auge gar nicht zu sehenden Mienenspiel festzu-
halten, wodurch einseitige, oft auch filschende Bilder
entstehen. (Politiker mit offenem Munde wihrend einer
Rede, Staatsmann beim Essen, Konferenzteilnehmer
»schlafend“, d. h. mit gerade in der Blitzaufnahme
gesenkten Lidern usw.). Wir sprechen hier von
wLwischenzeiten®, einer oft sehr skrupellos aus-
genutzten, tendenzitsen Bildwiedergabe.

Ergebnis: Die Nachricht trédgt in fast allen ithren Formen
willensbildende Krifte in sich. Das liegt in ihrer



62 I1. Nachricht

Natur und ist nicht auszuschalten. Ausgenommen sind
nur die rein sachlich feststellenden Nachrichten (Ziffern,
Zahlen, Kurse, Notierungen). Indem die Zeitung ,,jiing-
stes Gegenwartsgeschehen® in ihren Nachrichten iiber-
mittelt, vermittelt sie ihren Lesern die Grundlage der
politischen Entscheidungen und tut das in der natiir-
lichen, ihr in Erfullung der 6ffentlichen Verpflichtung ge-
stellten Aufgabe. Jede Zeitung, sie nenne sich ,neu-
tral®, ,unpolitisch®, ,iiberpolitisch®, ,,unabhingig™ oder
ahnlich (vgl. II, S. 38), gibt ihren Lesern schon mit der
Nachricht eine bestinmte Ausrichtung. Wer diese Tat-
sache leugnet, leugnet die Zeitung selbst. Er wiirde ins-
besondere der subjektiven Wahrhaftigkeit,
die allerdings von der Zeitung verlangt werden mul}, nie
gerecht werden; er wiirde ihre Aufgabe erstarren lassen
in der Niichternheit und Diirre ,,protokollarischer Fest-
stellung®.

Im Aufbau und in der Arbeitsweise der grofen Nach-
richtensammel- und Verbreitungsunternehmen der Welt
treten alle diese Zusammenhinge uns klar entgegen.

2. Sammlung nnd Verbreitung der Nachrichten

Die Nachrichtenbiiros

Das ware der Idealzustand, wenn jede Zeitung sich ihre
Nachrichten durch eigene Leute beschaffen, also das
Ereignis schon im Entstehen gleichsam mit eigenen Augen
sehen und beschreiben konnte. Diese ideale Vorstellung
ist nie zu verwirklichen. Es hieBe ein Netz von eigenen
Vertretern ausspannen, von denen jeder, selbst wenn
ihm nur wenige Quadratkilometer zur Berichterstattung
ilberwiesen wiren, auf fremde Hilfe sich verlassen
miiBte. Schon die geschichtlichen Anfinge der Zeitung
bestehen zum groBen Teil im ,,Weiterschreiben“ einlau-
fender Nachrichten, d. h. im mehr oder weniger urteils-
losen Nutzen anderer Quellen, die nicht selbst erschlos-
sen und nicht durch Augenzeugen gepriift waren. Danach
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erst kommen langsam die eigenen Vertreter. Solche Per-
sonen an allen wichtigeren Orten zu unterhalten, wurde
aber fur die Mehrzahl der Zeitungen in dem Augenblick
unmoglich, als die elektrischen Verkehrsmittel die Ent-
fernung aufhoben, die Schnelligkeit der Berichterstat-
tung auf Minuten verkiirzt und rund um den Globus
ein Nachrichtensammelnetz gelegt wurde, das einer
Atmosphire gleich den Erdball einhiillte und jedes Er-
eignis von Nachrichtenwert in Minuten der gesamten
Offentlichkeit mitteilte. So wurde die hauptamtliche
Verwaltung des Vertreterpostens notwendig. Ein Netz
solcher Vertreter um die Welt zu spannen, das kounte
nicht ein Blatt und konnten auch nicht einige wirt-
schaftsstarke Blatter schaffen. Das muflte ein eigenes
selhstindiges System, ein eigenes Hilfsgewerbe des Zei-
tungswesens tun, an dem all e Blitter teilnehmen konn-
ten und auch teilnehmen mufiten, wollten sie im Wett-
hewerb mit anderen Blittern nachrichtenmifig nicht um
Tage und Wochen zuriickbleiben. So dringten wirtschaft-
liche Notwendigkeiten zur Verselbstindigung der Welt-
nachrichtendienste. Es entstanden die Nachrichtenbiiros.

Nachrichtenbiiros sind Unternehmun-
gen, die mit schnellsten Beférderungs-
mitteln Nachrichten zentral sammeln,
sichten und festen Beziehern weiter-
liefern.

Die meisten Nachrichtenbiiros waren zunichst reine Er-
werbsunternehmen. Sie haben sich aber als solche nicht
selbstindig behauptet, sind vielmehr meist Verbindungen mit
anderen Zeitungshilfsgewerben (Anzeigenwesen, Korrespon-
denzen) oder Zeitungen eingegangen, oder aher sie fanden
amtliche Aufmerksamkeit und wurden halb oder ganz offizios.
Anfangs nahm man die Nachricht wie eine W are. Der in ihr
fiir den Empfinger liegende Wert machte sie handelsfihig
wie irgendeine andere Handelsware. Der I'ranzose Charles
H avas vereinigte zwischen 1830 und 1840 iltere Korrespon-
denzunternehmen in seiner Hand und verbreitete Londoner
Borsennachrichten, die er durch eine von ihm organisierte
Tanbenpost erhielt, in sehr gewinnhringender Weise an Ban-
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ken, Handelsfirmen und Zeitungen. So entstand die Agence
Havas, das erste franzosische Nachrichtenbiiro, an dessen
Stelle heute die ,,Agence France Presse* getreten ist (vgl.
S. 79). Uberall zeigt sich die Borsennachricht — weil ihr
Wert sich unmittelbar in Geld umsetzen liBt — in diesem
ersten, rein geschiftlich bestimmten Entwicklungsabschnitt der
Nachrichtenbiiros als Triebkraft neuer Griindungen. So iiber-
briickte der in Kassel geborene Israel Beer Josaphat, der sich
spiiter Reuter nannte und im Biiro Havas in Paris lerntc,
Ende 1849 heim Bau der Telegraphenlinie Briissel—Aachen
die zwischen dem jeweiligen Endpunkt der Linie und dem
Endpunkt des preuBischen Telegraphen in Aachen klaffende
Liicke durch eine Taubenpost. Er brachte dadurch die Pariser
Birsennotierungen um viele Stunden friither nach Berlin.
Spiter ging er nach London, begann wieder mit der Sammlung
und Verbreitung von Birsennachrichten, nahm dann allge-
meine Nachrichten auf und wurde der Begriinder der briti-
schen Weltagentur Reuter’s Ltd. (vgl. S. 74). In den
Vereinigten Staaten finanzierte die Gemeinschaft der Hafen-
reporter in New York und Boston schnelle Segelboote, dic
den FEuropaschiffen entgegenfuhren und deren Nachrichten
beschleunigt an Land schafften. Daraus entstand die grofe
genossenschaftliche Agentur der Vereinigten Staaten: die
»Associated Press“. — Wenige Wochen nach der Frei-
gabe des elektrischen Telegraphen in PreuBlen (1849) suchte
der Geschiiftsfithger der Nationalzeitung Bernhard Wolff
die hohen Telegrammspesen dadurch fiir sein Blatt zu ver-
mindern, dall er die Meldungen im Ahonnement auch an
andere Blitter und an kaufminnische Unternehmen weiter-
gab. So entstand das Wolffsche Telegraphen-
biiro (vgl. S. 66), dessen Nachfahre nach manchen
Ubergingen heute im Bundesgebiet und in Westberlin die
»Deutsche Presseagentur” ist (vgl. S. 66). Auch die ersten
Nachrichten des Wolffschen ,Biiros (W.T.B.) waren Wirt-
schafts- und Borsennachrichten, denen aber sehr bald die
politischen folgten. Das Biiro war, wie die meisten iibrigen
Biiros der Griinderzeit, nach der Freigabe der elektrischen
Telegraphie ein kaufminnisches Unternehmen.
Die Regierungen aber brauchten sehr bald Nachrichtenunter-
nehmen, die in allen lebenswichtigen Dingen des Staates
schnell und ausnahmslos die ihr wichtigen Nachrichten an
alle Zeitungen und damit an die breiteste Offentlichkeit ge-
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langen lieBen. AuBerdem bewiesen Zeit und Erfahrung,
dall wman die Nachricht zwar als ,,Ware* werten kann, daf
es aber auch rein wirtschaftlich gesehen auf die Dauer schwer
ist, den Nachrichtenhandel gewinnbringend zu machen, wie
das ein rein kanfminnisches Unternehmen verlangt. Dieses
Handelsunternehmen war mit grofen geschiftlichen Wag-
nissen verbunden, die in politisch stiirmischen Zeiten an-
wuchsen, ohne dall die Kiufer der Ware im Preise hitten mit-
gehen kionnen (Kriegszeiten). Und wenn gar, wie es in den
60cr Jahren in Preulen dem Wolffschen Telegraphenbhiiro
drohte, cin auslindischer Nachrichtenhiandler, in diesem Falle
Reuter, dem preuBisch-deutschen Biiro mit englischem Gelde
in Deutschland das Wasser abgrub, so war es an der Zeit, die
politische Natur dieser Nachrichtenunternehmen zu er-
kennen, ihren reinen Handelscharakter lahmzulegen und sie
nachrichtenpolitisch in eine gewisse Obhut zu nehmen. Das
geschah beim Wolffschen Biiro, indem Bismarck die Finanzie-
rung des Biiros durch Berliner Banken durchsetzte, dem Reu-
terschen Untecrnehmen die Handelsgenehmigung entzog und
das Wolffbiiro dafiir in eine feste Verpflichtung zur Regie-
rung brachte. Ahnliche Verbindungen, die den Biiros staatliche
Hilfe in irgendeiner Weise zusicherten, entwickelten sich bei
ciner Reihe ecuropiiischer Biiros. So auch in Frankreich bei
der Agence Havas, die verbilligte Telegrammkosten
durch die franziésische Postverwaltung erhielt. Noch ehe Ca-
vour zur Einigung Italiens kam, gab er einem der journali-
stischen Vorkimpfer der italienischen Freiheit Guglielmo
Stefani 1853 in Turin den Auftrag, ein neu gegriindetes
Nachrichtenbiiro zu iibernehmen, das den Namen ,Agenzia
Telegrafica Stefani“ erhielt (vgl. S. 89). Alle diese Biiros
horten damit auf, rein kaufminnisches Unternehmen
zu sein. Sie nahmen, mindestens fiir Teile ihres Dienstes, halb
offizigsen Charakter an.

In den Vereinigten Staaten hingegen lehnte man feste
offiziose und offizielle Bindungen ab und baute das grolite
Nachrichtenbiiro auf genossenschaftlicher Zu-
sammenarbeit der Zeitungen auf (,,Associated Press“).
Damit schuf man einen neuen Grundsatz der Nachrichtenorga-
nisation, der nach dem zweiten Weltkrieg auch von den
meisten europiischen Biiros in entsprechender Anpassung
durchgefiihrt wurde. Sie soll die politische und interessenten-
miiBige Unabhingigkeit des Nachrichtendienstes gewihrleisten.

5 Dovifat, Zeitungsichre 1
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Die dritte Form, das staatliche Nachrichten-
biiro, gab es vor 1914 nur im zaristischen Ruflland und im
fritheren Osterreich-Ungarn. Heute stehen die Nachrichten-
biiros der totalitiren Michte unter stirkster staatlicher Aus-
richtung.

a) Das deutsche Nachrichtenwesen

1. Die deutschen Presse-Agenturen

In Deutschland gab es bis zum Dezember 1933 zwei
grofle, in heftigen Wettbhewerb miteinander verstrickte
Telegraphenbiiros. Die offizids gestiitzte Stellung der
»sContinental Telegraphen Compagnie®,
wie der amtliche Titel des Wolffschen Telegraphenbiiros
(WTB) lautete, hatte zur Folge, daB mit Mitteln der
GroBindustrie unter der Leitung Hugenbergs und in po-
litischer Opposition gegen das der Weimarer Regierung
nahestehende Wolffsche Telegraphenbiiro eine weitere
GroBagentur ins Leben trat, die ,Telegraphen-
Union“ (TU) (Internationaler Nachrichtendienst
G.m.b.H.), die im stirksten politischen und journali-
stischen Wetthewerb zum WTB arbeitete. Das Hitler-
Regime konnte seiner totalitiren Natur nach eine freie
Gestaltung des Nachrichtenwesens nicht zulassen und
vereinigte deshalb WTB und TU im Jahre 1934 zum
deutschen Einheitsnachrichtendienst, dem ,Deut-
schen Nachrichtenbiiro“ (DNB).

Das alte WTB hatte mit den drei iibrigen groBen Welt-
biiros (,Reuters”, , Havas“, ,,Associated Press“) im Ring-
vertrag eine monopolistische Aufteilung der Welt in vier
Interessengebiete vorgenommen. Das hatte zur Folge, dal
keine Agentur im Interessengebiet einer anderen Agentur
Nachrichten unmittelbar an Zeitungen absetzen konnte. Die
Nachrichten einer fremden Agentur konnten nur durch die
nationale Agentur ausgewihlt, in Form gebracht und ver-
breitet werden. Sie hatten also jedesmal ein Sieb zu passieren.
Es ist ohne weiteres klar, was dies z. B. nachrichtenpolitisch
hedeutete. Diese Ringvertrige wurden 1934 aufgelost. Erlaubt
war danach der Absatz in allen Lindern der Welt. Ein ge-
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wisser Austausch wurde vertraglich gesichert. Gleichzeitig
setzte die totalitire Diktatur sehr grofie Mittel in dem — zu-
letzt sehr propagandistisch bestimmten — Auslandsdienst ein.
Der Ausbruch des zweiten Weltkrieges zerstorte diese Ab-
machungen. Eine Isolierung wie weitgehend im ersten Welt-
krieg war nicht mehr moglich. Durch die Funkdienste konnte
Deutschland seine Nachrichtendienste vor allem den neutralen
Lindern weiter iibermitteln. Ein dazu besonders entwickelter
Dienst: ,Transocean und Europapress-Dienst”
unterstiitzte in vielsprachigen Sendungen diese Aufgabe.

Nach dem Zusammenbruch wurden in Deutschland die
ersten Nachrichtendienste zunichst durch die Alliierten
in halb militirischer Form in Gang gebracht. Daraus er-
wuchsen schon 1946, nach Zonen geschieden, Nachrich-
tenbiiros amerikanischer, englischer, franzosischer und
sowjetischer Griindung, die sehr bald mit deutscher
Hilfe arbeiteten und dann — allerdings nicht in der
sowjetisch besetzten Zone — ganz in deutsche Hinde
iibergingen. Freilich tragen sie bis heute das verhiangnis-
volle Schicksal der Spaltung Deutschlands.

In der sowjetisch besetzten Zone entstand
1945 durch das sowjetisch-russische Nachrichtenbiiro
(TASS, siehe S. 82) das ,,Sowjetische Nach-
richten-Biiro“ (SNB) fiir die sowjetisch besetzte
Zone und Berlin. Den fiir diese Gebiete lizenzierten
deutschen Blittern gegeniiber wirkte es als alleiniges
Nachrichtenbiiro und trat im iibrigen auch als Behérde
mit Anweisungsbefugnis auf. 1946 (16. Oktober) wurde
dann der ,Allgemeine Deutsche Nachrich-
tendienst® (ADN) lizenziert, das heute einzige zen-
trale Nachrichtenunternehmen in der Sowjetzone, das der
iuBleren Form nach zunichst in Gestalt einer G.m.b.H.
von einem AusschuBl deutscher Zeitungen aus der
Sowjetzone und Ostberlin getragen wurde. Es stand aber
immer unter staatlicher Kontrolle und weitgehend unter
dem Einflul des Polit-Biiros der SED. Durch Verord-
nung vom 2. April 1953!) wurde ADN dann offen eine

1y G.BC. Nr. 46/1953, S. 52.

5%
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nstaatliche Institution“. Der Haushalt wird im Staats-
haushalt festgelegt. ADN untersteht (§ 3) dem Weisungs-
recht des Ministerprisidenten, das durch das Presseamt
beim Ministerpriasidenten ausgeiibt wird. Der Direktor
wird auf BeschluB des Ministerrates berufen (§ 7). Im
§ 8 ist besonders bestimmt, daf} ADN fiir ,,allseitige um-
fassende Berichterstattung und Auswertung in der Nach-
richtengebung aus der Sowjetunion und den Volksdemo-
kratien zu sorgen hat“. Ihm untersteht auch (§ 10) die
Nachwuchsentwicklung auf journalistischem Gebiet und
eine eigene ADN-Nachwuchsschule. Das Unternehmen
trigt das Nachrichtenmonopol der ,,Deutschen Demokra-
tischen Republik®“. Es iibernimmt, gleich den Agenturen
der Satellitenstaaten, seinen Auslandsdienst von der
sowjetrussischen Agentur TASS (vgl. S. 82). Die Presse
der sowjetisch besetzten Zone kann an Auslandsnachrich-
ten, auch solchen, di¢ durch die Weltagenturen verbreitet
werden, nur die ADN-Fassung nachdrucken. ADN steht
im Nachrichtenaustausch mit den Agenturen in Warschau,
Budapest und Peking. Es arbeitet in sechs Redaktionen
(Ausland, Inland, Kultur, Wirtschaft, Sport, Berliner
Sonderdienst).

Aus den einzelnen Agenturen der amerikanischen, der
britischen und der franzésischen Zone wuchs im Verlauf
der Jahre 1945 bis 1949 die einheitliche hundesdeutsche
Agentur dpa.

In die US.-Zone wurde zunidchst der 1944 von
Emigranten gegriindete ,,United States Press Service“
iibertragen, der seine Nachrichten durch eine fahrbare
Funkstation verbreitete. Am 6. September 1946 kam es
in Bad Nauheim zur Griindung der ,Deutschen
AllgemeinenNachrichtenagentur®(DANA),
aus der 1947 mit wachsender Beteiligung deutscher
Krifte die ,,Deutsche Nachrichtenagentur®, die ,,DENA*,
hervorging. Sie wurde am 5. Juli 1947 in deutsche Hinde
iiberfiihrt und nach amerikanischem Vorbild von einer
Gemeinschaft der Zeitungsverleger der amerikanisch be-
setzten Zone iibernommen. Schon 1947 hatte das Unter-
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nehmen einen tiglichen Eingang von 133000 Worten,
von denen es 35 000 wieder ausgab.

Im britisch besetzten Zonengebiet
wurde im Juli 1945 unter Leitung Sefton Delmers der
»German News Service“ (GNS) gegriindet. Aus ihm
wuchs (15.12.1945) der ,Deutsche Presse-
Dienst“ (DPD), der am 5. Juli 1947 als eine von den
Zeitungsverlegern der britisch besetzten Zone gegriin-
dete G.m.b.H. in deutsche Hande iiberging.

Im franzosisch besetzten Zonengebhiet
erfolgte zuniichst die Griindung einer ,Rheinischen
Nachrichtenagentur® (Rheina), aus der am
1. April 1947 zu 51 % unter franzésischer, zu 49 % unter
deutscher Beteilignng als G.n.b.H. die ,,SUEDENAY,
wWiiddeutseche Nachrichtenagentur®, her-
vorging. Im Jahre 1948 wurde sie ganz in deutsche Lei-
tung itbergefiihrt. Schon 1948 waren somit die Nachrich-
tenagenturen der amerikanischen, englischen und fran-
z0sischen Zone ganz in deutschem Besitz.

Amn 18. August 1949 vereinigten sich DENA und DPD,
die vorher schon SUEDENA iibernommen hatte, zu
cinem einheitlichen Nachrichtendienst, der ,,Deut-
schhien Presse-Agentur® (dpa), mit dem Sitz in
Hamburg. 1951 erfolgte eine organisatorische Neunord-
nung. Danach wird das Unternehmen als G.m.b.H. von
184 Gesellschaltern (Verlegern und Verlagen) getragen,
von denen jedoch jeder nicht mehr als 1 % des Stamm-
kapitals besitzen darf. Damit ist dic Uberparteilichkeit
gesichert und dic Gefahr einseitiger Interessenbildung
abgewehrt. 10 % des Stammkapitals iibernehmen die an
den Nachrichtendiensten beteiligten deutsclien Rund-
funkunternehmen. Das Stammkapital von dpa betriigt
1,2 Millionen. Dem Aufsichtsrat, in dem die Vertreter
von Blattern verschiedener Richtung und verschiedenen
Typs einen Sitz haben, ist satzungsgemill Weisungs- und
Uberwachungshefugnis gegeben.

Der Organismus eines Nachrichtenbiiros lebt in zwei
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Arbeitsphasen. Er hat Nachrichten zu sammeln und zu
bearbeiten und sie dann zu verbreiten.

Die Sammlung vollzieht sich durch ein Netz eigener
Korrespondenten im In- und Ausland oder erginzend
durch Austausch mit anderen Agenturen!). Die Be-
arbeitung erfolgt, je nach allgemeiner oder mehr regio-
naler Bedeutung, in der Zentralredaktion oder in Filial-
redaktionen der einzelnen Bezirke.

Die Verbreitung der Nachrichten ist unterschiedlich
dem Bedarf der Presse und des Rundfunks angepalft,
nach Zahl und Art der Nachrichten, der Stunde und der
Form der Ubermittlung. Im nachfolgenden wird diese
allen Biiros im Grunde gleiche Organisation am Beispiel
der dpa gezeigt.

Die Sammlung der Nachrichten gelit im innerdeut-
schen Dienst durch 29 Landes- und AuBenbiiros und
1300 Korrespondenten vor sich. Der Auslandsdienst be-
durfte eines weitgreifenden Ausbaus, nachdem die Bun-
desrepublik politisch in die internationalen Beziehungen
cintrat und auch die deutsche Wirtschaft ihren Auflen-
handel neu entwickelte. Der von den Weltnachrichten-
agenturen bezogene Nachrichtendienst hedurfte der Er-
giinzung aus eigener Beobachtung. So wurden in kurzer
Zeit in den — zuginglichen — politischen Brennpunk-
ten der Welt eigene Vertretungen errichtet. Bis heute
sind 15 Auslandsredaktionen und 7 Auslandskorrespon-
denten an der Arbeit, um piinktlich, schnell, umfassend
und sachlich iiber das Weltgeschehen zu unterrichten?®).
Decr Bilderdienst sammelt, auBler durch das Hamburger

1) Austausch mit: Reuter, AFP (Frankreich), AA (Ankara),
P. 1. (Djakarta), ANI (Lissabon), ANP (den Haag), STT-
FNB (Helsinki), INA (Dublin), NTB (Oslo), Ritz. B.
(Kopenhagen), ATS (Bern), TT (Stockholm).

2} vgl. v. Besserer, Max Frhr.: ,Das deutsche Pressenach-
richtenwesen nach 1945%, Zeitungs-Verlag und Zeitschriften-
Verlag 1954, Sonderausg.: 60 Jahre Verein Dt. Zeitungs-
verleger, Wieshaden 1954, S. 319 ff. sowie ,Die Deutsche
Zeitung® 1951, H. 5.
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Hauptbiiro, durch 7 AuBenbiiros sein Bildmaterial. Das
Auslandsmaterial wird durch Austausch mit Auslandsbild-
biiros heigeschafft. Zehn dieser Biiros sind mit dpa zu
einer Zweckvereinigung (E.P.U. European Picture Union)
zusammengeschlossen.

Dic Verbreitung leistet dpa iiber die 29 Landes-
dienste und 8 AuBenbiiros, die auch die Nachrichten-
sammlung vollziehen. Die Landesdienste verbreiten die
Zentraldienste (Allgemeiner Nachrichtendienst) und da-
ueben jeweils den besonderen Interessen des Landes an-
gepaliten Nachrichtenstoff. Diese Landesdienste bestehen
in: Schleswig-Holstein, Hamburg, Niedersachsen, Nord-
rhein-Westfalen, Hessen, Rheinland-Pfalz, Bayern,
Baden-Wiirttemberg und Berlin.

Die technische Ubermittlung erfolgt durch dpa-Funk-
dienst (,Hell“dienst, vgl. S. 96) von 6 Uhr frith bis
1 Uhr nachts. Neben dem allgemeinen Nachrichtendienst
(Ausland, Inland, Kultur, Wirtschaft, Sport) laufen Son-
derdienste auch in Korrespondenzform (vgl. II, S. 21).
Genannt seien:

dpa-Dienst Europa und Ubersee, Deutsche Nachrichten und
Ausland, Material der dpa, Korrespondenten an auslindische
Bezieher. :

dpa-Brief fiir Ausland (Inland, Sport und Kultur), tigliche
briefliche Informationen.

dpa-Elite Namendicnst: Beitriige fithrender politischer und
kultureller Persénlichkeiten.

dpa-Hintergrund, sogenannte ,Background-Information®
zur sachlichen und persinlichen Unterrichtung, nicht zum
Abdruck.

dpa-Informationen zur vertraulichen Unterrichtung, nicht
sur Versffentlichung.

dpa-Bilderdienste. Kleiner Dienst: 150, groller Dienst:
300 Bilder monatlich. Bilder-Klischeedienst 6 X wichentlich
3 bis 5 Klischees.

Der iiber Fuuk und Fernschreiber gehende Nachrich-
tendienst verarbeitet tiiglich 25—30000 Worte. Der
Bilderdienst tritt heunte fast gleichbedeutend neben
den Wortdienst. Er wird in aktuellen Abziigen und Kli-
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schees geliefert, mit Vereinbarungen Ffiir Erstrecht, Se-
rien- und Archivnutzung. Die technische Ubermittlung
der Bilder fordert lesonders beschleunigte Transport-
leistungen, u. a. auch durch Bildtelegraphie (vgl.S.94).

In ihrem Aufbau und ihrer technischen Duarchbildung
ist dpa das Muster einer in demokratischer Form durch
die Nachridhtenverbraucher aufgebauten, kontrollierten
und in diesem Sinne unabhiingigen Nachrichtenagentur.
Diese Organisalionsform haben lieute die meisten euro-
pitischen Agenturen angenommen. Das Bestrehen, dpa
als ,Korperschaft des offentlichen Rechts® auch recht-
lich in ilirer 6ffentlichen Aufgabe zu kennzeichnen, liegt
vor. Der aus demokratischen Uberlegungen gelegentlich
geiuflerte Einwand, es [ehle dpa an einer geeigneten
journalistischen Konkurrenz gleichen Ranges, trifft min-
destens insofern nicht zu, als groBe Weltagenturen in
Deutschland gleichberechtigt neben dpa arbeiten (siehe
AP, UP, INS usw., S.76ff.). Die Gefahr einseitig poli-
tischer Leitung ist durch die Struktur des Unternehmens
und die stindige Kontrolle durch Vertreter der ver-
schiedenen Richtungen ausgeschlossen. (dpa-Zentrale,
Hamburg 13, Mittelweg 38.)

2. Andere deutsche Nachrichtenbiiros

Zusammmen it dpa und den Vertretungen der Welt-
nachrichtendienste arbeiten in der Bundesrepublik und
in Westherlin 20 Nachrichtendienste meist spezialisierter
Art"). Yon den allgemeinen Diensten ist zu nennen der
»Dienst mittlerer Tageszeitungen® (DIMITAG, Bonn,
Talweg 33). Dieses Unternehimen ist Nachrichtendienst
und Korrespondenz. Es arbeitet als eingetragener Ver-
ein. Mitglieder sind die 1949 wieder zugelassenen ilteren
Verlage in groflerer Zahl. Sie sind die Triger der ..mitt-
leren und landschaltsgebundenen Presse“?). Der Dienst

1) vgl. ,Die Deutsche Presse 1954%, S.154 ff.

?) vgl. Wagner, E. ,Der DIMITAG, Bestimmung und Erreich-
tes“, Zeitungs-Verlag und Zeitschriften-Verlag, H. 7, Wies-
baden 1954, S. 324 ff.
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verliigt iiber eigene Vertretungen in Deutschland und
iiber Korrespondenten in den politischen Brennpunkten
des Auslandes. Er versendet neben dem Nachrichtendienst
eigene Kommentare, Namensartikel und Reportagen
unter Beriicksichtigung der Sonderwiinsche seiner Mit-
glieder. Die Verbreitung erfolgt durch Funk und Fern-
schreiber.

Eine Reilie anderer Nachrichtendienste verbreiten als pri-
vate Agenturen Nachrichten und Korrespondenzdienste (vgl. II,
S.23). Von den spezialisierten deutschen Unternehmen seien
genannt der ,ILvangelische Pressedienst® (epd,
Bethel-Bielefeld, Grenzweg 58). Er erscheint 6 X wochent-
lich als zentraler cvangelischer Nachrichtendienst mit Landes-
diensten in Bethel, Diisseldorf, Frankfurt, Hamburg, Hanno-
ver, Karlsruhe, Kassel, Miinchen, Stuttgart und Speyer und
hat Redaktionen in Berlin, Bonn, Kiel und Niirnberg. Das
Unternchmen gibt besondere Informationsdienste heraus, so
»Kirche und Rundfunk* (14-tiglich), , Kirche und Theater®,
»Kirche und Film* (monatlich). Der Dienst der JKatho-
lischen Nachrichtenagentur* (KNA, Bonn,
KénigstraBe 28) erscheint 6 X wochentlich. Die KNA unter-
hilt Bezirksredaktionen in Berlin, Hamburg, Miinster, Miin-
chen, Freiburg und einen eigenen Nachrichten- und Artikel-
dienst, einen Informationsdienst Rundfunk, einen Bilderdienst
und einen deutsch-franzésischen Gemeinschaftsdienst.

Wirtschaftsnachrichtendienste, von
denen Deutschland vor 1933 neben einem ,reichseigenen
Eildienst“ eine Reihe privater und gewichtiger Sonder-
unternehmen besall, waren nach dem Zusammenbruch
neu aufzubauen. Thre Aufgabe war nicht nur inner-
deutsch. Es galt, auch das Ausland zu unterrichten und
vom Ausland her bis ins einzelne genau auch die
deutsche Wirtschaft zu informieren. So wurde eine Orga-
nisationsform gefunden, durch die, unabhingig vom
Staate, aber geleitet von den Interessenten — also hier
von der Presse und-der Wirtschaft — die ,Vereinig-
ten Wirtschaftsdienste G.m.b.H.“ (VWD)
geschaffen wurden (Frankfurt a.M., Zeile 102/104).
Triger sind dpa und einige andere Nachrichtenunterneh-
men sowie die zentralen deutschen Wirtschaftsverbinde,
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in unmittelbarer Beteiligung auch das Reuterbiiro (vgl.
S.76), durch das als grofite Weltagentur die Verbindung
ins Ausland und nach Ubersee gewihrleistet ist.

Das Unternehmen hat sich in den Jahren nach 1948 auch
ein Netz eigener Auslandskorrespondenten aufgebaut und
mit anderen Wirtschaftsdiensten der Welt Verbindung aufge-
nommen. So vermittelt es in 250 Seiten tiglich (auch telefo-
nisch und iiber Fernschreiber) Wirtschaftsmeldungen, Kurse,
Preise, Wertnotierungen aus allen Wirtschaftszweigen in fol-
genden Sonderdiensten: Wirtschaftsspiegel (Ausland, Inland),
Firmendienste, Montandienste, Dienste iiber: Metalle, Wolle,
Chemie, Kautschuk, Hiinte — Leder, Chemie — Faser, Land-
wirtschaft — Ernihrung, GenuBmittel, Vieh und Fleisch, Ge-
treide, Eier — Butter -— Kiise, Kaffee, Kakao, Devisen,
Warenpreise und Effektenkurse. Diese Aufteilung soll zeigen,
wic vielverzweigt der Wirtschaftsdienst arbeitet.

b) Das auslindische Nachrichtenwesen

Die groflen Weltagenturen haben in den letzten Jahr-
zehnten nach mannigfachen, oft geradezu romanhaften
Schicksalen, soweit sie der freien, demokratischen Welt
angehoren, in der Mehrzahl die Organisationsformen
angenommen, die ihnen ein von politischen und Inter-
essenteneinfliissen unabhingiges Arbeiten ermoglichte.
Daneben steht eine Reihe nicht auf die Zeitungen ins-
gesamt sich stiitzender privater Nachrichten-
dienste. Soweit sie Weltrang haben, sind sie meist ge-
tragen durch Zeitungskonzerne ihres Lamdes (vgl. S. 78).

Innerhally der totalitiren Staaten werden die Nach-
richtenagenturen, auch bhei iuflerlich demokratischer
Aufmachung, Mittel der Staatsfilhrung und propagandi-
stische Instrumente der herrschenden Einheitspartei, wie
das bei ADN gezeigt wurde.

Wir nennen zuniichst die Agenturen der freien Welt.

1. ,Reuters Ltd.“

Reuter ist das Nachrichtenbiiro des britischen Welt-
reiches. Is arbeitet zusammen mit den in den letzten
Jahren nach seinem Vorbild aufgebauten Nachrichten-
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diensten der Dominions, die sich im Stile der britischen
Politik wachsend verselbstindigen. Als Gesamtorganismus
ist Reuter das grofite Nachrichtenunternehmen der Welt.

Als Reuter (s. S. 64) sein Nachrichtenunternehmen 1857
in London griindete, betrieb er es zuniichst, wie alle anderen
Biiros in ihren Griindungsjahren, als Erwerbsgeschift vor-
nehmlich mit Borsen- und Wirtschaftsnachrichten. Dann iiber-
nahm er auch politische Nachrichten und lieferte sie durch
kluge Organisation der Sammlung und technischen Beforde-
rang so schnell und billig, daB er bald sogar die Konkurrenz
der TIMES schlug. Mit sicherem Instinkt fiir die kommende
Entwicklung ging er in die Kabelindustrie, die damals auf-
kam. Mit der Aushreitung der britischen Weltmacht ist Reuter
der erste Organisator der Nachrichtendienste in Kanada und
Australien, in Indien, Japan und China. Auch die jungen
Agenturen in Europa, so in Portugal und in Holland, hat er
anfangs mit beeinfluBt. Seine Unternehmerleidenschaft gab
dieser Titigkeit einen Umfang, der weit iiber das hinausging,
was fiir seine Nachrichtenagentur niitzlich war. Er kontrollierte
Bergwerke und Eisenbahnen und ging zuletzt auch in das
Bankwesen. 1890 erhielt er den hessischen Adelstitel. Nach
seinem Tode 1899 iibernahm sein Sohn Herbert die Unter-
nehmen des Vaters, denen er aber nicht gewachsen war. Mit
Kriegsausbruch geriet das Gesamtunternehmen ins Wanken.
Herbert Reuter nahm sich das Leben. Das Nachrichtenbiiro
suchte sich mit rein geschiiftlichen Mitteln zu helfen, dic
sciner Aufgabe, zumal wihrend des Krieges, seinem Ansehen
und vor allem der Unabhingigkeit des groBten britischen
Biiros nicht entsprachen. Jetzt griff die Presse, zuniichst
die Londoner Vertretung der Provinzpresse, die ,Press Asso-
ciation® (PA), vermittelnd ein. Nicht ohne Férderung durch
die Regierung erhielt Reuter eine Satzung, in der festgelegt
wurde: ,, ... that Reuter’s should remain imperial, indepen-
dent, impartial and unconnected with financial undertakings®,
eine Ausrichtung, die das Biiro seitdem befolgt hat. 1925 kam
das Unternehmen unter unmittelbaren Einflul der ,,Press
Association®, zu der 1941!') dann auch die Organisation
»Newspaper Proprietors Association® (N.P.A., der Verband
der Londoner GroBpresse) hinzukam, die 50°%o der Shares
iithernahm.

1) Z.W. 1941, Nr.12.



76 II. Nachricht

»Reuter’s L td.* ist als das Nachrichtenbiiro des
Britischen Weltreiches somit im Besitz der britischen
Presse. Es ist ,cooperative property of the British
Press®“. Nur der kommunistische ,,Daily Worker® ist an
dieser Korporation nicht beteiligt. Er bezieht aber ihren
Dienst. Seit 1947 sind die australische, die neuseelin-
dische und die indische Presseorganisation (vgl. S. 88)
als Treuhiander eingeschaltet. Das Gesamtkapital betrigt
200 000 £. Die Satzung liegt bis 1962 fest und kann nur
mit Zustimmung des ,,Lord Chief Justice®, des obersten
englischen Richters, ahgeindert werden. Damit soll der
Charakter des Nachrichtenunternehmens als eine Art
offentlicher Institution gekennzeichnet sein. Die Ver-
waltung untersteht einem Direktorium, das von den
beiden Presseorganisationen und den Vertretern der
Dominions gewidhlt wird. Das Direktorium wiederum
wihlt den ,,General Manager®. Reuters ist eine Unter-
nehmung, die ohne Gewinn arbeitet. Die Ausgaben wer-
den von den Beziehern — auch den Rundfunkunterneh-
men — des Dienstes aufgebracht. Sie betrugen 1948
1,4 Millionen £. Die Nachrichtensammlung
vollzieht sich im Austausch mit den Schwester- und
Tochterunternehmen und durch eigene Vertreter in der
ganzen Welt. PA fiihrt Reuter die Nachrichten aus der
englischen Provinz zu und sammelt auch die Londoner
Nachrichten fiir Reuter. Der Nachrichtenver-
trieb geht iiber Generalvertretungen in 5 Gruppen:
Nordamerika (New York), Siidamerika (Buenos Aires),
Afrika (Freetown, Nairobi und Johannesburg), Mittlerer
Osten (Alexandrien), Asien mit Vertretungen in den
Staaten Indiens, in Indochina, Thailand, Indonesien, den
Philippinen und Hongkong. Japan, friiher Reuterreser-
vat, wurde selbstindig. China ging an TASS verloren. In
Australien, Indien, Neuseeland und Kanada geht der
Dienst auch iiber die dortigen eigenen Agenturen. In den
europiischen Lindern erfolgt die Verbreitung in Uber-
nahme durch die nationalen Nachrichtenagenturen, so in

der Bundesrepublik durch dpa, in der UdSSR durch TASS.
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Ein Wirtschaftsdienst wird durch eine Toch-
tergesellschaft, das ,,Commercial-Telegraph-Biiro*“ (COM-
TEL), durchgefiihrt. Die technische Verbreitung aller
Dienste geschieht durch Fern- und Hellschreiber, zum
Teil auch telephonisch und brieflich.

Von bedeutenderen Nachrichtenbiiros auBerhalb der
Reuterorganisation ist zu nennen: ,The Exchange
Telegraph Comp., Ltd.* (gegr. 1872) (Exchange),
eine freie Agentur mit politischem und parlamenta-
rischem Dienst, Sport und Wirtschaftsdienst (vgl. auch
S. 88).

2. Die nordamerikanischen Agenturen

wAssociated Press“ (AP) ist das ilteste, seiner
Tradition und Organisation nach in manchem vorbild-
lich gewordene amerikanische Nachrichtenbiiro.

Der Name stammt aus den Anfangsjahren der amerikani-
schen Nachrichtenagenturen. Vor Erfindung des elektrischen
Telegraphen fuhren die nachrichtenfreudigen Reporter den
Europaschiffen, mit denen stolweise europiische Nachrichten
ankamen, bis auf See entgegen. Diese Reporterschiffe wur-
den als eine Genossenschaft der Zeitungen betrieben. Die Ge-
nossenschaftsidee (,non profit making corporation®) wurde
fiir den gesamten Nachrichtenorganismus von den damaligen
Zeitungen (1848 erste AP in New York, 1866 in Chikago)
iibernommen. Jeder Genosse war anfangs mit seiner eigenen
Nadirichtensammlung der Genossenschaft verpflichtet. -Spiiter
baute AP eigene Vertretungen auf..

Heute ist AP das groBte, rein genossenschaftlich orga-
nisierte Nachrichtenunternehmen der Welt. 1437 ameri-
kanische Zeitungsunternehmen mit einer Gesamtauflage
von iiber 20 Mill. sind in ihm zusammengeschlossen. Das
Bezugsrecht der AP ist an die Mitgliederzeitungen gebun-
den und erhiht deren Wert erheblich. Ein Direktorium
von 18 Mitgliedern, die zu fiinfzehn von der Mitglied-
schaft allgemein, zu dreien aber von den kleinen Zeitun-
gen (unter 5000 Aufl.) gewihlt werden, leitet die Agentur.
Sie verbraucht jiahrlich 24,6 Mill. $, die von den Mitglie-
dern entsprechend ihrer Auflage und von auswirtigen
Abonnenten aufgebracht werden. Beschiiftigt werden
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7200 Angestellte. Die Nachrichtensammlung
vollzieht sich durch eigene Vertretungen unter Beihilfe
der Mitgliedzeitungen in 34 Zweigstellen in den USA und
25 Vertretungen in der Welt. Vertrieben werden in
24 Stunden 1 Million Worte (einschlieBlich der regiona-
len und lokalen Dienste und der Sportnachrichten). In
USA erfolgt die Verbreitung in regionaler Fiinfgliede-
rung: der Osten (mit New York und der Zentrale), der
Mittelwesten (Chikago), der Westen (San Franzisko), der
Siiden (Atlanta) und schlieBlich Washington DC, der
politische Mittelpunkt des Landes. Jede der Gruppen ist
gebietsmiflig etwa viermal groBer als Deutschland heute.
In Europa verbreitet und sammelt AP in 12 Lindern, die
nach London berichten und von London her bedient
werden. Eigene Biiros bestehen in Deutschland in Berlin,
I'rankfurt, Bonn, Hamburg und Miinchen.

Da der Beitritt neuer Zeitungen zu der groBen Nach-
richtenorganisation der AP an eine 4/5-Mehrheit der alten
Mitglieder gebunden ist, werden — aus Konkurrenzgriin-
den — neue Mitglieder nur selten zugelassen. Zeitweise
ist daher die AP mit den Mitteln der Antitrustgesetz-
gebung bekimpft worden.

Doch ist ein echter Wetthewerb gegen die michtige
Organisation der AP nur mit der Unterstiitzung starker
Zeitungsgruppen moglich. Die beiden anderen amerika-
nischen Nachrichtenbiiros von Weltrang sind auf Presse-
konzernen aufgebaut:

United Press Association (UP)

New York 220, East 42nd Street, gegriindet 1907, ist

eine Griindung des Seripp-Howard-Konzerns, der in

USA etwa 20 groBe Tageszeitungen umfafit. Das

Unternehmen bedient 3527 Abonnenten in 77 Lin-

dern, davon 2344 in USA.

International News Service (INS)

New York 235, East 45th Street, gegriindet 1909, ist

eine Abteilung des Hearst-Konzerns unter selbstiin-

diger Verwaltung. INS beliefert 924 Abonnenten in

44 Lindern.
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3. Die franzosische Nachrichtenagentur

wAgence France Presse“ (AFP), die zentrale
franzosische Nachrichtenagentur (gegriindet 20. August
1944; Paris 13, Place de la Bourse), ist aus der Wider-
standshewegung im 2. Weltkrieg erwachsen. AFP ist das
einzige Nachrichtenbiiro in einem demokratischen Lande,
das der iuBleren Struktur nach Staatsunternehmung ist.
Den Generaldirektor ernennt die Regierung, die der AFP
auch — begriindet mit dem Ausgleich geleisteter Dienste
— eine feste Summe zuteilt, diese Mittel im Staatshaus-
halt erscheinen lilt und deren Verwendung der staat-
lichen Rechnungspriifung unterstellt. Die Organisation
ist als Ubergangslosung gedacht. Sie soll — nach dem
Vorbild der iibrigen freien Biiros in Europa — in eine
genossenschaftliche Form iiberfithrt werden. Die fran-
z0sische Presse hat aber bisher noch nicht die Initiative
entwickelt. Man sucht z. Z. andere Formen. Das Nach-
richtenwesen Frankreichs hat eine lange Geschichte it
finanziellen Entwicklungen, die der Entfaltung seines
Zeitungswesens nicht immer forderlich waren, zumal die
alte franzosische Nachrichtenagentur, die ,Agence
Havas®, in trustartiger Verbindung mit den grofiten
Nebengewerben der franzosischen Presse stand: der
stirksten Anzeigenagentur und dem zentralen
Vertrieb des gesamten franzosischen Zeitungs-
wesens.

Die durch Charles Havas (vgl. oben, S. 64) gegriindete
Agentur blieh das einzige groBe Nachrichtenbiiro Frankreichs.
Auch seine Entwicklung belegt die Auffassung, dall der Nach-
richtenhandel allein, ohne Bindung nach irgendeiner Seite
und ohne Nebenbetriebe, wirtschaftlich nur schwer lebens-
fiahig ist (vgl. S. 65). Das durch seine Vorldufer schon 1811
begriindete Biiro stand seit 1862 in enger Fiihlung mit der
Regierung, die ihm durch Verbot eines aufkommenden schar-
fen Wetthewerbers das Leben rettete, aber damit auch seine
dauernden Dienste fiir sich in Anspruch nahm. Seitdem hatte
es sich mit stindiger Unterstiitzung der franzosischen Regie-
rung als Monopolbiire behauptet. Seit 1879 bestand das Unter-
nehmen als Aktiengesellschaft. Aber selbst sein offizigser und
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monopolistischer Charakter hat nicht geniigt, dem reinen
Nachrichtengeschift der Agence Havas zur wirtschaftlichen
Bliite zu verhelfen. Unter den 16,7 Millionen Franken Rein-
gewinn eines der letzten Geschiftsjahre vor 1940 ist der
Gewinn aus dem Nachrichtengeschift nur mit einer kleinen
Quote nachgewiesen, die wohl zum Fehlbetrag wiirde, wire
sie nicht durch starke Einnahmen aus der Aufstellung und
dem Vertrieb von Ferndruckern gestiitzt. Das Nachrichten-
unternechmen machte, wie auch der alte Reuter das handhabte,
sein Hauptgeschift mit anderen Gewerbhen. Das Biiro ent-
wickelte sich zu einem allgemeinen Stofflieferanten fiir Tages-
zeitungen, lieferte also neben den Nachrichten auch Artikel,
Feuilletons, Romane, Finanz- und Handelsberichte im Manu-
skript und in Matern fiir Zeitungen aller Gréf3en und Rich-
tungen. Wichtiger als dies aber war die Verbindung der A. H.
mit dem Anzeigenwesen. Schon 1856 hatte das Unter-
nehmen sich mit einer groBlen Anzeigenvermittlung verbunden
und so Nachrichten- und Anzeigenvertrieb zu geistig-wirt-
schaftlichem Machteinfluf vereinigt. Bis zum Jahre 1940 iibte
die A. H. durch ihren Aufsichtsratsvorsitzenden Léon Renier
auch auf die groBte franzésische Anzeigenvermittlung, die
sAgence Nationalede Publicité®, filhrenden Ein-
flu aus. Dadurch war es ihr moglich, sich fiir ihre Nach-
richten durch die Zeitungen nicht mit Geld, sondern mit A n -
zeigenraum bezahlen zu lassen. Das bedeutct: Die Zeitung
erhilt hier ihr wirtschaftliches Lebenselement, die Anzeige,
aus der gleichen Quelle, die ihr ihren geistigen Stoff liefert.
Damit war die Gefahr bestimmter Abhdngigkeiten auch gegen-
iber der ausliindischen Presse gegeben. Zu dieser Verbindung
Nachricht — Anzeige trat noch eine zweite, die Beziehung
Nachricht — Vertrieb. Léon Renier iibte auch auf das
monopolistische Vertriebsunternehmen, das damals den Ver-
trieb aller franzosischen Zeitungen und Zeitschriften in einer
Hand vereinigte, die ,Messagerie Hachette®, den fiih-
renden EinfluB aus. Uber der franzosischen Presse stand also
die geistig-wirtschaftliche Gewalt dieser nirgends in der
Welt so zusammengeschlossenen Vereinigung: Nachricht —
Anzeige — Vertrieb. A. H. besaB auch Beteiligungen an
Zeitungsverlagen und ein eigenes Borsenblatt, (,L’Avant
Bourse®*) und war Trigerin der Pariser Plakatreklame. Diese
Unternehmen, wie auch die fithrende Anteilnahme an dem
franzosischen Fernschreibervertrieb, brachten der A. H. Ge-
winne, um derentwillen ihre Geschiiftsanteile (sie wurden an
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der Bérse gehandelt) sehr beliebt waren. Dabei brachte der
Nachrichtendienst einen Fehlbetrag. Die Gewinne (1938:
8,5 Millionen Franken) wurden aus den Nebenbetrieben her-
ausgewirtschaftet. Nach der Besetzung Frankreichs 1940 wurde
die A. H. aufgelsst. Ihr Anzeigendienst und jhr Vertriebs-
monopol wurden selbstindig und sind es bis heute. Vichy-
Frankreich griindete ein staatliches Biiro, die ,,Office I'ran-
gaise d’Information” (OFI), dessen Anteile im Besitz der
Vichy-Regierung blieben. Unterdessen griindete der Havas-
vertreter in London, Louis Bret, in der Emigration die
»Agence France Indépendente (AFI), die im besetzten
Frankreich eine geheime, unterirdische Agentur, die ,, Agence
Information et de Documentation® als Agence claudestine
betreute. Mit der Landung der amerikanischen Truppen in
Afrika wurde dort die ,Agence France Afrique®
gegriindet, die nach der Befreiung Frankreichs in die
~Agence France Presse* iiberging.

AFP verteilt ein Budget von 2,6 Milliarden Franken
zu 56 %6 in Personal-, 26 ®/0 Transport- und 18 %o allge-
meinen Kosten. Das Unternehmen beschiftigt 1550 An-
gestellte.

Die Nachrichtensammlung vollzieht sich
durch 59 Zweigstellen in Frankreich, der ,,Franzosischen
Union“ und im Ausland sowie durch Austauschabkom-
men mit 34 anderen Agenturen. Die Nachrichten-
verbreitung erfolgt an 2000 Zeitungen und Rund-
funksender, jedoch nur an 800 Bezieher in unmittelbarer
Lieferung durch eigene Stibe (so in Deutschland), sonst
durch die nationalen Agenturen (so in Siidamerika,
Osterreich und Portugal). Durch Fernschreiber (,,Ticker)
werden 70000 Worte tiglich verbreitet. 330 Ticker
geben die Sport-, 91 die Borsendienste. Nach Deutsch-
land gehen durch Hellschreiber 30000 Worte tiglich.
650 Worte gehen in eigene Schiffsdienste fiir die Bord-
zeitungen der franzosischen Linien.

4. Die iibrigen freien Agenturen

Die europiischen Agenturen haben in ihren Organi-
sationsformen iiberwiegend das genossenschaftliche Prin-
zip angenommen, d.h. sie werden in irgendeiner Rechts-

6 Dovifat, Zeitungslehre T
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form von der Gesamtheit oder starken Gruppen der
Presse getragen. Diese juristischen Organisationsformen
unterscheiden sich, wesentlich ist aber, daB immer
Zeitungen die Triger der fiir sie und ihre Unabhiingig-
keit wichtigen Nachrichtenunternehmen sind. Das gilt
fiir die Presse der Beneluxlinder, der nordischen Liin-
der, Osterreichs, Italiens und der Schweiz. Zum groferen
Teil haben diese europiischen Biiros sich in der
»Gruppe 39“ zusammengeschlossen. Ihr gehoren an:
ANP (Holland), ATS-SDA (Schweiz), Ritz.-Bur. (Diine-
mark), STT-FNB (Finnland), NTB (Norwegen) und
TT (Schweden). (Siehe auch das Gesamtverzeichnis,
Seite 86 ff.)

Dieser Aufbau der Nacirichtenorganisationen durch
die Zeitungen gewiihrleistet eine weitgehende Unab-
hiingigkeit vom Staate und von Interessenten jeder Art,
schiitzt vor allem auch vor parteipolitischer Einseitigkeit
und garantiert, was den privaten Agenturen der Vor-
weltkriegszeit oft fehlte und sie miBleitete: eine grofle
wirtschaftliche Sicherheit.

Das genossenschaftliche Prinzip hat sich auch in den
iibrigen Liindern der Welt verbreitet. So in Kanada,
Siidafrika, Australien, Japan, Chile, aber auch in Indien
und Indonesien. (Siehe das Verzeichnis, S. 86 ff.)

Die kommunistischen Staatsgebilde, ebenso wie einige
orientalische Liinder mit kaum entwickelter Demokratie,
legen ihre Nachrichtendienste in die Hinde der Regie-
rung und der Propagandaministerien; so alle Satelliten-
staaten der Sowjetunion. Hier sind die Nachrichtenbiiros
Triiger eines strengen Nachrichtenmonopols. Der Bezug
aullenpolitischer Nachrichten wird dort allein durch
TASS vermittelt.

5. Das Nachrichtenbiiro der UdSSR
Es gehort zur Tradition der RuBland regierenden
Miichte, daf} sie weder eine freie Privatagentur, noch
ein von den Zeitungen getragenes, genossenschaftliches
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Unternehmen zulieBen. Ebenso wie in der zaristischen
Zeit liegt heute das Nachrichtenwesen in den Hinden
des Staates.

Diec alte ,Petersburger Telegraphen-Agen-
tur®, deren Aktien im Besitz der Regiecrung waren, wurde
1918 von den Sowjets iibernommen und in ein allgemeines
Nachrichten-, Presse- -und Propagandainstitut der neuen
Machthaber nmgestaltet. Es trug den Namen ,,Rosta“ (,Ros-
sijskoje telegraphnoje agenstwo®) und Dbelieferte die Pressec
nicht nur mit Nachrichten, sondern zentral und einheitlich
auch mit Artikeln, Informationen usw., diente iiberhaupt der
gesamten kommunistischen Propaganda und Erziehungsarbeit.
1919 griindete ,,Rosta“ Zweigstellen in allen Gouvernements-
hauptistiidten mit regionalen Sonderdiensten. Da unter den
Propagandaaufgaben (Lokaldienst, Wandzeitungen, politische
Theatertrupps usw.) der eigentliche Nachrichtendienst litt,
wurde ausschlieBlich als Nachrichtenbiiro 1925 die ,,TASS*
(»Telegrafnoje agentstwo ssowjetskawo ssojusa“) gegriindet.

TASS, das zentrale Nachrichtenbiiro der UdSSR,
gliedert sich in eine Reihe von Filialen, die fiir die
Riiterepubliken Sonderdienste betreiben. In ihrer politi-
schen Ausrichtung aber werden sie durch das Politbiiro
der KPdSU gesteuert. Die ,,Rosta® beliefert weiter Alt-
ruflland, ,Ratau®“ (,,Radio-telegraphnoje agentstwo
Ukrainy“) die Ukraine, ,Satag® (,,Sakawkaskoje tele-
graphnoje agentstwo*) Transkaukasien, ,Taturs® Tur-
kestan usw. Ein eigener Wirtschaftsdienst (KTA =
»Kommerschkoje telegraphnoje agentstwo®) gibt Wirt-
schaftsnachrichten in stark durch Planerfiilllung und
kommunistisch - propagandistische Werbung bestimmter
Nachrichtenpolitik. TASS und ihre Zweigstellen haben
in der Sowjetunion das alleinige Recht der Nachrichten-
verbreitung, der Nachrichtenein- und -ausfuhr. TASS ist
Trigerin eines absoluten Nachrichtenmonopols. Die
Journalisten ihres Stabes sind Beamte. Die Auslandsver-
treter wechseln oft in den diplomatischen Dienst. Uber
das Budget sind keinerlei Angaben bekannt. Den General-
direktor und seinen Vertreter ernennt der Ministerrat.

6¥
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Begriinder und erster Direktor der TASS war S. A. Lo-
sowsky (geb. 1878), seit 1901 aktives Mitglied der Kommu-
nistischen Partei, 1903—1908 nach Sibirien verbannt, floh ins
Ausland und redigierte von Paris aus die kommunistischen
Emigrantenzeitungen ,,Golos* (Stimme) und ,,Nasche Slovo*
(Unser Wort), aktiv in internationaler kommunistischer Pro-
paganda. Als Mitglied der internationalen kommunistischen
Gewerkschaftsgruppe Organisator von radikalen Streikunter-
nehmen. Juni 1941 stellvertretender Volkskommissar des Aus-
wiirtigen, Juli 1941 Leiter des Sowjet. Informationsbiiros.

Die Nachrichtensammlung vollzieht sich mit
2000 Angestellten durch die offiziellen Vertreter der
Agentur in allen Mittelpunkten des politischen Lebens
der Welt. Mit Ausnahme einiger mehr nebenbeauftragter
Vertreter der ,Prawda® kennt die sowjetische Presse
keine Zeitungsvertreter im Ausland. Die journalistische
Auslandsvertretung wird von TASS geleistet. In. der
UdSSR geschieht dies auch durch Unterstiitzung der viel-
fach zu amtlichen Nachrichten- und Uberwachungsunter-
nehmen entwickelten Organisationen der ,,Volkskorre-
spondenten®.

Die Nachrichtenverbreitung vollzieht sich
in modernen Formen unter Nutzung aller Nachrichten-
mittel, wobei an die Stelle der radikalen Aktualitiit
westlicher Nachrichtenunternehmen die vorsichtige, oft
politisch verzogernde Nachrichtenausgabe mit unge-
schminkter, -aber von den Zeitungen devot beachteter
Zwedkregelung fiir die redaktionell® Verwendung tritt.
Das Nachrichtenwesen ist rein politisch-propagandistisch
bestimmt: ,,Alles Gerede iiber ,objektive Berichte® ist
liberale Heuchelei. Die Aufgabe des Nachrichtenwesens
esteht in der Erziehung der Werktitigen unter allge-
meiner Fithrung der Partei zu ganz bestimmten
Zwedken®!),

1) so W. Kusmitschew in der zeitungsfachlichen Zeitschrift
»Problemy gasetowardnija®, zitiert nach Just, A. W.: ,,Die
Presse der Sowjetunion®, Berlin 1931.
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¢) Zusammenfassung — Nachrichteninternationale

Zusammenfassend ist festzustellen: Die totalitire Welt
entwickelt die Nachrichtenunternehmen zu Trigern des
Nachrichtenmonopols und schafft so die einseitige, durch
keinerlei andere Unterrichtung aufzuhellende, einzig
der politischen Ausrichtung ihrer Bevilkerung dienende
Standardinformation. Die Staaten der freien Demokratie
unterstellen ihre Nachrichtenunternehmen — unab-
hingig von der Regierung — der paritiitischen Leitung
und Uberwachung durch in genossenschaftlicher Zusam-
menarbeit verbundene Zeitungen aller Richtungen. Die
Agenturen erceichen so ein hohes MaB wirklicher Un-
abhingigkeit.

Der Gedanke liegt nahe, eine internationale
Nachrichtenorganisation zu schaffen oder
mindestens die rechtlichen und verkehrstechnischen
Voraussetzungen dafiir ins Leben zu rufen. Gibe es
— was zunichst utopisch klingt — eine internationale
Absprache, nicht nur Nachrichten frei zu sammeln und
zu verbreiten, sondern auch falsche Meldungen aufzu-
halten, sie zu berichtigen und zu erginzen, dann wiren
viele Ziindstoffe groBer Weltkonflikte beseitigt. Wie
fern wir von solch einer Regelung noch sind, zeigen die
Verhandlungen, die in den Vereinten Nationen (United
Nations, UN) dariiber gefiihrt wurden. Schon im Fe-
bruar 1946 ist mit dem Sitz in Lake Success (USA) ein
»Department of Public Information* geschaffen worden.
Es iibernahm die Unterrichtung aller Nachrichtenmittel
(Zeitung, Rundfunk, Film). 1948 trat in Genf, von der
UN angeregt, eine Konferenz zusammen, die sich mit
dem Plane trug, eine ,,Charta fiir die Rechte und Pflich-
ten der Informationsorgane® zu schaffen. In drei Kon-
ventionen sollten drei Kardinalforderungen festgelegt
werden:

1. Freies Reise- und Durchreiserecht durch alle Lin-
der fiir Journalisten. 2. Freie Informations- und Mei-
nungswerbung. 3. Internationale Berichtigungspflicht im
Falle von Falschmeldungen,
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Diese natiirlichen und einleuchtenden Forderungen
fanden den Widerspruch der Ostblockstaaten unter
Fiihrung der Sowjetunion. Sie wandten sich: 1. gegen
Informations- und Bewegungsfreiheit, 2. gegen Auf-
hebung der Zensur und 3. gegen die Berichtigungspflicht.
1950 verlieB die Sowjetunion den mit der Fortfiihrung
der Arbeiten betreuten Ausschufl. Eine internationale
Regelung des Nachrichtenwesens ist damit zuniichst nicht
moglich.

Nachfolgende Aufstellung zeigt in alphabetischer Folge
die wichtigsten Nachrichtenunternehmen der Welt. Thre
Verfassungsform ist jeweils kurz gekennzzichnet!).

d) Die wichtigsten Nachrichtenunternehmen der Welt

Afghanistan: The Bakhtar News
A gency; Bakhtar, Kabul; gegr. 1939; Offizielle, der
Presseabteilung unterstehende Nachrichtenagentur der
Regierung.

Albanien: Agence Telegraphique Alba-
naise-Albanian Telegraph Agency (ATA);
Tirana; gegr. 1944; Staatliche Nachrichtenagentur; Nach-
richtenmonopol; arbeitet mit TASS.

Anglo-Agyptischer Sudan: Sudanese
News Service. (SNS); P. O. Box 363, Khartoum;
gegr. 1948; Privatagentur. — Sudanese Press
Agency (SPA); P.0O. Box 249, Khartoum; gegr.
1946; Privatagentur.

Argentinien: Agencia Noticiosa Sapo-
riti (ANS); Avenida Roque Saenz Pena 615—12° piso
Buenos Aires; gegr. 1900; Privatagentur.

Australien: Australian Associated
Press (AAP); 377 Little Collins Street, Melbourne C.1.;
gegr. 1935; Genossenschaft der austr. Presse. —

1) Die Anufstellung ist bearbeitet nach der ausgezeich-
neten, aktuell und historisch aufschluBBreichen Erhebung
der UNESCO ,,News Agencies, Their Structure and Ope-
rations®*, Paris UNESCO 1953.



Nachrichtenunternehmen der Welt 87

Australian United Press, Ltd. (AUP);
9a Castlereagh Street, Sidney; gegr. 1932; Genossen-
schaft der austr. Provinzpresse.

Belgien: Agence Belga S.A. (Belga); 43,
avenue des Arts, Briissel; gegr. 1920; alleinige Verbrei-
tung der Nachrichten von Reuters, AFP und der
Agenturen der ,,Gruppe 39 (vgl. S. 82).

Brasilien: Agencia Meridional, Ltda.;
Rua Sacadura Cabral, 103—5°, Rio de Janeiro, D.F.;
gegr. 1931; Genossenschaft von Zeitungen und Rund-
funksendern.

Bulgarien:Bulgarski Telegrafitscheka
Agentzia(BTA); Sofia;gegr. 1918; Staatliche Nach-
richtenagentur; Nachrichtenmonopol; Abkommen mit
TASS.

Burma: Burma Press Syndicate, Ltd.
(BPS) 128—32 Phayre Street, Rangoon; gegr. 1947;
Genossenschaft der Zeitungen.

Chile: Agencia Noticiosa Corporacioén
de Periodistas (Coper); Teations 82, 2do piso,
Santiago de Chile; gegr. 1948; getragen von einer Ge-
sellschaft, der die Staatsbhibliothek, die Polizei, die. Post-
verwaltung und die Sozialversicherungen angehéren.

China (Formosa; National-China): Central
News Agency (CNA); 20 Si Ning Rd. South,
Taipeh, Formosa (Taiwan); gegr. 1924; Offizielle Nach-
richtenagentur der Nationalchinesischen Regierung;
wOchwarzer® Nachrichtendienst nach Rotchina. — The
FarEastNews Agency (FENA); 27, Po Ai Rd,,
Taipeh, Formosa (Taiwan); gegr. 1931; Privatagentur,
vom Innenminister lizenziertt — Min Ben News
Agency (M BN A); 106 South Chungking Rd., Taipeh,
Formosa (Taiwan); gegr. 1946; Unternehmen der Rund-
funkstation gleichen Namens.

China: (Kontinent; Rot-China): Hsin Hua (New
China) News Agency (NCNA); Peking; gegr.
1944; Staatliche Nachrichtenagentur; Nachrichtenmono-
pol; seit 1950 Zusammenarbeit mit TASS.
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Dinemark: Ritzaus Bureau (Ritz. -Bur.);
Mikkelbryggersgade 3, Kopenhagen K; gegr. 1866; Ge-
nossenschaft der danischen Presse.

Deutschland (Bundesrepublik): Deutsche
Presse-Agentur (dpa); Hamburg 13, Mittelweg 38;
gegr. 1949; G.m.b.H., genossenschaftlich getragen von
deutschen Zeitungen und Rundfunkgesellschaften (vgl.
Seite 66).

Deutschland (sowjetisch besetzte Zone): Allge-
meiner Deutscher Nachrichtendienst
(ADN); Berlin NW 7, Mittelstr. 2—4; gegr. 1946;
Staatliche Nachrichtenagentur (vgl. S. 67).

Finnland: Suomen Tietotoimisto-
IF'inska Notis Byran (STT-F N B); Bulevardi 2a,
Helsinki; gegr. 1887; Unternehmen der finnischen Presse.

Frankreich: Agence France Press
(AT P); 13 Place de la Bourse, Paris; gegr. 1835 als
Agence Havas, seit 1944 AFP; vom Staate, der den
Generaldirektor ernennt, finanziell getragenes Unter-
nehmen; Uberfithrung in genossenschaftliche Verwaltung
durch die Presse beabsichtigt (vgl. S.79).

Griechenland: Athens News Agency
(Agence D’Athénes[AA]); 2 Georgiou Gennadiou
Street, Athen; gegr. 1905; Privatagentur.

GrofRbritannien: The Exchange Tele-
graphCompany,Ltd. (Extel); 64 Cannon Street,
London E. C. 4; gegr. 1872; Privatagentur (vgl. S.77).
— Reuters Ltd.; 85 Fleet Street, London E.C. 4;
gegr. 1851; im Besitz der Zeitungen des Britischen Welt-
reichs (vgl. S.74).

Hongkong: Pan-Asia Newspaper Alli-
ance (Pananews); 612 Asahi Shimbun Building,
Yuraku-cho, Chiyoda-ku, Tokio, Japan; gegr. 1949;
Privatagentur.

Indien: Press Trust of India (PTI); 357,
Hornby Rd., Bombay 1; gegr. 1905; seit 1948 Genossen-
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schaft der Presse Indiens; Mitglied des Reuter-Trusts. —
United Press of India (UPI); P. 0. Box 2098,
Calcutta; gegr. 1933; Privatagentur.

Indonesien: Kantorberita Antara (An-
tara) Djalan Pos Utara 57, Djakarta; gegr. 1937; Privat-
agentur. — Pershiro Indonesia Aneta (PI-
Aneta); Djalan Pos Utara 53, Djakarta; gegr. 1917;
seit 1934 Genossenschaft der indonesischen Zeitungen.

Iran: Pars; Imperial Government of Iran,
Teheran; gegr. 1934; Nachrichtenagentur der Regierung;
Hrsg. Generaldepartement fiir Presse und Propaganda.

Irland: The Irish News Agency (INA);
13/16 Fleet Street, Dublin; gegr. 1949; Unternechmen der
irischen Presse.

Israel: Itim-Agency; 55 Rothschild Rd., Tel
Aviv; gegr. 1950; im Besitz einiger Zeitungen.

Italien: Agenzia Nazionale Stampa
Associata (ANSA); 27 Via Propaganda, Rom; gegr.
1945; Genossenschaftsunternehmen von 75 Tages-
zeitungen.

Japan:JijiPress, Ltd. (JP); 2 Hibiya Park,
Chiyoda-ku, Tokio; gegr. 1945; Privatagentur; G.m.b.H.
— The KyodoNewsService (Kyodo); 2 Hibiya
Park, Chivodakn, Tokio; gegr. 1945; Genossenschaft der
fithrenden japanischen Zeitungen und des Rundfunks.

Jugoslawien: Telegrafska Angencija
Nova Jugoslavia (Tanjug); Generala Zdanova
br. 28, Belgrad; gegr. 1943; Gemeinschaftsunternehmen
der jugosl. Presse, Rund{unk u. a. Institutionen.

Kambodscha:Agence Khmérede Presse
(AKP); Pnom-Penh; gegr. 1951; Regierungsunter-
nehmen.

Kanada: British United Press (BUP);
231 St. James Str. West, Montreal, Quebec; gegr. 1922;
GmbH. — The Canadian Press (CP); 55 Uni-
versity Ave, Toronto, Ontario; gegr. 1917; Genossen-
schaft von 92 kanadischen Verlegern.
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Korea (Nord): Chung-Yang Tongshin
(Chung-Yang); Pjongjang; gegr. 1948; untersteht
dem Informationsamt der Regierung; arbeitet mit TASS.

Korea (Siid-): Haptong Tongshin (Korean
Pacific Press); Pusan; gegr. 1945; G.m.b.H.

Neuseeland: New Zealand Press Asso-
ciation, Ltd. (NZPA); Brandon House, IFeatherston
Street, Wellington, C. 1; gegr. 1879; Genossensdlaft neu-
seeldndischer Zeitungen.

Niederlande: Algemeen Nederlandsch
Persbureau (A NP); 32—34 Parkstraat, Den Haag;
gegr. 1934; Genossenschaft der niederlindischen Presse.

Norwegen: Norsk Telegrambyra (NTB);
3 St. Olavs Plass, Oslo; gegr. 1867; Genossenschaft. —
Press Telegraph (PT); 12 Storgaten, Oslo; gegr.
1938; Privatagentur.

sterreich: Austria Presse Agentur
(AP A); Borsegasse 11, Wien I; gegr. 1946; Genossen-
schaft der Osterreichischen Presse.

Pakistan: The Associated Press of
Pakistan (APP); McLeod Rd., Karachi; gegr. 1949;
gehort zum Eastern News Trust, Organisation der Presse.

Philippinen: Philippine News Service,
Ine. (PNS); P. O. Box 3396, Manila; gegr. 1950 als
Genossenschaft der Presse.

Polen: Polska Agencija Prasowa (PAP);
ul. Foksal 11, Warschau; gegr. 1945; Staatliche Nach-
richtenagentur; Nachrichtenmonopol; Verbindung mit
TASS.

Portugal: Agencia de Noticias e de
Informac¢des (ANI); Praca da Alegria 58, 5°-
Letra C, Lissabon; gegr. 1947; Gan.b.H. — Lusi-
tania; Largo do Chiade, 12—2° andar, Lissabon;
gegr. 1944; Hrsg. Propagandaamt.

Rumidnien: Agentiedelnformatii Tele-
grafice (Agerpress); Bukarest; gegr. 1949;
Staatliche Nachrichtenagentur; Nachrichtenmonopol; Ver-

bindung mit TASS.



Nachrichtenunternehmen der Welt 91

Schweden: Bull’s Presstjanst; Drottning-
gatan 6, Stockholin; gegr. 1927; Privatagentur. — Tid -
ningarnas Telegrambyra (TT); Klara V,
Kyrkogata 3 A, Stockholm; gegr 1921; Genossenschaft
der schwedischen Presse.

Schweiz: Agence Télégraphique Suisse
— Schweizerische Depeschenagentur —
AgenziaTelegraficaSvizzera(ATS-SDA);
Gutenbergstr. 1, Bern; gegr. 1894; Genossenschaft der
Schweizer Presse.

Spanien: AgenciaEfo, S. A. (Efe); Ayala5,
Madrid; gegr. 1938; Gmb.H. — Agencia Men-
cheta; Jovellanos 3, Madrid; gegr. 1882; Privat-
agentur. — Logos; 4, Alfonso XI, Madrid; gegr.
1928; Eigentum der katholischen Presse.

Stdafrikanische Union: The South
African Press Association (SAPA); P. O.
Box 7766, Johanneshurg; gegr. 1938; Genossenschaft der
Zeitungsverleger.

Triest: Agenzia Astra (Astra); 4, Piazza
Tommaseo, Triest, gegr. 1948; Privatagentur.

Tschechoslowakei: Ceska Tiskova
Kancelar (CTK); Sana Opletala5, Prag; gegr. 1918;
Staatliche Nachrichtenagentur; Nachrichtenmonopol; Zu-
sammenarbeit mit TASS.

Tiirkei:AnadoluAjansi (A A); Ankara; gegr.
1920; Privatagentur. — Turk Havadis Ajansi
(T'IT A); Vakit Yurdu, Ankara Caddesi, Istanbul; gegr.
1950; Privatagentur.

UdSSR: Telegrafnoje Agenstwo Sso-
wijetskawo Ssojusa (T ASS); Moskau; gegr. 1918
als Rossijkoje Telegrafnoje Agenstwo (Agit Rosta); seit
1925 TASS; Staatliche Nachrichtenagentur (vgl. S. 82).

Ungarn: Magyar Tavirati Iroda (MTI);
Brody Sandor u 5/7, Budapest 8; gegr. 1881; 80 %0 des
Kapitals in Ilinden der Regierungskoalition, doch nicht
Staatseigentum; Zusammenarbeit mit TASS.



92 I1. Nachricht

Uruguay: Agencia Nacional de Infor-
maciones (ANI); Avenida 18 de Julio 1333; Monte-
video; gegr. 1945; Privatagentur.

Venezuela: Prensa Venezolana (Peve);
Plaza del Pantéon n°® 2, Caracas; gegr. 1940; Privat-
agentar.

Vereinigte Staaten: The Associated
Press (AP); 50 Rockefeller Plaza, New York City 20,
USA; gegr. 1848; genossenschaftliches Unternehmen von
1435 amerikanischen Zeitungen (vgl. S.77). — Inter-
national News Service (INS); 235 East 45th
Street, New York City, USA; gegr. 1909; Privatagentur
im Hearst-Konzern (vgl. S. 78). — United Press
Association (UP); 220 East 42nd Street, New York
City, USA; gegr. 1907; Privatagentur im Zeitungs-
konzern Scripp-Howard (vgl. S. 78).

Vietnam: Vietnam-Presse (VP); 135 Rue
de Maréchal-de-Lattre-de-Tassigny, Saigon; gegr. 1951;
Privatagentur.

¢) Die ,,Ente“ — Das ,, Dementi®

Dem durch die vorstehende Aufzihlung ausgebreiteten, in
seinen  Knotenpunkten festgelegten  Weltnachrichtennetz
dienen Tausende von Menschen mit ganzer Kraft, arbeiten Tag
und Nacht, die Nachricht in hochster Schnelligkeit durch alle
Weltstationen zu jagen. Sie berechnen ihre politische, wirt-
schaftliche ehenso wie ihre menschliche und sensationelle Wir-
kung. Man kann dieses Netz von Nachrichtenwegen rund um
dic Welt auch mit einem System von Réhren vergleichen,
durch die stindig Nachrichtenstoff geprefit, aber auch ange-
sogen wird. Wie iiberstiirzt schnell dieser Vorgang sich ab-
wickelt, zeigt sich, wenn einmal eine falsche Nachricht in
dieses Rohrensystem gerit. Es ist dann oft sehr schwer, sic zu
»killen®, totzuschlagen, d. h., aus dem rasenden Tempo der
Verbreitung sie wieder zuriickzurufen. Die politische Aus-
sendung hestimmter, entsprechend ausgerichteter Nachrichten
in die Offentlichkeit rechnet mit dieser Tatsache. In den
groBen geistizen, mit dem Mittel der Nachricht ausgefoch-
tenen Kimpfen wird sic hewuBt angewandt. Vou der leicht
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gefiirbten bis zur bewuBlt erlogenen Nachricht laufen Meldun-
gen aller Zwecke nnd Richtungen durch die Nachrichten-
systeme der Welt. Thre Prigung ebenso wie ihre Verbreitung,
die Vorsicht, mit der man sie auswihlt, oder der Impuls, mit
dem man sie auf den Weg bringt, sind heute nicht zuletzt eine
gefihrliche Waffe des Kalten Krieges geworden, harmloser
auch in der innenpolitischen Agitation, wie z. B. in Wahl-
zeiten.

LEine alte Erfahrung lchrt, dal die Berichtigung immer viel
langsamer liuft als die Falschmeldung, die sie eirholen soll.
FFalsche Meldungen, wenn das Dementi sie an einem Ort ein-
holt, sind infolge der Saugkraft des Nachrichtensystems schon
zum nichsten Nachrichtenvertrieb weitergelaufen. Sie erschei-
nen dort, wihrend sie 100 km riickwirts schon widerrufen
werden. Diese so unter- und wiederauftauchende Nachricht
kann durch Rundfunk heute zwar schneller als frither einge-
holt werden, wird aber oft aus irgendeinem Interesse trotz-
dem noch weitergegeben, erscheint wieder und mull erneut
totgeschlagen werden. Nicht zuletzt wegen dieses stiindigen
Unter- und Wieder-auf-tauchens trifft auf eine solche IFalsch-
meldung der Name Ente zu, den ihr das Fach gegeben hat
und der auch international (franz. canard) iiblich ist. Der
Ursprung des Begriffes ist umstritten. Schon Luther spricht
(1537) von einer Lug-ente, in entsprechender Abwandlung
von ,Legende“. N. D. = non delatur, gleich ,nicht verbrei-
ten“, war das diplomatische Signum auf Tatsachenberichten,
die falsch waren und nicht weitergegeben werden sollten.
Diesem Ursprung widerspricht die Tatsache, dall auch im
Franziosischen le canard = Falschmeldung heifit!). Gewil} setzt
hoser Wille und politische Absicht viele ,,Enten® in die Welt.
Oft sind sie aber auch die Folge eines fiir nachrichtentech-
nischen Hochbetrieb aufgebauten Nachrichtensystems, das stan-
dig beschiftigt sein will und, wenn keine Beschiftigung da ist,
sich Beschiftigung erzwingt.

Auch das Dementi hat seine Psychologie und Technik.
Von der streng eindeutigen Berichtigung bis zur vieldeutigen
Dehnung des Tatbestandes gehen die Méoglichkeiten. Diese
Technik des Dementis wird namentlich in der politischen Po-
lemik oft meisterhaft gehandhabt, indem nur Teile emport
dementiert, ungenaue Nebensichlichkeiten aufgebauscht und

1) vgl. Piot, J. ,,Le monde des journaux“, Paris 1924, S. 95.
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ironisch abgetan, der oft richtige Kern der Behauptungen aber
stillschweigend umgangen wird. Kampffreudige Nachrichten-
politiker pflegen nicht nur zu sagen, dal} eine Liige Liige ist,
sondern auch, warum gelogen wurde. Statt zu widerlegen,
gehen sie selbst zum Angriff iiber. Man nimmt den Hieb als
die beste Parade. Die seit vier Jahrhunderten immer wieder
auftauchende Seeschlange und ihre in tausend Meldungen
immer neue Erscheinung ist eine der iltesten ,Enten“ der
Geschichte. Vielleicht gehoren auch die jiingst erscheinenden
»I'liegenden Untertassen* in diese Reihe.

f) Die Nachrichtenmittel

‘Die Nachricht ist zu den Zeitgiitern zu rechnen. Sie
wurde eine ,leichtverderbliche Ware“ genannt. Seit
jeher haben Zeitungen sich darum die beschleunigte Be-
schaffung der Nachricht viel kosten lassen. Die Gegen-
wartsfrische der Ware macht sich gut bezahlt. Schon
lange vor dem Zeitalter des Dampfes und der Elek-
trizitit haben Zeitungen grofle Mittel aufgewandt, oft
bis zu zwei Dritteln der Zeitungskosten iiberhaupt, um
die Eile des Nachrichtenlaufes zu steigern. Pferde und
Léuferstaffetten, Schnellposten, Eilsegler, Brieftauben
und optische Fernschreibversuche wurden, oft allein,
oft untereinander verbunden, angewandt, um Spitzen-
leistungen der Schnelligkeit zu erzielen. Das elektrische
Zeitalter hat die Nachrichtenwege mehr und mehr ver-
kiirzt, und die Erfindung der Funkdienste und der Bild-
telegraphie haben sie nahezu aufgehoben. Seit dem An-
lauf des Rundfunks und des Fernsehens ist nicht die
Form der Ubertragung und die Auswahl des Uber-
tragenen, wohl aber der Nachrichtenweg aufgehoben.
Die unmittelbar beobachtende oder zuhorende Beteili-
gung am Ereignis ist moglich geworden. Gleichwohl
bleibt die Nachrichteniibermittlung erhalten und ge-
winnt weiter an Bedeutung. Daher ist die genaue Kennt-
nis der schnellsten und zuverlissigsten Nachrichtenwege
und die geschickte und griindliche Ausniitzung aller
Nachrichtenmittel fiir den im AuBendienst der Zeitung
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tatigen Journalisten Voraussetzung fiir seine Berufs-
arbeit und seinen Erfolg!).

Alle Nachrichtenmittel leben, auch wenn ihre Glanz-
zeit voriiber ist, noch nebeneinander weiter fort. Zwei-
fellos ist der Brief auch jetzt noch ein Nachrichten-
mittel, aber er kommt heute, trotz Rohrpost und Flug-
post, zu langsam vorwiirts. Das Papier ist nicht in elek-
trische Wellen aufzulosen und in Sekundenhundertstel
ans Ziel zu bringen. Tiir die moderne Zeitung sind daher
die elektrischen Nachrichtenmittel die entscheidend wich-
tigen. Dabei sind iibermittlungstechnisch verschie-
d e n nur Telefon und Telegraph, Fernsprecher und Fern-
schreiben. Beide Verfahren konnen durch Draht und Ka-
bel oder durch Funksendung angewandt werden. Das
gleiche gilt fiir die Bildsendung.

Der Telegraph ist in der elektrischen Fernmelde-
technik das ilteste Nachrichtenmittel. Fiir den Nachrich-
tendienst hat er den groBen Vorteil, daB er schreibt, daB
er seine Mitteilung schwarz auf weill fixiert, also zu-
verlissig in der Zeichengebung ist und gleichsam eine
Urkunde liefert. Das kann fiir wichtige Texte und Zah-
lenmeldungen sehr bedeutsam sein. Die Schnelligkeit
dieser schriftlichen Aufzeichnung wird heute durch ma-
schinelle Mittel sehr gesteigert.

1) In der Nachrichteniibermittlung groBer Agenturen wird
seit 1945 nur noch etwa 10 Prozent durch Presse-
stenographen aufgenommen. Die technischen Mittel haben
sich weitgehend durchgesetzt. Die Berichte werden an die
»Aufnahme” weitergeleitet, wo sie in einer Telefonzelle
mit der Schreibmaschine aufgenommen werden, also sofort
als fertiges Manuskript vorliegen. Dieses System hat sich
heute fast iiberwiegend durchgesetzt. Frither muBte das
vom Stenographen am Telefon Aufgenommene erst in
Klartext iibertragen werden. Fiir die Aufnahme von Mel-
dungen, die iiber weite Strecken gehen, ist die Aufnahme
in die Schreibmaschine zu zeitraubend (hohe Telefon-
gebiihren!); man zieht dabei deshalb die Aufnahme durch
Magnetophongerit vor, mit dem die meisten gro-
Ben Zeitungen und Agenturen heute ausgestattet sind.
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Um eine Vorstellung zu geben, wie stark diese Be-
schleunigung ist, seien nachfolgende Vergleichszahlen der
telegraphischen Ubermittlungstechnik gegeben:

a) Morse (mit Schreibstift) 60 Zeichen pro Minute
b) Klopftelegraph 100 Zeichen pro Minute

Hochste Leistung des Morsetelegraphen:
120 Zeichen pro Minute

Ein moderner Siemens-Lochstreifensender bzw. -emp-
linger arbeitet demgegeniiber heute mit einer Geschwin-
digkeit von !/50 Sekunde pro ,Schritt* und tut
3000 Schritte in der Minute. Heute verbinden neue Fern-
schreibgeriite und Rundschreibeempfinger, die den Klar-
text unmittelbar senden oder aufnehmen, die Nachrich-
tenbiiros mit ihren Zweigstellen und den groflen Zei-
tungen. Die durchschnittlich mégliche Ubermittlungsge-
schwindigkeit betrigt 360—400 Zeichen pro Minute.
Moderne Fernschreibgerdte haben eingebaute Loch-
streifenempfinger bzw. -sender, bei denen der Klartext
auf ein Lochstreifensystem iibertragen und dann mit
wesentlich hoherer und gleichmiBigerer Geschwindigkeit
an viele Empfinger gleichzeitig gesendet und empfan-
gen werden kann.

Fine besondere Vervollkommnung hat das Fern-
schreiben durch die Erfindung des Hellschreibers erhal-
ten (benannt nach dem Erfinder Hell). Seine Technik
steht zwischen Schreibtelegraph und Bildfunk. Hier wer-
den die Buchstaben nicht gedruckt, sondern rasterartig,
wie bei der Bildtelegraphie, zerlegt und durch entspre-
chende Stromimpulse iibermittelt. Der Siemens-Hell-
schreiber arbeitet heute mit einer Ubertragungsgeschwin-
digkeit von 600 bis 800 Zeichen in der Minute. Der
Ubergang vom Sprechfunk, der 1923 zur Verbreitung
von Pressenachrichten durch eigene Funksendungen ein-
gefithrt worden war, zum Schreibfunk ist heute allge-
mein durchgefiihrt. Neben geringerer Storanfilligkeit
werden Horfehler vermieden. Riickfragen sind auch hier
moglich gemacht. Auflerdem kann die Empfangsseite,
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auch ohne dafl Bedienungspersonal anwesend ist, Nach-
richten aufnehmen.

Der Fernsprecher hat als Nachrichtenmittel
seine besondere Aufgabe, ist aber gegeniiber der Lei-
stungsfahigkeit der Fernschreibegeriite etwas zuriickge-
treten. Sein Wert ist die personliche Verbindung, die
Fragen, Riickfragen, Erginzungen usw. ermdoglicht.
(Uber die Pressestenographen vgl. 11, S. 7.)

Die Bildtelegraphie hat der Bildberichterstat-
tung neue Moglichkeiten erschlossen. Es konnen Zeich-
nungen, Manuskripte, ja sogar ganze Zeitungen gesen-
det werden, praktisch all das, was Hell-Dunkelwerte, am
hesten Schwarz-Weillwerte, aufweist. Die Schnelligkeit
der Bildiibermittlung betrug vor 10 Jahren etwa 2 qdm
in 12 Minuten (Berlin—Wien); heute kann ein Bild vom
Format 13 X 18 = 234 gqdm in 6 Minuten gesendet
werden. Bei niedrigeren Ubertragungsgeschwindigkeiten
(12 Min.) ist allerdings die Bildqualitit einwandfreier,
hohere Geschwindigkeiten gehen unter Umstinden zu
Lasten gewisser Feinheiten. Damit folgt das Bild dem
Wort in der Schnelligkeit der Weitergabe und der Ver-
6ffentlichung. Auch damit erringt das Bild in der Tages-
zeitung eine immer groBere, eine dem Wort fast gleich-
berechtigte Bedentung. Die Bild tag e s zeitungen sind
moglich geworden?).

3. Die Nachrichtenpolitik

a) Nachrichtenstellen, Pressestellen und -iimter

Die weltweite Organisation und das dynamische Leben
in den Nachrichtenunternehmen bheweisen das Gewicht
der Nachricht im Zeitgeschehen. Aus ihrer subjektiven
Dehnungsfihigkeit und der Moglichkeit, sie bewufit zur
politischen Meinungshildung einzusetzen, erwiachst die
Nachrichtenpolitik (vgl. S.59f.).

1)y wvgl. Z.V. 1952, S.233 ff.

7 Daovifat, Zeitungslehre T



98 I1. Nachricht

Nachrichtenpolitik, bewuBte Beeinflussung der Offent-
lichkeit durch Verbreitung bestimmter Nachrichten oder
Zuriickhaltung anderer Nachrichten, ist eine allgemein
geiibte Praxis des o6ffentlichen Lebens. Sie ist keineswegs
nur eine politische Technik. Sie wird von Interessenten
jeder Art geiibt. Auch private Interessenten, soweit sie
durch die Offentlichkeit gehen und aus ihren Neigungen
und Abneigungen Nutzen oder Schaden ziehen, machen
Nachrichtenpolitik. Sie ist Mittel der grofien Politik
ebenso wie des geschiftlichen Erfolges, sie bewirkt die
Popularitiit eines Politikers ebenso wie die eines Film-
stars. Die offentliche Geltung, das ,,im Munde der
Offentlichkeit sein®, die ,,Publicity®, muf} geschaffen, er-
halten und immer erneuert werden. Dies gelingt beson-
ders tiberzeugend durch die Verbreitung von Nachrichten
mit dem Stempel des ,,RichtungsstoBes“, durch Nachrich-
tenpolitik. Die ,,Publicity“ gibt politische Macht oder
geschiftlichen Erfolg, sie kann entthronen oder Macht
schaffen. Daher hat die Nachrichtenpolitik im Gebiet der
offentlichen Aufgaben ebenso wie im Bereich der pri-
vaten Interessen ihre erfolgreichen Meister und ihre
zweckbestimmten Organisatoren.

Im Leben der Demokratien gehort die sachliche
Information der Offentlichkeit, zumal
wenn sie der Kontrolle der Parlamente unterliegt, zu
den Aufgaben der Regierung. Keine Regierung aber
wird es sich nehmen lassen, den Nachrichten iiber ihre
Arbeit — und sie ist einer der stirksten Nachrichtenpro-
duzenten — vor der Offentlichkeit die Form und Aus-
fithrlichkeit zu geben, die ihre Aufgaben fordern. Das
wird, von der Regierung her gesehen, der bestmoglichen
Erfiillung ihrer Aufgabe dienen und also sachlich sein.
Von der Opposition, sei sie in der Presse oder im Parla-
ment, wird die Regierungsinformation meist kritisch
und rein nachrichtenpolitisch gewertet. Diese natiirliche
Spannung gehért zum Leben der Demokratie und sichert
ihre Freiheit.
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Die Pflicht und Notwendigkeit der Regiernng, ihre Politik
auch auBerhalb des Parlamentes publizistisch zu vertreten,
blieb lange auf die Subventionierung sogenannter o ffizig -
ser Bldatter beschrinkt. Im Reich waren bis 1918 die mit
einem Stern versehenen Kurzartikel der ,,Norddeutschen Allge-
meinen Zeitung” lange die einzige offizielle Publizistik der
Reichsregierung. Die iibrige Fiihlungnahme mit der Presse
vollzog sich ungeregelt und unter Bevorzugung bestimmter,
dem Kurs der Regierung nahestehender Personlichkeiten und
Zeitungen. Daf} dabei auch Subventionen in mehr oder weniger
motivierter Form, teils fiir Nachrichten, teils fiir Artikel ge-
zahlt wurden, ist erwiesen. Das ist auch heute nicht ausge-
schlossen, wenn auch die Form der Bezahlung meist mit
irgendeinem Auftragsvorwande begriindet wird. Journalistisch
und politisch ist dieses Verfahren in einer Demokratie aller-
dings ungewéshnlich und in vielen Fillen gefidhrlich, zumal
fiir die Geber!).

Nach 1870 entwickelte sich in Deutschland langsam eine
vorsichtige, aber offentliche und zweckmiiige Fiihlung
zwischen Regierung und Presse. Es begann mit einem ,,Presse-
dezernat” im Auswirtigen Amt, das zunichst nur die Blatter
las, dann aber in persénlicher und gesellschaftlicher Weise
nach vorsichtiger Auswahl Fithlung mit Zeitungen und Jour-
nalisten suchte. Der Leiter des Amtes, Geheimrat Hammann?),
empfing in regelmiBigen Abstinden einige fithrende Journa-
listen. Kriegs- und Marineministerium suchten dann in wehr-
politischer Werbeabsicht Fiihlung mit der Presse. Andere
Ministerien folgten. Im 1. Weltkrieg entwickelte sich dann
iiberstiirzt ein System von Pressestellen der militdrischen
und der zivilen Amter, die auch eigene Pressedienste
in groBer Zahl herausgaben. Jetzt erst trat, in Verbindung
zwischen der Presse und den Amtern, eine ,Pressekon-
ferenz* ins Leben, in der die Amtsstellen die Presse regel-
miilig unterrichteten und zu Auskiinften zur Verfiigung stan-
den. Es kam zur Griindung der ,Vereinigten Pressestellen
der Reichsregierung®, aus denen nach 1918 die ,,Presseabtei-

1) vgl. hierzu und zu den Beziehungen zwischen Staat und
Presse allgemein die quellenmiBig ausgezeichnet gearbei-
tete Darstellung in Bd. II des groBen Werkes von
Groth, O, ,Die Zeitung“, Bd. 1—4, Mannheim 1928/30.

2) Sogenanntes ,,System Hammann®, vgl. Groth, a.a.0., Bd. II,
S. 219 ff.

™
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lung der Reichsregierung® erwuchs. (Der Chef der Presseab-
teilung wurde félschlich , Pressechef“ genannt.) Im Hitler-
regime wurde daraus innerhalb des ,Reichsministeriums fir
Volksaufklirung und Propaganda® eine propagandistische
Unternehmung (,, ... denn das Volk soll lernen, einheitlich
zu denken ... und sich der Regierung mit ganzer Sympathie
zur Verfiigung zu stellen®, Goebbels am 15.3.1933). Genau
5o ist es hente in den totalitiren Lindern und der sowjetisch
besetzten Zone Deutschlands!). Nach dem Zusammenbruch
wurden im Neuaufbau der deutschen Politik in Westdeutsch-
land der Zusammenarbeit zwischen Presse und Regierung
wieder demokratische Formen gegeben (siehe unten).

Zwei Aufgaben haben diese Pressestellen, Presse-
iimter, Informationsimter oder wie auch immer sie ge-
nannt werden, zu erfiillen. Nach innen haben sie dem
Amte iiber alles zu berichten, was in der gesamten Pu-
blizistik (Presse, Rundfunk, Film) an Nachrichten und
Meinungen iiber das Aufgabengehiet des Amtes er-
scheint. Diese Arbeit leisten Lektoren, fiir das Ausland
die Presseattachés der deutschen Vertretungen usw. Nach
aullen haben die Presseimter die Presse iiber alle fiir
die Offentlichkeit wichtigen Vorginge zu unterrichten
und auf Anfragen der Presse Auskunft zu geben (Aus-
kunftspflicht vgl. S. 22). Sie konnen das in Einzel-
informationen tun, die sie selbst geben, oder aber, indem
sie die Fragenden an die zustandigen Fachreferenten wei-
terleiten. Uber allgemeinwichtige Vorginge wird in soge-
nannten ,,Pressekonferenzen® unterrichtet, die
z. B. bei der Bundesregierung als selbstindige Einrich-
tungen der Journalisten bestehen, bei denen die aus-
kunftgebenden Regierungsvertreter zu Gast sind.

Die demokratische Organisationsform der Presseimter,
die es heute fiir jede wichtige Amtsstelle gibt, selbst in
kleinen Gemeinden, ebenso aber in Wirtschaflts- und
Sozialverbinden, in Industrie- und Handelsunternehmen
und in Kulturinstituten mannigfaltiger Art, ist im all-
gemeinen immer die gleiche. Unterschieden sind die

1) vgl. .Die Deutsche Presse 1954%, S. 53 ff.
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Presseamter nach den Personlichkeiten, die sie leiten,
und dem Geist der Offenheit oder Zuriickhaltung, in dem
sie Auskunft geben. Die Presse steht ihnen mit Skepsis
gegeniiber, doch sind sie eine Notwendigkeit. Der An-
sturm von Pressevertretern auf die Amter und die lei-
tenden Personlichkeiten wiirde anders kaum zu bewil-
tigen sein. Gleichwohl ist es das Streben eines journali-
stisch und Dbehordlich richtig geleiteten Presseamtes,
den Pressevertreter genau zu kennen, ihm individuell
behilflich zu sein, so daBl er sicher zu der Information
kommt, die seiner Zeitung wichtig ist. Das ,,Masseninter-
view“ der Pressekonferenzen ist aber fiir die Routine-
arbeit kaum zu entbehren. Die Presseimter sind zweck-
mifBig unmittelbar den Behordenchefs unterstellt.

So untersteht das ,Presse-und Informations-
amt der Bundesregierung® in Bonn unmittelbar
dem Bundeskanzleramt. Der Leiter des Amtes ist der
»Bundespressechef, dem (auch in der Amtsleitung) ein
Stellvertreter beigegeben ist. Das Amt wird durch eine
Zentralabteilung verwaltet (Haushalt, Organisatien, Innerer
Dienst, Rechtsfragen, Archiv, Bundeshildstelle) und ar-
beitet in fiinf Abteilungen: I. Aktuelle Information, II.
Nachrichtenwesen, III. Inland, IV. Ausland, V. Film, Funk,
Fernsehen. Als amtliches Mitteilungshlatt erscheint in einer
deutschen und fremdsprachigen Ausgabe das ,Bulletin®.
Die Ausgaben fiir das Presse- und Informationsamt der
Bundesregierung werden im Haushaltsplan des Bundeskanz-
leramtes gefiihrt. Sie sind fiir 1955 mit 11,25 Millionen DM
vorgesehen. Zur Zeit beschiftigt das Amt 367 Personen.

In den Vereinigten Staaten unterrichtet der hochste
Beamte des Landes wochentlich zweimal in einer Konfe-
renz die Vertreter der Presse personlich und beant-
wortet Fragen. Die Leiter der Presseimter nehmen an
allen entscheidenden Sitzungen der Ministerien, Senate,
Magistrate usw. teil, um genau unterrichtet zu sein.

In der hohen Politik gehen die Aufgaben der Amter
iiber die Beziehungen zwischen Staat und Presse meist
weit hinaus. Sie werden allgemeine publizistische Ver-
tretungen der Politik ihres Landes auf allen Gebieten
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der politischen Werbung, nicht nur im Bereich der Presse.
Offen oder vertraulich verwaltete Mittel stehen dafiir
zur Verfiigung, werden durch die Parlamente genehmigt
und durch Ausschiisse kontrolliert. Die Auffassung, daf}
auch jede demokratische Regierung das Recht und die
Pflicht hat, ihre Politik nach innen und auBen publi-
zistisch zu vertreten, ist heute Gemeingut — immer
unter der Voraussetzung, dafl die parlamentarische Kon-
trolle nicht ausgeschaltet ist. Im iibrigen ist die rechte
Presseinformation, die rechte Beeinflussung der Offent-
lichkeit nicht nur durch Amter zu schaffen. Sie ist heute
eine der unentbehrlichen Arbeitsvoraussetzungen des
Politikers und des Staatsmannes und des Staatslebens
iiberhaupt.

Irregulare und illegale Nachrichtenbeschaffung, .zumal
aus dem Stadium noch vertraulicher Entwicklung von
Gesetzen und Verordnungen, durch Bestechung oder
andere unsaubere Mittel — oft fiir andere als presse-
miBige Verwendung versucht und vorgenommen — hat
gefdahrliche Folgen fir die gedeihlichen Beziehungen
zwischen Regierung und Presse (vgl. hierzu die Darle-
gungen iiber Korrespondenz- und Informationsdienste

II, S.22¢.).

In ihren Beziehungen zur Offentlichkeit bedienen
heute die Parteien die Presse mit besonderen Nach-
richtendiensten, meist in verschiedenen Stufungen. Sie
geben allgemeine Dienste an alle Blitter und besondere
Dienste fiir die der Partei richtumgsmiBig nahestehen-
den Zeitungen. SchlieBlich lassen sie noch Informations-
dienste erscheinen, die nur an zuverlissige Bezieher
versandt werden und allgemeines' Hintergrundmaterial
iibermitteln zum vertraulichen und personlichen Ver-
stindnis der Vorginge, die sich auf der politischen
Biihne abspielen. Diese graduelle Unterscheidung der
nachrichtenpolitischen Dienste ist auch von anderen po-
litischen, sozialen und kulturellen Gruppen des offent-
lichen Lebens iibernommen worden.
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b) Die Nachrichtenpolitik der Interessenten —
»Public Relations“

Quer durch das gesamte offentliche Leben laufen pri-
vate, aber als offentliche Aufgaben maskierte Inter-
essen. Sie auseinander zu halten und gegebenenfalls einen
wirklich 6ffentlichen Kern zu unterscheiden von eindeu-
tiger Reklame, geschaftlicher Ausnutzung und person-
lichem Geltungsbediirfnis, ist die schwere Aufgabe der
Redakteure. Private und geschiftliche Mitteilungen, Er-
eignisse, Vorginge, Anerbieten und Leistungen aber ge-
horen in den Anzeigenteil. Dennoch im redaktionellen Teil
der Zeitung mit privaten Interessen Widerhall zu finden,
ist gerade das Bemiihen geschiftstiichtiger Unterneh-
mungen, die zum Teil Veranstaltungen und aufsehen-
erregende Vorginge zu offentlichen Ereignissen stem-
peln, um die starke Werbewirkung des redaktionellen
Urteils und seiner offentlichen Geltung fiir sich in An-
spruch zu nehmen. Dafl Hochstleistungen industrieller
Werke, z. B. besondere Erfolge deutscher Wagen oder
Schiffe, ehenso offentlichen Charakter haben wie poli-
tische und soziale Ereignisse, ist unumstritten. Es gilt
aber, die Grenzen einzuhalten. Jede Filmdiva hat heute
thren ,,Pressechef“. Von der Moglichkeit; Pressekonfe-
renzen einzuberufen, machen heute Leute Gebrauch,
deren offentliche Wichtigkeit sehr fragwiirdig ist. In
Amerika wird es als besondere Leistung gewertet, Inter-
essentennachrichten im Textteil der Zeitung unterzu-
bringen und somit dessen offentliche Geltung zu eigen-
niitzigen Zwecken zu nutzen. Ein eigener Berufsstand
der ,,Press Agents“ betreibt dieses Geschidft. Sehr tref-
fend nennt der Amerikaner diese vorgespiegelte Nach-
richtenarbeit: ,,to get free newspaper space“ — ,,Gratis-
raum in den Zeitungen gewinnen“. Um sich gegen solche
oft schwer erkennbare Irrefiibrung zu schiitzen, haben
die groBen amerikanischen Nachrichtenbiiros eigene Aus-
kunftsorganisationen gegriindet. Das deutsche Zeitungs-
wesen hat in seinen verantwortungsbewuBten Blittern
immer die deutliche Trennung zwischen Anzeigen- und
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Textteil aufrechterhalten. Um die Presse auch in einer
Zeit schwieriger Wirtschaftslage den gefihrdenden Ein-
fliissen nachrichtenpolitisch tédtiger Interessenten zu ent-
ziehen, haben die Vertreter der Werbung und der Presse
entsprechende Vereinbarungen getroffen (vgl. II, S.129).

Eine interessante Entwicklung des 6ffentlichen Lebens
zeigt das Aufkommen der ,,Public Relations®
Man hat den amerikanischen Begriff ohne weiteres ins
Deutsche iibernommen oder versucht, ihn vorsichtig als
»Vertrauenswerbung® zu iibersetzen..

»Public Relations®“!) sind ,human relations® im
olfentlichen Lehen. Im Politischen suchen sie den Uber-
gang von der Massenpropaganda zur personlichen Wer-
bung durch Vertrauen. Im wirtschaftlichen Leben kom-
men sie von der groben Psychologie der Reklame zur
personlichen herzlichen Beziehung von Mensch zu
Mensch. Natiirlich liegt auch hier die Absicht der Wer-
bung zugrunde, sie wird aber ehrlich ethisch begriindet.
Nicht, daB3 man als Politiker nicht gestalten, als Beamter
nicht verwalten, als Kaufmann nicht absetzen und ver-
dienen wollte; bemiiht ist man aber, zu zeigen, wie ideal
die eigentliche Absicht ist, wie gut alles Menschliche be-
treut wird, wie vorbildlich nicht nur fiir die Kunden,
sondern auch fiir die Arbeiter des Werkes und fiir ihre
Lebensverhiltnisse gesorgt wird, und wie man alle Dinge
anstindig und charaktervoll in Gang zu bringen sucht.
Ein Streben, im Politischen wie im Wirtschaftlichen
allen Dingen den Glanz guten Willens und eigentlich
gemeinniitzigen Charakters zu geben, ist allgemein
deutlich.

1} vgl. Gross, Herbert ,Moderne Meinungspflege“, Diissel-
dorf 1951; ,,Human Relations im Wirtschaftsleben von
heute®, Bad Nauheim 1952; Greber, E. ,,Public Relations.
Die Politik der Unternehmung zur Pflege der Gffentlichen
Meinung®, Bern 1952; Jahn,” H. E. ,Vertrauen, Verant-
wortung, Mitarbeit. Eine Studie iiber Public Relations-
Arbeit in Deutschland®, Oberlahnstein 1953.
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Es ist das Gute an den ,,Public Relations®, daB man
sich bemiiht, wahr zu machen, was ein gutes und herz-
liches Urteil in der Offentlichkeit schafft. Man will
menschlich nahe und gemeinschaftswiirdig vor ihr stehen
und tut alles, um klar zu machen, daB} das begriindet ist.
»Public Relations®“ wirken somit zum Teil auch nach-
richtenpolitisch, aber mit der erfrenlichen Auswirkung,
die Zustinde wirklich zu verbessern, allerdings nur da,
wo sie ehrlich gemeint sind.

III. TEIL
Die Meinungs- und Willensbildung in der Zeitung

1. Meinung, ,,6ffentliche Meinung*
und politische Willensbildung

Indem die Zeitung Mittel der Nachrichtenverbreitung
ist, ist sie, wie wir aus der Betrachtung der Nachricht
sahen, auch Mittel der Meinungsfithrung und damit der
Willensbildung in allen Fragen des 6ffentlichen Lebens.
Diese zweite Aufgabe ergibt sich unlosbar aus der
ersten. Immer wieder heif3t es, die Presse bhilde, forme,
spiegele, fithre ,,die 6ffentliche Meinung®.

Der Begriff ist unklar. Ist im modernen Staat offent-
liche Meinung = Massenmeinung? Auch der Begriff
»Masse® ist umkimpft. Man hat erkldrt, er sei nicht
notig, um 6ffentliche Erscheinungen zu erkennent!), man
hat ihn durch die Begriffe der Mengen, der Vielheiten
ersetzt und eine innere Gruppengliederung herausge-
arbeitet. Schon danach konnte also .die offentliche
Meinung” niemals Massenmeinung sein. Eine kurze
Analyse ist zum Verstindnis der Wirkung, die von der
Zeitung ausgeht, nétig. '

1) vgl. Baschwitz, Kurt ,,Du und die Masse“, Amsterdam
1938, und Hagemann, Walter ,Vom Mythos der Masse®,
Heidelberg 1951.
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Was ist Meinung? Meinung ist ein weicher, un-
sicherer Begriff. Wie deutlich und klar stehen ihm
gegeniiber die Begriffe ,,Uberzeugung® oder auch
»Wissen® oder ,,Glauben® da. ,,Meinst du nicht auch...?*
Diese vorsichtig tastende Frage zeigt die ganze lasche
Unsicherheit, die dem Begriff ,Meinung” innewohnt.
Wissen besitzt man, iiberzeugt ist man, eine Meinung
Hhegt man, das heift, sie soll erst noch reifen. Meinen,
so argumentiert Kant, ist ein mit BewuBtsein sowohl
objektiv wie subjektiv unzureichendes Firwahrhalten.
Wissen ist objektiv, Glauben subjektiv zureichendes
Fiirwahrhalten. Neben diese Weichheit und mangelnde
Fertigkeit tritt aber noch eine zweite Eigenart der Mei-
nung. Sie geht im allgemeinen darauf aus, sich durch
Zustimmung anderer zu festigen. Den seelischen Vor-
gang hat Thomas von Aquin psychologisch festgehalten:
»Im Meinenden lebt noch ein innerer Widerspruch. Er
bangt, daf} der and-ere recht hat. Um so mehr will
er recht behalten“!). Also wehrt er sich und sucht
argumentierend und diskutierend Zustimmung zu ge-
winnen — daher die stindige Werbefreude des Meinen-
den. So umschreiben wir den Begriff:

Meinung ist ein objektiv noch unzu-
reichendes Fiirwahrhalten, das aber
sich festigen mochte und daher werbhend
Zeugen und Bestitigungen sucht.

Betrachtet man nun den Begriff ,6ffentliche
Meinung, so erwiachst sofort ein neuer Gegensatz. Die
Meinung trigt sehr stark den Stempel des Individuellen
— gerade weil sie auf einer inneren Unsicherheit, einem
nur gesuchten, keineswegs erreichten Ziel beruht. Der
Begriff der ,0ffentlichen Meinung® mutet daher gerade-
zu wie ein Widerspruch in sich an. Der Begriff ,,0ffent-
lichkeit* tragt genau die umgekehrten Vorzeichen des

1) ,,Opinio enim significat actum intellectus, qui fertur in
unam partem contradictionis, cum formidine alterius®,
Summa I 79, 9/4.
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Begriffes Meinung. Hier, beim einzelnen, ein ,sub-
jektiv unzureichendes Fiirwahrhalten“ (Kant), dort, in
der ,,Offentlichkeit, eine unbestimmte Vielheit von
‘Menschen. ,,Die“ 6ffentliche Meinung als ,.einheitliche
Meinung® der Offentlichkeit ist nicht vorstellbar
(Tonnies), selbst nicht in Lebens- und Existenzkimpfen
eines Volkes, weil Temperament, Lebensalter und
Lebenslust auch dann noch die verschiedenen Gruppen
zu ganz verschiedener AuBlerung und Auffassung
filhren. Ziel einer klugen und fihigen Staatsfiihrung
wird es immer sein, ein hdchstmégliches Mafl gemein-
samen Wollens herbeizufithren. Das in freier demo-
kratischer Uberzeugung, und nicht, wie die totalitire
Fiihrung, durch die Verbindung von Suggestion und
Terror zu erreichen, ist hohe staatsminnische Kunst.
Daraus folgern wir:

wDie“ 6ffentliche Meinung als Einheit
und Gleichrichtung der Meinungen
einer ungeteilten Offentlichkeit gibt
esnicht. Es gibt ,6ffentliche Meinung“!
und ,Meinungenin der Offentlichkeit“?).

Uberwiegende, stark hervortretende Meinungen gibt
es, eine totale, von allen gehegte ,,Meinung®, also eine
offentliche Meinung gibt es nicht. Allerdings wird der
Begriff in den Demokratien sehr gefeiert und als eine
einheitliche Kraft angesehen, die in der Diskussion jede
Gruppe fiir sich in Anspruch nimmt. Es ringen in der
natiirlichen demokratischen Gestaltung des offentlichen
Lebens Parteien, Biinde, Vereinigungen offentlich mit-
einander. Jede Partei stellt sich gleichsam an die Spitze
»der oOffentlichen Meinung®. Man liBt sie ,fordern“
und ,aufrufen®, ,zustimmen® und ,,ablehnen®. Bauer
nennt den praktisch nicht vorhandenen Begriff ,.die
1) Tonnies, Ferdinand, ,Kritik der offentlichen Meinung®,

Berlin 1922.

2) Bauer, Wilhelm ,Die offentliche Meinung und ihre ge-

geschichtlichen Grundlagen®, Tibingen 1914.
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offentliche Meinung® einen ,Hilfsbegriff fiir Wissende®.
Gerade totalitire Regierungen erkliren, von ,der®
offentlichen Meinung getragen zu sein. Man nutzt ihre
frech behauptete Zustimmung geradezu als suggestive
Macht, man lihmt dadurch die Minderheiten. ,,Die*
offentliche Meinung ist nicht nur eine Tiuschungstechnik
der Massenpsychologie, sie ist auch ein Mittel der
»Machthaberpsychologie“!). Als solcher Hilfsbegriff ist
»die“ offentliche Meinung in seltsamer Vermischung
vorhandener und angedichteter Wesensziige durch die
Geschichte gegangen. Seine Natur aber erschlieft bei
niherem Zusehen lehrreiche Zusammenhinge auch zum
Verstindnis der Zeitung.

In der Franzosischen Revolution wurde die ,opinion
publlque als grofle moralische Kraft gefeiert und auch
in den Vereinigten Staaten (public opinion) als eine
Sphiire bereinigender Wirkung angesehen, innerhalb
derer sich alle Dinge ausgleichen, bessern und im Ge-
meininteresse zum Guten wenden, wenn sie nur ganz
und ohne Einschrinkung an die Offentlichkeit kommen.
(,Light is the great policeman.“) Leider hat die Er-
fahrung dieser Idealisierung keineswegs recht gegeben.
Die totalitire Propaganda z. B. hat die Meinungen in
der Offentlichkeit iiberwiltigt, niedergezwungen und
suggestiv_gleichgerichtet. ,,Die*“ 6ffentliche Meinung als
die Fiktion der einheitlichen Meinung vieler ist heute
alles andere als ein Reinigungsbad. Sie ist durchsetzt,
beeinfluBt, oft auch planmiBig verirrt und fehlgeleitet.
Selten nur geniigt sie dem idealistischen Glauben, den
eine romantische Zeit in sie setzte. Auch in den frithen
Begriffsbestimmungen zeigt sich eine innere Vieldeutig-
keit des Begriffes. Wieland nennt die offentliche
Meinung ,.eine Meinung unter den Klassen, die im Staat
das Ubergewicht ausmachen”, der Staatsrechtslehrer

1) Baschwitz, Kurt ,Die Macht der offentlichen Meinung®,
in: Publizistik als Wissenschaft. Sichen Beitrige fiir Emil
Dovifat, Emsdetten 1951.
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Bluntschli sieht ithre Macht mit der der Mittel-
klasse wachsen. Rank e, der Geschichtschreiber, nennt
sie ,den nichsten Ausdruck der inmeren Bewegung
und Umwandlung des allgemeinen Lebens®, wihrend
Bismarck die ,wahre offentliche Meinung aus ge-
wissen politischen, religiosen und sozialen Vordersidtzen
in einfachster Fassung in der Tiefe des Volkslebens“
sich als ,,Unterstromung” erzeugen liBt, sie aber an
anderer Stelle auch ,,die tiigliche Stromung® nennt, ,,die
in der Presse und in den Parlamenten am deutlichsten
rauschet®. Ahnlich kennzeichnete sie schon der englische
Staatsmann Sir Rob. Peel (1820): ,Sie ist eine grofle
Verbindung von Torheit, Schwiche, Vorurteil, wahren
und falschen Gefithlen, Hartnickigkeit und kurzen
Zeitungsnotizen.” Oliver Crom well fragt: ,Ist die
offentliche Meinung nicht eine ganz unfafbare Sache,
die zu jedem spricht, was er zu horen wiinscht? Ist sie
nicht wandelbar wie das Aprilwetter?“

In diesen Begriffshestimmungen sind ganz verschie-
dene Grade und Aggregatzustinde (Tonnies) der offent-
lichen Meinung zu finden. Gorres deutet sie an:

»S0ll die offentliche Meinung eines Volkes etwas an sich
bedeuten, so mul} sie notwendig sich erst hefestigt haben;
es muBl Punkte geben, worauf sie sicher ruht und um die das
allgemeine Einverstindnis sich sammeln mul.
Es miissen Grundsiitze zur allgemeinen Anerkennung gelangen,
iiber die das allgemeine Urteil niemals schwankt und
wechselt.”

Danach sind mindestens zwei Formen offentlicher
Meinung festzustellen. Eine solche, um die ,das Ein-
verstindnis aller sich sammelt*, und eine andere, die
sich noch nicht befestigt hat. Diese hat Gorres, indem
er ihre ungeformte, unartikulierte Natur deutet, auch
»das Gemurmel®, ,,das. Getose* genannt. Sie ist wohl
mit jener ,0ffentlichen Meinung® gleichzusetzen, die
Cromwell wandelbar wie das Aprilwetter nennt, und
die von Bismarck als ,,Stromung des Tages“ bezeichnet
worden ist. Nennen wir sie tagesgebundene
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Meinung. Wenn Gorres von ihr fordert, daB sie sich
zu Grundsitzen befestige, ,iiber die das allgemeine
Urteil nicht schwankt und wechselt®, so sind wohl jene
Grundauffassungen gemeint, von denen Bismarck sagt,
daB sie ,,in einfachster Fassung aus gewissen politischen,
religiosen und sozialen Vordersitzen in der Tiefe des
Volkslebens erzeugt“ eine ,,Unterstromung® darstellen.
Zu ihnen zihlen die ethischen und sozialen Grundbe-
griffe, allgemeine Grundauffassungen iiber Sitte, Eigen-
tum, Freiheit, Menschlichkeit, wie sie gewiB auch dem
Wandel, aber erst nach jahrhundertelanger Einwirkung
und nach ebenso starker Wandlung der sozialen und
wirtschaftlichen Grundlagen einer Epoche unterworfen
sind. Diese so entstehende groBle ,Unterstromung*
wollen wir die allgemeine Grundauffassung
nennen, da der labile Begriff ,,Meinung® hier nicht her-
paBt. Nun erhellt ochne weiteres, daf} die tagesgebundene
Meinung sich zweifellos niemals ohne Ubergang zu
llieser allgemeinen Meinungsgrundlage entwickeln kann.
Mehrere, mindestens aber eine Zwischenstufe, sind ein-
zuschieben. Sie entstehen dadurch, daBl groBe Meinungs-
gruppen der ginzlich ungepriigten und unklaren Form
nur vom Tagesgeschehen beeinfluBter Meinung, der
tagesgebundenen Meinung, entwachsen und sich um
festere, wenn auch noch keineswegs endgiiltige Sammel-
punkte niederschlagen, die selbst wiederum aus den
wechselnden Forderungen der Zeit in werbender und
kimpfender Form, z. B. eines Parteiprogramms oder des
Programms einer Bewegung, vorgetragen werden. Sozio-
logisch ist diese Form der Meinung meist an eine
Gruppe Gleichwollender gebunden, sie ist eine Gruppen-
meinung, deren Forderung aus der Zeitentwicklung sich
entfaltet. Wir nennen diese mittlere Form die zeit-
gebundene Meinung, denn sie wird von sach-
lichen und personlichen Kriften aufgenommen, getragen
und verfochten, die die Zeit gestalten wollen. Ferdinand
Tonnies, der Theoretiker unseres Begriffes, hat diese
Unterscheidung an Aggregatsvorstellungen gekniipft. Er
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unterscheidet ,feste, fliissige und gasformige offent-
liche Meinung®.

Fiir die zeitungsfachliche Betrachtung ist Dbesonders
die Wechselwirkung dieser drei Meinungsfor-
men bedeutsam. Unausgesetzt geht hier die Wandlung.
Die ,Fortentwicklung des allgemeinen Lebens“ (Ranke)
filhrt zu Tagesereignissen, die das Interesse der tages-
gebundenen Meinung entfachen. Da entsteht der soge-
nannte ,,FFall“ — seit jeher der Gegenstand besonderen
Interesses fiir die Zeitung. Hiufen sich die ,Fille®, so
bilden sich Gruppen, die auf Grund programmatischer
Zielsetzung dazu Stellung nehmen. Es wiichst eine
Gruppen- und zeitgebundene Meinung, die aber, will sie
wahrhaft politisch sein, iiber die bloBe Meinung hinaus
politische Kraft, d. h. politisches Handeln werden muf}
und so die Zeit fortbewegt. Jeder Zeitwandel hat sich
in seinem geistigen Ausdruck in dieser Stufenfolge voll-
zogen und wird sich immer so vollziehen.

Welcher Meinungsstufe dient nun die Zeitung? Als
publizistisches Mittel soll sie zu Tun und Han-
deln fiihren, sie muB also die Meinungselemente zu
Willensimpulsen verdichten. Sie hat ,,jiingstes Gegen-
wartsgeschehen® wiederzugeben, also geht sie von der
tagesgebundenen Meinung aus. In jedem Falle wird sie
aber den Tagesereignissen eine Deutung aus einer iiber-
geordneten Uberzeugung geben, und wire sie nur in
Auswahl und Aufmachung begriindet, Meistens aber
wird im Kommentar, im Leit- oder Kurzartikel eine
Deutung der Ereignisse gegeben, die das Tagesgeschehen
in zeitbestimmte Forderungen einordnet. In ihrer
politischen Uberzengung ausgeprigte Blitter werden in
jedem Fall zu den Tagesereignissen aus ihrer — zeitge-
bundenen — Auffassung sprechen und ihre Leser in
ihre Uberzeugung zu fiihren suchen. Andere Blitter
werden allein die Tagesereignisse darbieten, werden
versuchen, die sensationellen Einzelheiten des Ereignis-
ses breit auszuwalzen. Sie werden die hohere Wertung
dem Leser iiberlassen oder bewuBt darauf verzichten,
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sie wachzurufen, ja sie durch immer gesteigertes Nach-
richtentempo und, indem sie peinlichstes Detail aus-
malen, unausgesetzt aufs neue ablenken und die ge-
sinnungsmillige Deutung gar nicht zulassen. Es entsteht
so die grundsatzlos zynische Iorm eines erregenden
Sensationsjournalismus. Er ist eine Gefahr fiir die Aulf-
nahme und Anregung eines ernsteren zeit- und grund-
satzgebundenen Urteils. Er erzielt in vielen Kopfen eine
konfuse Fahrigkeit, zerstort selbst den Anlauf zu

tieferer Betrachtung und o6ffnet damit — bei ent-
sprechender Propaganda in entsprechendem Zeitge-
schehen — der totalitiren Uberwiltigung wieder Tiir

und Tor. Die sogenannte ,nur-journalistische Technik*
ist den totalitiren Michten daher immer willkommen;
sie hilt den Weg frei zum Einbruch ihres propagan-
distischen Gewaltangriffs.

Aufgabe der Zeitung ist es, die Ereig-
nisse des Tagesgeschehens aus den un-
geklirten, voreiligen, unsachlichen
und gefiithlsbetonten Urteilender tages-
gebundenen Meinungin die gefestigtere
zeitgebundene Meinung heriiberzufih-
ren und so Uberzeugungen vorzubereiten.
Der Vorgang vollzieht sich in freier
Meinungsbildung.

In der totalitiren Welt ist die Uberfiihrung der
Meinungen aus dem vagen Meinungsrausch des tages-
bestimmten Zeitgeschehens nicht in eine freie, nach ver-
schiedenen Grundsitzen geprigte zeitgebundene Mei-
nung, sondern einzig in die kontingentierte und diktierte
Meinung der politischen Machthaber moglich. Diese Auf-
gabe ist der Presse durch Richtungsanweisungen und
sogenannte ,Sprachregelung® vorgeschrieben. Sie hat
»die Nation zu innerer Einheit und geschlossenem politi-
schem Wollen zu bringen“. In der sowjetisch bestimmten
Presse ist die einheitliche Linie durch Vierteljahres-,
Monats- und Wochenanweisungen von vornherein be-
stimmt. Die Presse und ihre Meinungsfiihrung sind hier
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»operatives Mittel, kollektiver Organisator in der Hand
der Partei und der Sowjetmacht“?).

Es ist die schine, unermiidlich geiibte Aufgabe des
Journalisten, den Leser durch eine Berichterstattung von
iuBerster Korrektheit und umfassender Griindlichkeit,
getragen von der Einsicht in die inneren Ursachen und
Zusammenhiinge aller Ereignisse, aus der fliichtigen
und oft so torichten und gehissigen Tagesmeinung zu
festen Urteilen und sicheren MaBstiben hinzufiihren.
Hier sind die Ansiitze zu echter politischer Reife und
zur Uberwindung des emotionalen Massenurteils in der
praktischen Politik. Hier liegt auch der Schliissel,
soziale MaRBnahmen, Verwaltungsentscheidungen klar
und verstiindlich zu machen und so den besten Schutz
der Demokratie zu verbreitern: das politische Verstind-
nis und die politische Mitarbeit.

So zeigt sich die freie I'ithrung der Massen aus der
tagesgchundenen in die zeitgebundene Meinung als ejne
allgemein demokratische, eine staatsbiirgerliche Auf-
gabe! (Vgl. auch Politische Redaktion, II, S. 34.)

2. Die Form der Meinungsfiihrung
a) Die Sprache in der Zeitung

Die Ausdrucksmittel der Meinungs- und Willens.
bildung sind mannigfaltig. Am meisten geiibt werden
Rede und Schrift. Bei beiden spielt der Begriff ,,Sprache«
eine Rolle, nicht nur als der physische Vorgang der
Lautbildung, sondern ebenso in der von innen her be-
lebten und geformten Wiedergabe der Gedanken als
selbstindig wirkende Kraft, die der Rede wie der
Schrift zu eigen ist. So gibt es eine schwere Sprache,
eine dunkle Sprache, eine klare Sprache, eine iiberheb-
liche Sprache, eine ingstliche Sprache. Es gibt eine

') So Lenin; vgl. Dovifat, E. ,Fretheit und Zwang in der
politischen Willensbildung. Formen der demokratischen und
totalitiren Meinungsfiihrung® aus Veritas, Justitia, Liber-
tas. Festschrift fiir die Columbia-Universitit, Berlin 1953.

8 Dovifat. Zeitnugslehve 1
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Sprache des Gelehrten, des Kaufmanns, des Soldaten.
Es gibt auch eine Zeitungssprache, ein ,Zeitungs-
deutsch®, das oft Gegenstand heftiger Kritik ist.

Die Klagen iiber das Zeitungsdeutsch sind so alt wie
die Zeitung selbst. Schon Caspar von Stieler (1695) hat
daritber gejammert, Schopenhauer hat seine Kritik in
klassischer Grobheit verewigt und Nietzsche sagte:
»Schweinedeutsch — Verzeibhung, Zeitungsdeutsch®.
Seitdem ist es iiblich, sich iiber Zeitungsdeutsch zu ent-
risten. Namentlich Sprachreformer und Gelehrte iiber-
bieten sich darin.

Dabei ist denn doch einiges auseinanderzuhalten. Zu-
nichst ist zu beachten: Die Zeitung muB sich tiglich,
ja stiindlich mit ihrer Sprache der Kritik auf offenem
Markt aussetzen. In einer Gesamtauflage von iiber
16 Millionen Stiick spricht in Deutschland Tag um Tag
die Zeitung zum Leser. Des weiteren hat sie in der Hast
und Eile ihres Entstehens auch tausendmal mehr Gelegen-
heit, sich zu versiindigen, als etwa der Gelehrte, der in
Ruhe und MufBle seine Sitze formt. Fehler brauchen
darum nicht entschuldigt zu werden, doch sollte man
ihre Ursachen erkennen. Die Zeitungssprache ist eine
Berufssprache, wie jede andere. Sie muB entsprechend
gewertet werden. Gerade fiir die Erkenntnis der Mingel
ist es daher wichtig, zweierlei festzustellen: das Zeitungs-
deutsch ist meist immer noch besser als das Deutsch, das
im kaufminnischen Schriftverkehr, in mancher behord-
lichen Verordnung und vielfach auch immer noch in ge-
lehrten Werken geschrieben wird. Das Deutsch der Leit-
artikel, der Korrespondenzberichte, der Glossen, Kurz-
artikel, Kritiken und Feuilletons ist i allgemeinen gut
und sicher wirksamer als das Deutsch der Kritiker, die
rein grammatische und syntaktische Splitterrichterei be-
treiben oder sich iiber Fremdworte emporen, selbst da,
wo sie angewandt werden, um bewuflt fremde Dinge
herzuzaubern. Diese Kritiker vergessen, daBl die Sprache
hier eine Kraft, ein Wirkungswille, ein Vorstof} ist,
etwas zu erreichen, durchzusetzen, zu erzwingen, dal}
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also die Sprache lebensnah, oft sprachschopferisch und
in jedem Falle volkstiimlich und verstiandlich bleiben
mufl. In diesem publizistischen Vorgang kann eine
chemische Reinigung der Sprache auch deren Unfrucht-
barkeit bedeuten. (,,Wir waschen, und rein sind wir
ganz und gar, aber auch ewig unfruchtbar.“ Die Hexen
im Faust.)

Allerdings ist nicht zu leugnen, daB die Sprache in
solcher Aktion sich iiberschreien kann und damit un-
schon wird. Ebenso ist es die Eigenart der Zeitung, daf
sie in ihrer Anpassung an das offentliche Leben auch
ihren Stil prigt. Wie sie in ihrer Stoffauswahl in einem
bestimmten begrenzten Umfange der Augenblicks-
stimmung, der Modestromung, dem Zeitgeist entgegen-
kommt und entgegenkommen muf}, so zeigt sie gelegent-
lich die Neigung, Sprachgut zu iibernehmen, das gerade
im offentlichen Leben besonders genutzt wird. Zeiten
heftiger politischer Kimpfe zeigen im Tonfall der Presse
den Einflufl der Versammlung und der Massenrede. Der
unheilvolle Einfluf} des Sportjargons verdarb die Sprache
vieler Blitter. Die gesuchte, affektierte, gebildete, geist-
reiche Sprache in den Feuilletonteilen intellektueller
Blitter hat manchem Zeitungstyp miide, snobistische
Gesichtsziige gegeben. Man kann es als Regel aus-
sprechen, daB manche Fehler der Zeitungssprache gerade-
zu den verdrehten Absonderlichkeiten anderer Berufs-
sprachen, insbesondere auch der oft so unanschaulichen
Gelehrtensprache entstammen. SchlieBlich lihmt auch
der fortwihrende Sprachgebrauch das Sprachgut und
nutzt es ab.

Zusammengefat: In Teilen ihres sprachlichen Aus-
drucks, vom Leitartikel bis zum Feuilleton, gibt die
deutsche Zeitung klares Sprachgut und eine aus der
engen Fiihlung mit dem praktischen Leben oft volks-
tiimlich-schopferische Sprachleistung. Die Fehler der
Zeitungssprache stammen aus vier Quellen:

1. ‘Aus der Sprache der Anlehnung. Sie paBt
sich hestimmten l.ehensgebieten, iiber die herichtet wird,

8*
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an, iibernimmmt déren beschidigtes und korruptes Sprach-
gut, um das ,,Milien*, die ,,Atmosphire“ des Ereignisses
zu treffen. Beispiele: dunkle, gelehrt wichtigtuende
Sprache in Budhkritiken. Sprache der Haute Couture in
Modeberichten. Sprache des Sports in Sportberichten.
Kaufmannsdeutsch in Handelsteilen der Zeitung. Doch
mul} festgestellt werden, dal die Zeitungen bemiiht sind,
in ibhren " Bervichten iiber den Berufsjargon anderer
I.ebenshereiche hinauszukommen. Sie haben damit dein
deutschen Sprachgut einen groflen Dienst erwiesen.
(Man vergleiche z. B. die Handelsteile in den Zeitungen
von 1890 und heute.)

2. Aus der Sprache der Ubersteigeruncg.
Die sogenannte Schreisprache entsteht durch iiberein-
dringliche Formulierung in begeisterter ebenso wie in
kritischer Darstellung. Uberstarke Farben und letzte
Steigerungsgrade machen die Sprache geschmacklos.

3. Aus der Sprache der Ermattung. Sie nutzt
resigniert  abgebrauchte Sprachklischees. Diese Ent-
artung zeigt sich, wenn ein Reporter jahrelang gleiche
oder ihnliche Vorginge immer wieder beschreiben oder
berichten soll (z. B. dreiflig Jahre hintereinander tiglich
den Birsenkurs kommentiert). Dann versagt nicht nur
das Sprachgut, sondern ebenso der Schreitber. Die
Sprache erhiilt gleichsam eine beschmutzte Alters-
kleidung.

4. Aus der Sprache der Abkiirzung. Sie ent-
steht dadurch, daB in eiliger Ubermittlung durch Tele-
graph und Fernschreiber, wobei das Sprachlaster der
Substantivierungen besonders wiitet, ein Text gekiirzt
oder beim Umbruch zum Einpassen in die Form zurecht-
gestrichen wird. In der Eile der SchluBredaktion bleibt
dann unvermeidbar ein unschoner Torso stehen.

Diese I'ehler werden nicht verkannt. Es wird fort-
gesetzt daran gearbeitet, sie zu iiberwinden.

Wer gutes Zeitungsdeutsch schreiben will, 16se sich
also von allen Eigenarten anderer Berufssprachen. Er
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gehe von den allgemeinen, natiirlichen und gesunden
Sprachgesetzen aus. Das ganz natiirliche, einfache und
echte Sprachgefiihl muBl der Ausgangspunkt auch des
deutschen Ausdrucks in der Zeitung sein. Wer ihn
meistern will, mul} freilich ein inneres, enges und tig-
lich erneuertes Verhiltnis zu seiner Sprache haben. Er
muf} wissen, dal ihm in ihr eines der hochsten Kultur-
giiter anvertraut ist. Uberblickt er sie philelogisch, das
heilt in ihrem Worischatz, in Aufbau und Satzgliede-
rung, so ist das wertvoll, wichtiger aber noch als der
Besitz des Sprachgutes, ist der Spracheinsatz, die Sprach-
kraft und Wirkung, das Spracherlebnis. Fiir die publi-
zistische Aufgabe ist es unentbehrlich. Ohne dafl von
innen heraus die Sprache gefalt wird, gelingt kein
publizistischer Erfolg. In der Sprache ruhen viele, wenn
auch nicht alle Geheimnisse der publizistischen Wirkung.
..Die Sprachen sind die Scheiden, darinnen die Schwerter
des Geistes verborgen ruhen® (Luther).

Enger ausgedriickt und zur Praxis gewandt spricht
man weniger von der Sprache als von dem Stil eines
Menschen. Oberflichlich gesprochen ist der Stil eine
Ausdrucksform, angewandt auf einen Tatsachengehalt.
Der Zweck des Ausdrucksvorganges bestimmt die Natur
des Mittels. Doch nicht der Zweck allein, die Personlich-
keit des Sprechenden, der Mensch steht hinter dem
Wort und fiihrt es in seiner Art. Die personlichen
Krifte sind es, die dem Stil lebendiges Sein geben. Diese
Krifte sind Eigenschaften des Geistes. Sie geben Bildung
und Wissen, Uberblick, Weite und Bilderreichtum. Es
sind Eigenschaften des Charakters. Der Wille gibt Ziel
und Durchschlagskraft. Sehr wirksam zeigt sich die
Willensform des Stils dort, wo ihr das Temperament zn
Hilfe kommt, das mit Feuer, Hingabe und Schwung. sich
einsetzt und den Leser mitreiBt. Auch das Ethos des
Schreibenden trigt die stilistische Form, macht sie
skeptisch oder gliubig, zynisch niedergehend oder froh
emporsteigend. UnerliBlich aber tritt hinzu die Gabe
der Form.
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Wo die Formbegabung fehlt, sind alle anderen
Stilvoraussetzungen vergeblich. Sie allein kann Geist
und Charakter in rechtem innerem Ausgleich miteinander
in ein Ganzes bringen. Nur ihr gelingt die Anschaulich-
keit, die Klarheit, das unwighar Anziehende, das zur
freudigen Aufnahme durch den Leser fithrt und so das
Ziel der publizistischen Aktion erreicht. Neben die sach-
lichen Voraussetzungen der Stilbildung treten also in
hohem Mafle diese einheitlich verbundenen personlichen
Krifte.

Diese persinlichen Kriifte des Stils sind keineswegs immer
deutlich erkannt worden. Die Alten pflegten die publizistische
Stilistik in der Rhetorik und nannten sie die Kunst, ,die
Geister durch Griinde zu iiberzeugen® (Plato). Sie lehrten
diese Kunst. Die Redeschulen Ciceros und Quintilians gipfel-
ten in der Stilforderung der Klarheit, Schénheit und Ange-
messenheit, und lange hat man nach der Angemessenheit des
Stils gegliedert in eine Rhetorica utens (Politiker, Advokaten)
und Rhetorica docens (Lehrer, Philosophen, Geistliche). Mehr
als der Deutsche hat dann der Franzose sich mit dem Form-
problem beschiftigt. Einer der bekanntesten Stilisten des
18. Jahrhunderts, George Buffon, schreibt: ,Pour bhien
écrire il faut donc posséder pleinement son sujet* ,Man muB,
will man gunt schreiben, zuniichst den Gegenstand, iiber den
man schreibt, voll erfalit haben* (Verstandesvoraussetzung)
»il faut y réfléchir pour voir clairement 'ordre de ses pen-
sées et en former une suite” ,dann mufl man nachdenken, um
die innere Ordnung der Gedanken klar zu sehen und sie in
cinen Reigen zu bringen“ (Formvoraussetzung) ,et lorsqu’on
aura pris la plume, il faudra la conduire successivement sur
ce premier trait sans lui permettre de s’en écarter* ,Hat man
aber zu schreiben begonnen, mufl man die Feder vom ersten
Zuge an weiterfithren und ihr nicht erlauben, irgendwohin
auszubrechen* (Willensvoraussetzung). ,Le style suppose la
réunion et P’exercise de toutes les facultés intelligentes® ,Der
Stil vereinigt und nutzt alle Geisteskriifte. Es sind also alle
geistigen und charakterlichen Eigenarten, die im sprachlichen
Ausdruck sich auswirken. Aus diesen Gedankengingen ent-
wickelt Buffon dann den oft falsch zitierten Satz: ,,Les choses
sont hors de I’homme, le style est de ’homme méme“ ,Die
Dinge sind auBerhallh des Menschen, der Stil aber ist vom
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Menschen selbst*. Damit sind die wesentlichen Stilvoraus-
setzungen auf die Persénlichkeit zuriickgefiihrt. Diese
Auffassung ist allgemein. Packend und mit vielen Beispielen
belegt schildert Jean Paul sie in seiner Stillehre (,,Uber
den Stil oder dic Darstellung®): ,Der Stil ist der zweite, der
biegsame Leib des Geistes“. Schopenhauer stellt fest:
»Der Stil ist die Physiognomie des Geistes”. Fiir Goethe
ist Stil die Sprache, ,in der sich der Geist des Sprechenden
unmittelbar ausdriickt und bezeichnet“. Die jiingere For-
schung hat diese starken psychischen Einfliisse auch physio-
logisch erkldrt und hat bestimmte Grundtypen des Ausdrucks
entwickelt (Rutz-Sieverssche Typenlehre). Diese Gesetze fin-
det jeder auch ohne theoretisches Studium bestitigt, dem die
Sprache inneres Erlebnis geworden ist und dem Sprachbesitz
ein Reichtum ist, jede Personlichkeit spricht ihre Sprache
und schreibt ihren Stil. Fehlt diese Eigenart, so ist das erst
recht kennzeichnend. Unausgesetzte, fleiBige Sprachpflege ist
eine verpflichtende Voraussetzung jeder journalistischen
Arbeit!) und damit auf die Dauer auch einer erfolgreichen
Berufsarbeit.

Stil ist die Summe der ans perséun-
lichen Kriften einheitlich und zweck-
mifBig geregelten Ausdrucksmittel.

Wahrhaftige Sprache, das heiflt aus innerstem erlebte,
ehrliche und echte, zu bestimmtem Ziel eingesetzte
Sprache kann nicht wie eine Schablone, wie irgendein
technisches Mittel, ein Handwerkszeug gleichsam, ange-
wandt werden. Sie mul} erlebt sein. Dieses Erlebnis aber
") Fiir die Schulung zur publizistischen Sprache wichtig und

lehrreich: Reiners, Ludwig ,,Deutsche Stilkunst®, 2. Aufl.

Miinchen 1949; das weitaus beste Lehrbuch fiir alle publi-

zistische Sprachschulung. Fiir das wissenschaftliche Stu-

dium: Saussure, F. de ,Cours de linguistique géné-
rale®, 3me Ed. Paris 1931; Biihle r,Karl ,,Sprachtheorie®,

Jena 1934; K ainz, Friedrich ,Psychologie der Sprache®,

Bd.1, 2, 1941—43; Revesz, Geza ,,Ursprung und Vor-

geschichte der Sprache®, Bern 1946; Werner, Heinz

»Grundfragen der Sprachphysiognomik®, Leipzig 1932;

aesthetisch sehr anregend; Jinger, Ernst ,Geheimnisse

der Sprache“, Hamburg 1934.
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begleitet den publizistisch Sprechenden und Schreibenden
auch in seiner Alltagsarbeit, in der er sich immer der
hohen Bedeutung des Sprachgutes bewult bleiben muB,
das ihm anvertraut ist.

b) Die Formen des journalistischen Ausdrucks

Aus der eben abgeleiteten Begriffsbestimmung ist, so
niichtern das klingt, fiir den journalistischen
Stil zweifellos der Faktor ,ZweckmiaBigkeit* zu-
nichst der wichtigste. Der rein kiinstlerische Stilaus-
druck kiimmert sich wenig um die ZweckmiBigkeit, so
wie er sich wenig um sein Publikum schert, das ihn zu
Lebzeiten des Schreibers oft gar nicht versteht. Umge-
kehrt steht es mit dem journalistischen Stil. Das Zweck-
gerichtete in ihm spielt die entscheidende Rolle. Dieses
Zweckzugewandte, das iibrigens jede Zeile der Zeitung
bis weit in den Anzeigenteil hinein Destimmt, ist die
lLesewerbung, der .Leseanreiz Man Dheachte:
nicht Leserwerbung, d. h. etwa Gewinnung von Be-
ziehern, sondern Lesewerbung, als Mittel, den Leser
zu fassen, ihn zum Lesen anzureizen, ihn durch wirksame
Formen festzuhalten und ihn erst wieder loszulassen,
wenn gesagt ist, was gesagt werden sollte. Das gilt so-
wohl fiir die Stilgebung der Nachricht wie fiir die des
Leitartikels, aber auch fiir den Zeitungsroman, die Kurz-
geschichte und selbst fiir die Anzeige. Der intensive
Werbecharakter jeder Zeitungszeile, der ja auch in der
graphischen Ausstattung des Seitenbildes aufl uns zutritt,
heherrscht alles.

Wer die Feder ansetzt, um fiir eine
Zeitung zu schreiben, wird als erstes
derLesewerbung, dem Leseanreiz zuge-
niigen haben.

Erst mull er gelesen werden, alles andere ergibt sich
dann nachher. (Uber die Anpassung kultureller Werte an
den Lesergeschmack vgl. II, S.52). Jeder Stil, der dieser
Forderung nicht geniigt, ist unbrauchbar fiir die Zeitung,
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mag er auch sonst von hohem Wert sein. Diese Forde-
rung steht keineswegs gegen einen guten deutschen Aus-
druck, im Gegenteil. Man mufl nur wissen, daBl der gute
deutsche Ausdruck nicht geniigt. Es kommt ein erheb-
liches Mehr hinzu. Neben dem sprachlichen Ausdruck
und iiber ihn hinweg wirkt die publizistische Absicht.
Die daraus entspringenden sprachlichen Gefahren haben
wir dargestellt (siehe oben, S.116). Es giht aber Formen
der journalistischen Stoffdarbietung, die auch praktisch
ihren eigenen Ausdruck tragen und alle durch die ober-
ste Forderung der l.esewerbung weitgehend bestimmt
werden. Wir unterscheiden: Nachrichtenstilfform, Mei-
nungsstilform, Unterhaltungsstilform.

1. Die Nachrichtenstilform

Die Sprache der Nachricht verlangt
drei Eigenarten: Kiirze, Klarheit,span-
nenden Aufbau. Die Kiirze der Nachrichtenstil-
form wird durch ruhige, sachliche aber starke Darstel-
lang geschaffen. Man lasse die Kraft der Tatsachen wir-
ken, wobei der einfachste Satzbau die hochste Wirkung
erzielt. Niemals kann in der Sprache der Nachricht
die Vielzahl der Worte irgendwie erfolgreich werden.
Nicht ihre Zahl, ihre vorsichtige und treffende Wahl, ihre
Verwendung aus richtigem Sehen und Erleben des Nach-
richtenvorganges, das gibt anschauliche, lebendige Nach-
richtentexte. Die Kiirze wirkt dann besonders eindring-
lich, wenn die Siitze sowohl in ihrem inneren wie in
ihrem dufleren Zusammenhang bewegt bleiben, innerlich
verzahnt sind oder wuchtig nebeneinander stehen. Be-
wegung entsteht nie dadurch, dall plumpe und kiinstliche
Hauptworte gebildet werden. Es ist immer das Verbum,
das den Gang der Sprache befliigelt. Diese simple Grund-
schulerkenntnis ist auch grundgelehrten Leuten heute
abhanden gekommen. Das Laster der ,Substantivierun-
gen“ versteift jedes sprachliche Leben. Es ist, als solle
im Substantivierten angstvoll festgehalten und ver-
krampft behauptet werden, was im Fluf} der Dinge und
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der Sprache vielleicht verlorengehen konnte. In der
Nachrichtenform ist dieser Niederschlag der Angst in
unserer Sprache doppelt verfehlt. Hauptworte, nament-
lich solche auf ,,ung® und ,keit“ liegen wie Klotze im
Wege. Verben, zumal in der Tatform, handeln, be-
wegen, treiben vorwirts (siehe S. 115). Oft findet man
im Nachrichtenteil ein Schablonenwerk steifer Haupt-
worte, die immer und immer wiederkehren (,,Sprache
der Abspannung®, siche oben S.116).

Die Klarheit erwidchst aus dem kurzen Satz. Der
lange Satz ist in der Zeitung nirgends, am wenigsten in
der Nachricht am Platze. Je mehr geschachtelt wird, um
so unklarer wird der Ausdruck, auch dann, wenn gramma-
tisch richtig geschachtelt ist und das Werk den Schachtel-
schreiber tief befriedigt. Das Unbehagen des Lesers ist
um so groBer. Gegen die Klarheit und Treffsicherheit
der Nachrichtenform siindigen auch gewisse Redensarten,
die fiir den sprachlich natiirlich Fiihlenden einfach albern
sind, aber von den Zeitungsleuten geflissentlich ange-
wandt werden. Meist geschieht das in der Absicht, immer
konditional zu bleiben, sich ja nicht festzulegen. Solche
Redewendungen sind: ,,Wir glauben zu wissen®, ,,Man
geht wohl in der Annahme nicht fehl, daB“. Auch die
Redensart von den Ereignissen, die eintreten ,diirften
(»» . . . der Bundeskanzler diirfte nach Paris fahren...®)
gehoren in dieses Kapitel. Seolche stilistischen Stiitzen,
die eine Unsicherheit, einen noch vorhandenen eigenen
Zweifel an der Richtigkeit der Aussage merken lassen,
sollten unterbleiben oder, wo Vorbehalte nétig sind,
durch ein ,aller Voraussicht nach“ oder ,,wahrschein-
lich®“, also durch die natiirlichen Formen des Vorbehal-
tes, ersetzt werden.

Der spannende Aufbau hat auch die Klarheit
zur Voraussetzung. Aber eine gewisse Verzogerung tritt
hinzu. Es hingt alles davon ab, wohin der Hohepunkt,
di€ zugespitzte Pointe, die Gipfelung, geriickt wird, die
auch in einer Dreizeilennachricht an der richtigen oder
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an der falschen Stelle stehen kann. Technisch zweck-
mifig ist es immer, den Hohepunkt moglichst in der
ersten Zeile zu geben. Das weniger Wichtige wird dann
gradweise angefiigt, so daf} bei notwendigen Kiirzungen,
die im Umbruch unerliBlich werden, von unten her ge-
kiirzt werden kann. Im Stoffaufbau nimmt dann die
Nachricht die Gestalt eines auf der Spitze stehenden
Dreiecks an. Wo lingerer Raum gegeben ist, kann der
Hohepunkt auch in den SchluB der Nachricht gelegt
werden. Sie nihert sich damit dem Aufbau der Erzih-
lung. Den spannenden Aufbaw der Nachricht haben
die Amerikaner in einer Systematik zu einer Disziplin
eigener Art entwickelt, die freilich Gefahr lauft zu er-
starren. Sie kennen mindestens drei, untergliedert aber
sogar achtzehn verschiedene Bauformen der Nachricht.
(Siehe unter S. 124, Beilagen.)

Neben der Spannung kann auch fiir die Anschau-
lichkeit in der Stilpragung viel geschehen. Anschau-
lichkeit ist in solchen gedringten Formen Sache des Wort-
schatzes und seiner farbigen und bewegten Verwendung,
vor allem aber Sache des eigenen und echten Erlebnisses
des Schreibenden und seiner Fihigkeit zu beobachten.

Die vollstindige Darstellung des Tathe-
standes ist im Grunde keine Stilfrage, sondern eine
I'rage der Tatsachenbeschaffung. Oft verfiihrt die Suche
nach Kiirze und Sachwirkung dazu, wichtige Angaben
unter den Tisch fallen zu lassen. Fiir die sachliche Voll-
stindigkeit der Nachricht gilt jener bekannte Hexame-
ter, nach dem- die Kriminalisten sich die Fragen eines
Untersuchungsverfahrens merken: quis, quid, ubi, quibus
auxiliis, cur, quomodo, quando. Der Amerikaner spricht
von einer vollstindigen Nachricht, wenn sie die fiinf
groflen W’s beantwortet: what, where, who, when, why
— was, wo, wer, wann, warum.

(Derenglisch-amerikanische Grundsatz, die ,facts* von jedem
Kommentar zu trennen, hat einen eigenen Nachrichtenaufbau
entwickelt. Die ,fact-story®“, dic Tatsachenmeldung, baut
vom Wichtigsten zum weniger Wichtigen iibergehend eine



121 111. Meinungs- und Willensbildung in der Zeitung

Nachricht auf. Dieser Aufbau erméglicht Kiirzungen von unten
her bei Raummangel im Umbruch. In jedem Abschnitt der
formulierten Nachricht zeigt sich so die Struktur der nach
unten auslaufenden Pyramide (Abb.1). Die ,action-
story®“ hilt ein dramatisches Ereignis fest, wobei die Span-
nung nach unten in weniger wichtigen Angaben nachlifit. Es
zeigt sich das Bild des umgekehrten Dreiecks, das in dem
Beispiel in Abh. 2 sogar in den einzelnen Absiitzen durchge-
fiihrt ist. Die ,quote-story” gliedert den Nachrichtenauf-
bau nach Sachmitteilungen, denen sie aber in jedem Absatz
mit deutenden Zitaten (quotations) die Erlauterungen beigibt
(Abb. 3). Wir halten unsere Beispiele jeweils in ihrer ameri-
kanischen Form, da sie fiir den amerikanischen Journalisnius
und seine schematische, aber eben dadurch auch erschépfende
Nachrichtentechnik typisch und schwer iibersetzbar sind. Die
Beispiele sind mit Erlaubnis des Verlages dem Buche von Carl
N. Warren, Modern News Reporting, New York, 1934 entnom-
men, das in besonders anschaulicher Form die Praxis des
amerikanischen Journalismus wiedergibt.)

Es ist eine Eigenart totalitirer Journalistik, unmittel-
bar in die Nachricht die politische Wertung einzubauen.
Dabei werden Vokabeln schirfster mnoralischer Diffamie-
rung gleich sachlichen Selbstverstindlichkeiten ge-
braucht. (,,... das Parlament der Bonner Kriegstreiber
trat zur Beratung des Generalkriegsvertrages zusammen,
der im Schutze des Monopolkapitalismus den Vorberei-
tungen des amerikanischen Angriffs auf den Frieden
dient .. .%).

Demgegeniiber ist die Trennung von Tatsachenbericht
und Kommentar heute weitgehend Grundgesetz der de-
mokratischen Nachrichtenarbeit, die von dem Grundsatz
ausgeht, dem Leser zur Bildung des eigenen Urteils das
Nachrichtenmaterial zu bieten und meinungsmiiflige Wer-
tung gesondert bereitzuhalten.

Uber die Nachricht hinaus geht der Bericht. Er ist
eine ,linienhafte, kausalordnende, unterrichtende Mit-
teilung® (Traub). Sprachlich sind dafiir neben klarer
Sachlichkeit alle belebenden Elemente des Erzillens,
freilich ohne alle Beigaben der Phantasie, erforderlich.
Hier kann auch bereits frei und selbstindig geurteilt
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William O. Kecllogg, manager of the Dalton Feed

company, was re-clected to his second term as pres-
iderft of the Timber County Fair association by the
boatd of directors at its fourtcenth annual megting

in the Commercial hotel last night.

The| other officers for next year will

be {Robert

McArthur and F. E. Jonas, vice-presidentsf Mrs.
Martig L. Corning, secretary; and Horton P.|Leroy,
treasufer. Frederic S. Sorenson will head thq board

of dirpctors, with Adam Bernays and B.

man as members.

F. Hinch-

The tbtal attendance at the fair this Jear was
67,432, dccording to a rcport submitted [by Mrs.

Cornmg This exceeded the attendance
vious ydar by 16,291. Receipts were
which $3879 was paid out in prizes.

of| the pre-
$41,291, of

The Tinjber county racing meet, held
tion with fhe fair, had its most succes|
with an aftendance of 21,478 during tH
{from Sept 14 to 24. Its receipts were
secretary, F. A. Farwell, reported.

n conjunc-
ful season
e ten days
$16,977, the

Plans for the fair next year call fof the addition

of a new frlit division to be in charge

of Charles

Daniels, secrdtary of the Timber Valle} Fruit Grow-

ers' associatign.  An aviation meet with
flying and rafes also is to be arranged|

daily stunt

All of the exhibition buildings at fthe fair ground
will be renovatdd and repainted durjng the summer.

A new building will be constructdd to
fruit exhibits.

house the

AN APPLICATION OF THE FacT Diacram
Abb. 1
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INCIDENT
TOLD
In cotypany with Sen. Glover Young, the governor
had just\stepped from his car when Hoff, gun in
hand, acc i
RETOLD and
MORE DETAIL He ﬁred [} One
bullet penetrat. He
sank against th Ten
minutes_later he i
ness. The killer
Ordinaril; ave had a
in his haste
RETOLD resen ession of tge
senate, he dro n
MORE DETAIL route to_the capNol, Young said h€ had mentioned
the possibility of thouble because of the recent slash-
es in departmental /
The governo terms. Last
RETOLD April he was elexted by a plurality fof 343,000 votes,
MORE DETAIL  the largest ever given a Democraglc chief executive
in this state. was inaugurajd March 10. . . .,
Born in New Jcksey. May 4, J878, John Paulson
spent his boyhood i\ the East, ¢gbming here with his
OBITUARY parents, Mr. and Mr3\ Peter Daulson, at the age of
14. He attended schod] . . .

AN APPLICATION of THE ACTION DiaGRram

Abhh. 2
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Ian(j
hea
noog.

was advocated by

Almillion dollar model housing program for
Mrs. Lucy W. Thalberg,
of the Front Street Settlement house, yesterday

Speaking at a luncheon of the Midland
Estdte board at the Civic club headquarters;

Thalberg declared:

Mid-

Real
Mrs,

“To completely
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werden. Wirksamer aber ist es, im Bericht eine so
packende Kraft der Darstellung des Tatsichlichen zu
geben, dafl die Meinungswirkung im Leser michtiger aus-
bricht, so als wire er unmittelbar aufgerufen. Geht es
dem Berichter nicht nur um die Wiedergabe des Zeit-
geschehens, sondern darum, sein eigenes Erlebnis darin
zu spiegeln, so entsteht der Erlebnishericht (Re-
portage), eine eigene, besonders wirksame Form des Zei-
tungsherichtes (vgl. S.24).

2.Die Meinungsstilform

Die Meinungswerbung wird- ausgeiibt durch die Be-
weiskraft des Gedankens und der Tatsachen. Die Form
iibermittelt nur diese Beweiskraft. Erste Forderung
auch fiir die formale Wirkung ist, daB man etwas zu
sagen hat. Wenn man nichts zu sagen hat, plustert die
Form sich um so stirker auf, und die inneren Hobhl-
riume werden peinlich fiihlbar. Der Leser kann sie zwar
nicht immer nachweisen, spiirt aber, daB sie da sind und
wendet sich ab. Man glaube jedoch nicht, dal} die Fiille
dessen, was zu sagen ist, geniige. Nichts ist falscher und
gefihrlicher, als den Leitartikel als eine ,,Nachrichten-
Gruppe®, einfach als einen gesteigerten Bericht, eine
»Gruppierung von Tatbestandsmitteilungen anf ein be-
stimmtes Ziel hin* (Kurth-Hollmann) zu Dbezeichnen.
Gewill mul eine Ordnung da sein, ein Uberblick und
die rechte, sichere Auswahl. Nur so kann eine klare Glie-
derung der Gedanken erwachsen, aber es miissen Ge-
danken, und es diirfen nicht nur Nachrichten sein. Mal}-
gebend fiir Haltung und Ansatz ist zunichst immer das
werbestirkste Moment, ,,der Lassowurf“ um den Hals des
L.esers, wie man es genannt hat. Dieses werbestirkste
Moment mufl gefunden werden. Nach ihm wird das
iibrige ausgerichtet. Es kann eine Tatsache, ein neuer
Gedanke, kann aber auch eine menschliche, anekdotische
Betrachtung sein und selbstverstindlich auch eine Nach-
richt. Fiihrende Leitartikler verdanken ihrem Ruf der
Unmittelbarkeit, mit der sie ansprechen, ihre Argumente
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bebildern, ihren Wortspielen Grazie und ihren Beweisen
anekdotische Form geben. Der beste Leitartikler aber
wird immer ein markantes Zeitereignis gleichzeitig zur
lese- wie zur meinungswerbenden Wirkung komimen
lassen. Die rein deutende und erliuternde Aufgabe ist,
wenn sie gelingt, auch ein Absprung in die Stellung-
nahme, in das ,,Ja“ oder das ,,Nein* des Leserurteils. Dic
allein klarstellende und darlegende Form des Leitarti-
kels ist, wenn sie die Probleme wirklich ausschoplft,
immer ein Verdienst. Diese Form des Leiters hat nament-
lich bei der politisch nicht fest ausgerichteten Presse
Schule gemacht, zu der heute 79,4 %0 der deutschen Zci-
tungen zihlen (vgl. II, S. 38).

Der Leitartikel sollte kein Leit,aufsatz® sein
und erst recht keine Leit,,abhandlung®“. Eine Abhand-
lung gehort nicht in die Zeitung. Sie ist ein gewissenhaft
geordneter Gedankentresor, die geeignete Aufbewah-
rungsform wissenschaftlicher Arbeitsergebnisse. Der Auf-
satz bewegt sich schon schneller vorwirts, bleibt aber
ausfiihrlich schildernd ein ruhiger Strom, der alle seine
Schiffe sicher ans Ziel fithrt und bereit ist, immer neue
zu tragen. Ganz anders der Artikel. Den Aufsatz kaun
man episch nennen, der ,,Artikel hat dramatischen Typ“
(Schultze-Pfiilzer). Hier ist alles dem publizistischen
Ziel untergeordnet. Was dazu dient, ist heraufgehoben,
herausgestellt, unterstrichen. Nebenwege, Abschweifun-
gen, erstickende Fiille von Mannigfaltigkeiten gibt es
nicht oder nur insoweit, als sie sich in das Streben nach
dem geistigen Ziel einordnen lassen. Der Leitartikel
denkt und erwiigt nicht so sehr: er handelt. Er kann eine
Tat sein! Besonders zu pflegen ist der Anfang. Er fafit
den Leser an und liBt ihn dann bis an das Ende nicht
mehr los. Gelingt es der Einleitung, diese Spannung her-
zustellen, dann braucht der Leitartikel den Leser keines-
wegs billig zum SchluB kommen zu lassen. Er kann, hat
er ihn gefaBt und kann er ihn halten, Ausfiihrliches
sagen, so lange bis die Lesewerbung schwindet und die
Aufmerksamkeit sinkt. Er kann Unwege gehen und Ma-

9 Dovifat, Zeitungslehre I
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terial und Erlebnisse vermitteln und komplizierte Vor-
ginge so durchleuchten, daB man sagt: ,,Der Fachmann
weill es besser, aber der Leitartikler sagt es besser.* Zu
diesem Ziel, zu dieser engsten Verbindung von Lese- und
Meinungswerbung, sind viele Stilformen brauchbar. Die
Geschichte des Leitartikels kennt hochgestelzte Stilfor-
men ebenso wie ein kleines, anekdotisches Mosaik, wild-
bewegte Temperamentsergiisse und zynisch hingesetzte
Tatbhestinde, rhetorische Rhythmik und scheinbare Er-
zidhlerstimmung. Jede Form hat ihre Wirkung zu ihrer
Zeit und auf das Publikum getan, fiir das sie berechnet
war. Darauf kommt es an. Der Leitartikel alter, grofler
und wiirdiger Haltung, der Leitartikel der Fortsetzungen
und der Kapitelgliederung ist freilich zu Ende. Der
Leiter ist heute kurz, regsam, schlagend und nimmt
seinen Stoff aus allen Lebensgebieten, immer wirksam,
wenn er erlebt ist und die Unmittelbarkeit des Erleb-
nisses ausstrahlt. )

In grober Gruppengliederung konnen wir unterschei-
den: den kimpfenden Leitartikel, der angreift, fordert,
hinreiBt, Aktion ist und politische Tat sein kann; den
stellungnehmenden und begriindenden Leitartikel, der
iiberzeugen miochte aus treffender Argumentation und
sachlich gewinnen will; den erlduternden und unterrich-
tenden Leitartikel, der eine Sache klarlegt, schwierige
Zusammenhinge aufknotet und beleuchtet; den riick-
schauenden Leitartikel, der sagt, was geworden ist und
wie es wurde, mit der leichten oder scharf geduflerten
Genugtuung, ,.es schon immer gesagt zu haben®“. Zu den
schwersten, aber wirksamsten Artikeln dieser Gruppe ge-
hort der Nekrolog, wenn der Mann, dem er gilt, ver-
dient, an so hervorragender Stelle genannt zu werden;
der vorschauende Leitartikel, der ochne Prophetie iiber-
zeugend sagt, was kommen wird; der betrachtende
Leitartikel schlieBlich, der oft Gefahr zeigt, in die Plau-

derei abzusinken, aber eben darum oft gern gelesen wird.

In jedem Fall miissen Stoff und Form des Leitartikels
der Stelle wert sein, an der sie stehen, der reprisenta-
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tiven Stelle der Zeitung, an der nun Wesentliches gesagt
werden kann und die Zeitung als Ganzes sprechen sollte.
GroBe, traditionsstarke Zeitungen brachten den tiig-
lichen, nicht gezeichneten Leitartikel: das Wort des
Blattes. Der Brauch ist, wenn auch noch nicht iiberall,
so doch weitgehend auBBer Kurs gekommen. Mit dem Na-
men oder dem beigegebenen Signet des Verfassers legi-
timiert die Personlichkeit den Text, schwicht aber die
Verantwortlichkeit des Gemeinschaftswerkes ab, das
jede Zeitung darstellt und fiir die jeder echte Leitartikel
zu sprechen berufen ist.

DerKurzartikel(Entrefilet)ist ein gedriing-
ter und daher meist auf Tatbestand und schlagende
Gegeniiberstellung zusammengezogener Leitartikel. Ur-
spriinglich war ,,Entrefilet* der Raum ,zwischen den
Spalten®, der in Zeiten mangelnden Stoffes freigeblieben
war und in den irgend etwas Aktuelles hineingeschrieben
wurde. Der Kurzartikel ist eine besonders beliebte jour-
nalistische Form, vor allem auch zur Polemik. Sein Klas-
siker war Hermann Wagener, der Begriinder der Kreuz-
zeitung. Zur Gruppe der Kurzartikel gehdren auch die
kurzen Erst- und Einleitungsartikel bestimmter Sparten.
Daher der Name ,,Spitze“ (z. B. im iokalen Teil),
»Miitze” usw.

Die Glosse ist die kiirzeste und daher die schwerste
journalistische Stilform. Glosse war wurspriinglich die
knappe und schlagende Randbemerkung zu einer dunklen
Stelle in einem philosophischen Werk; meist in wenige
Zeilen gedringt, weil an den schmalen Rand geschrieben
(Randglosse). Als journalistische Form ist sie um so wirk-
samer, je sicherer ihre epigrammatische Schlagkraft ge-
formt werden kann und je mehr ihr — trotz leichter
Eleganz der Form — schlagende Argumente aufgepackt
werden. Mit duBerster Sprachkraft prigt sie ihre Ge-
dankenblitze unfehlbar treffend. In der Mehrzahl aller
Fille wird sie angreifend sein. Sie kann aber ebenso auf
knappstem Raum eine politische Erkenntnis aufleuchten,

10 Dovifat, Zeitungslehre I
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eine spannende Beobachtung herausarbeiten und ihre
Bedeutung erkennen lassen. Eine Reihe von Zeitungen
geben an Stelle von Leitartikeln mehrere kurze Glossen,
durchkonstruierte Kapitelchen verschiedener Themen,
gekappte Kurzartikel, meist drei bis vier nebeneinander.
Oft stellen sie dieses Ragout (,,Gebt Ihr ein Stiick, so
gebt es gleich in Stiicken“) unter eine zusammenfassende
Bezeichnung, einen Sammeltitel. Die Vokabel ,,Auflocke-
rung® ist heute das meistgebrauchte Wort in den deut-
schen Redaktionen — auch gegeniiber dem Leitartikel.
Eine Art Glosse ist der Kurzartikel, den die amerika-
nische Presse in der ,, Today Column* tiglich veroffent-
licht. Den Ubergang zum Feuilleton stellen die kurzen,
von bekannten Schriftstellern regelmiBig gegebenen
pointierten Tagesbetrachtungen der franzosischen Presse
dar, die ihr viele Leser zufiihren (,,chroniqueurs®).

Die Kritik, als Wertung kiinstlerischer Leistungen
(Theaterkritik, Musikkritik, Kunstkritik), ist eine publi-
zistische Form des kulturpolitischen Teiles der Zeitung.
Selbst diese Stilform zeigt die zeitungsmaBige Zweckbe-
stimmung. Wenn auch erste Fachleute sie schreiben, sie
bleibt dennoch ein Mittelding zwischen Tatsachenbericht-
erstattung und fachlicher Betrachtung. Sie muf} sich in
unmittelbarer Verbindung mit dem Ereignis halten, das
sie nicht nur rein kiinstlerisch, sondern auch nachrich-
tenmiBig darzustellen hat. Dabei steht sie unter dem Ge-
setz unbedingter Aktualitit. Der Wille zum Leseanreiz
ist deutlich und bei manchen Kritikern bis zur Manie
gesteigert, die mehr dem eigenen Ich als dem Kunstwerk
dient. UnerliBlich ist fiir jede Kritik die schine, dem
Kunstwerk kongeniale Form des sprachlichen Aus-
druckes, aus sachlicher Urteilsfihigkeit und Begabung.
Ohne diese Voraussetzungen hat keinerlei kritische Wer-
tung in Zeitung oder Zeitschrift ein Anrecht, 6ffentlich
gehort zu werden. Dariiber ist noch zu berichten (vgl. II,
Seite 58).
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3.Die Unterhaltungsstilform

Die unterhaltende Aufgabe der Zeitung schlieBt rein
kiinstlerische Leistungen nicht nur nicht aus, sondern
hat eigens zu ihnen hinzufiihren. Der Ausgangspunkt,
von dem sie zu diesem Ziele aufbricht, findet sich frei-
lich nicht auf der Héhe letzter kiinstlerischer Qualitit,
die niemals oder nur unter ganz besonderer Deutung
Massenleserschaft gewinnen wird. Aus der notwendig
lesewerbenden Zweckbestimmung der Zeitung hat sie
eine Reihe von Formen geschaffen, die auch stilistisch
typisch zeitungsmiflig sind und — wie das Feuilleton
und der Feuilletonismus (vgl. II, S.78) — zwischen Li-
teratur und Journalismus stehen. Es ist auch kein Zufall,
dal} Zeitungen so wenig Lyrik bringen, dafl der Knittel-
vers aber, dafl karikierende Verse, lustige oder pole-
mische Zeitgedichte, immer beliebt geblieben sind. Ganz
besonders in ihrer Form durch die Zeitung bestimmt
sind die Kurzgeschichte und der Zeitungsroman, die sich
der Zeitungsnatur so angepaBt haben, daB sie deutliche
Spezialgebiete im Bereich der volkstiimlich-literarischen
Produktion geworden sind (vgl. I, S. 64). Einzelheiten
iiber die Wirkung dieser nach journalistischen Aufgaben
gegliederten Stilformen des unterhaltenden Teiles fin-
den sich bei der Besprechung dieser Sparten (vgl. 1,
5.65f.). Die Natur der Zeitung und ihr politischer Ein-
satz fithren dazu, daB auch die unterhaltenden Teile der
Zeitung hiufiger politisch und weltanschaulich dienstbar
sind oder von dort her bestimmt werden. Sie stellen sich,
streng methodisch beurteilt, dann als eine Art Meinungs-
stilform auf Umwegen dar, eine Mixtur, die schwierig ist
und nicht immer gelingt.

¢) Die Lern- und Lehrbarkeit des Stils

Die wirklich gute und treffende journalistische Stil-
form hiangt mit der journalistischen Begabung zusammen
und ist wie diése eine Voraussetzung, die nicht gelernt
werden kann. Daher ist sie auch nicht lehrbar, Die voll-

10*
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endete journalistische Form kann auch durch Tleil}
nicht erarbeitet werden, aber rechte Ubung, Durchblick
durch den Aufbau eines wirksamen Stils und klare Er-
kenntnis der Stilgesetze kann auch in dem formal we-
niger Geeigneten die Befihigung erwecken, das, was er
an Wichtigem und Wirksamen zu sagen hat, auch wich-
tig und wirksam auszudriicken. Zumindest lassen sich
alle Stilfehler vermeiden, besonders die, deren
Ursache aus Tempo und Anpassungszwang der Zeitungs-
sprache erwachsen (vgl. oben S. 116).

Die beste Stilschule ist immer das Beispiel. Man lese
gute Schreiber. Aber zu Stilstudien nur solche, von
denen der einzelne sagt: der ,,liegt* mir. Denn jeder,
auch der stilistisch weniger gut ausgestattete, hat seinen
Stiltyp, und bei einem fremden Stiltyp kann er nichts
oder nur wenig lernen. Zweifellos ist dieser Typ auch
physiologisch bedingt. Man ermittelt ihn schnell an dem
Gefiihl des Wohlbehagens, das beim Lesen eines Schrift-
stellers unseres Typs in uns aufkommt, an der Leichtig-
keit, mit der Gedanken aufgenommen und Gedanken-
reihen fast vorweg zu Ende gedacht werden. Vor allem
erkennt man ihn daran, daB er mit ganzen Sitzen und
Ausdrucksreihen schnell und miihelos im Ohr und im
Gedichtnis haftet. Dem sollte man nicht entgegenarbei-
ten. Es ist nur ein gutes Zeichen, wenn plotzlich eine
markante Stelle, ein kurzer Abschnitt ,,auswendig® ge-
sprochen und im Alleinsein und in den Stunden der Mufle
aus reiner Freude und mit innerem Behagen hergesagt
wird. Dies ist der Anfang allen Gelingens im sprachlichen
Ausdruck: die Freude an der Sprache selbst. Nur so
teilt sich Rhythmus, Formbewegung und Wortschatz dem
Lernenden mit und wird oft unbewufStes Vorbild, wenn
es ans Schreiben geht. Auch begabte Stilisten, wie z. B.
Benjamin Franklin, haben viel dadurch gelernt, daf} sie
Textstellen, die ihnen zusagten, abschrieben, sie immer
wieder iiberlasen und dann an neuem Stoff nachzufor-
men suchten. Fine ausgezeichnete Stilschule ist das
Ubersetzen. Auf der Suche nach deutschen Stilfor-



Unterhaltungsstilform — Lehr- u. Lernbarkeit des Stils 135

men, die dem auslindischen Original entsprechen und
seinen Gehalt ganz wiedergeben, entdeckt man in der
eigenen Sprache ganz neue Wortwerte und lernt die Ge-
heimnisse ihres Lebens kennen. Vor allem lernt man,
jene Dinge auszudriicken, die ohne sichtbare Zeichen zwi-
schen den Zeilen stehen und fiir die auch in der deut-
schen Ubertragung Raum gelassen werden muB. Wer
ein guter Stilist ist, der muBl unausgesetzt und immer
an seiner Sprache arbeiten. Auch der geniale Meister
fallt nicht vom Himmel, und in der Laufbahn keines
Schriftstellers sollte man die Wirkung unterschiitzen, die
solche zihe unablissige Arbeit auf die Vollendung seiner
Sprache ausiibt. Was der Leser schlielich leicht und mit
Wohlgefallen aufnimmt, ist dem Schriftsteller erst nach
jahrelanger miihsamer und nie ermattender Arbeit so
leicht und lesbar aus der Feder geflossen.

Einige Disziplin in der Beobachtung des eigenen und
des fremden Ausdruckes fiihrt bald dazu, schon in der
Wahl der Worte, dem ersten Element der Sprach-
bildung, Sorgfalt walten zu lassen, ohne darum Wort-
analyse zu treiben. Man wird da eigenartige Werte ent-
decken, einen Wort,,schatz“ im wortlichen Sinne der
Bedeutung. Jedes Wort ist ein Individuum und gleichsam
ein lebendes Wesen mit Gesichtszug und Gestalt. Man
kann es hochheben und anschauen. Es ist schwer oder
luftig, es hat in seiner Silbenbewegung Klang oder
Kiirze, es vermittelt ein Lautbild und damit einen Stim-
mungs- und Gefiihlsinhalt. Es hat auch eine Herkunft,
und es ist gut, sie zu kennen. Das Wort ist jung oder alt,
entstammt der Technik unserer Zeit oder dem Hand-
werk vergangener Jahrhunderte. Es ist frisch und unver-
braucht oder verschlissen und abgegriffen. Dann gehort
es nicht mehr in den Wortschatz. Es sollte beiseite gelegt
werden wie ein alter Rock, es sei denn, dall es neube-
arbeitet und aufgefrischt wieder brauchbar wird. Ein
Wort ist immer einzig. Ein Vielsinn ist meist nur schein-
“bar da. Hier gilt Lessings Wort: ,,Wahre Synonyme gibt
es nicht.“ Man meide jedes Fremdwort, das durch einen
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guten deutschen Ausdruck ersetzbar ist. Dabei wird sich
sehr oft zeigen, daB die deutsche Sprache fiir ein Fremd-
wort viele deutsche Ausdriicke bereithilt, die farbiger
und treffender sind, als der bei einer fremden Sprache
entlichene Ausdruck es sein kann. Man hiite sich aber
vor dem Reinigungsfanatismus, der oft in fatalem Uber-
eifer zu falscher Ubersetzung von Fremdwortern oder zu
kiinstlichen Neuschopfungen fithrt. Auch darf die erfolg-
reiche Jagd nach Fremdwortern nicht zu der Versuchung
filhren, auszuruhen, weil man das Seinige getan habe.
Die eigentliche Arbeit an der Sprache fingt vielmehr
dann iiberhaupt erst an.

Aus der Betrachtung des Wortes erwichst der Auf -
baudes Satzes, der knappsten selbstindigen Ein-
heit der Sprache. Hier muB auf Kiirze, Leben und Rhyth-
mus geachtet werden. Kiirze erhilt ein Satz dann, wenn
man die Worte sinnvoll wihlt, statt sie nur mengen-
miBig anzustauen. Man hiite sich vor allzu vielen Eigen-
schafts- und Beiwortern. Sie ,,verwischen gleich einer
Farbenklexerei die Ruhe des Bildes* (Lessing). Sie ver-
wirren auch die Einheit der Tongebung. Eine Hiufung
von Eigenschaftswortern ist nur in vollendeter Ruhe oder
in dullerster Erregung erlaubt. Die Nutzung des Zeit-
wortes entscheidet, ob der Satz lebt oder steifgefroren
ist. Je mehr kiinstlich gepreBte Hauptworter abgestochen
(Worte auf ,,ung® usw.) und in flinke, durch aktive Zeit-
worte zielstrebig vorwirts dringende Kleinsitze aufge-
16st werden, um so mehr flieBt der Stil, wird vom Strom
gefaflit, und der Leser schwimmt mit. Es wird also jour-
nalistisch die geforderte Lesewerbung ganz erreicht
(siehe oben S.120). Aber auch die Zeitworter haben ver-
schiedene Triebkraft. Soweit unsere Sprache, auch die
Zeitungssprache, vom Amts- und Behoérdendeutsch und
der oft bewuBten Niichternheit wissenschaftlicher Stil-
form beeinfluBt wird, birgt sie seltsam tote Zustands-
worter. Man beobachte, wie oft in Beschreibungen das
Wort ,es befindet sich® gebraucht wird, statt daB han-
delnde Zeitworter benutzt werden. Ahnlich blaB wird
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das Wort ,.gehen* verwandt. Man geht aufwiirts, statt
zu steigen, man geht zuriick, statt zu weichen, man geht
vor, statt vorzudringen, man widersteht, statt sich ent-
gegenzustemmen oder gar sich zu biumen. Der in der
Flut des Zeitgeschehens fortstromende volkstiimliche
Ausdruck, den die Zeitung nutzen muB, hat neben manch
Banalem oft entziickend frische und lebendige For-
men. Die groBen Kiinder reinen Sprachgutes — gefeiert
in den literarischen Seminaren und der sogenannten ge-
bildeten Welt — stehen als Vorbilder iiber uns; aber
im harten Dasein des Alltags und der publizistischen Ver-
pflichtung vermitteln sie uns in der Zeitung nicht immer
das, was hier nétig ist: die Fiihlung von Mensch zu

Mensch.

Was weiter die Ubung der Sprache angeht, so ist der
Rhythmus des Satzes fiir den formal Unbegab-
ten am schwersten zu gewinnen. Der Rhythmus der
Sprache aber ist das Schonste, die Probe auf Konnen
und Haltung. In ihm gerade zeigt sich die personliche
Form des Schreibenden. Der Rhythmus ist immer dann
von echter Schonheit, wenn er von innen heraus gefun-
den wird. These und Antithese sind es, die so viele be-
kannte Dichterworte unserem Gedichtnis einprigen. Die
Sitze werden miteinander und gegeneinander gefiihrt.
Sie paaren sich und stoflen sich ab. Wie von einer Wel-
lenbewegung gefallt, werden sie zusammengerissen, zu
einem Wellengipfel emporgehoben und ebben, sich iiber-
schlagend, wieder zur Flache. Dergleichen wird nicht zu
lernen sein, doch kann die normale Stilbegabung von
Hemmungen befreit werden und grobe Rhythmenfehler
vermeiden, deren Ursache z. B. falsche Satzbindungen
sind. Der gefihrlichste Feind des Rhythmus, der ernsten
und eindringlichen Gedankenwirkung durch die Form, ist
das falsche- Bild. Hier ist grobe Entriistung am
Platze. Es wimmelt heute im sprachlichen Ausdruck,
auch in der Zeitung, von falschen Bildern, die unvorstell-
bar, geschmacklos und widersinnig auch die stirkste
Gedankenfithrung zerschlagen. Das beste Mittel gegen
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falsche Bilder ist die anschauliche Vorstellung. Man frage
sich bei jedem Bild: ist das vorstellbar? Dieses und jenes
Bild wird dann unsagbar licherlich, man wird es weg-
lassen und ein neues Gleichnis finden, das die Dinge
trifft. Die falsche Nutzung der Bilder entstammt letzt-
lich nur dem Grundiibel jedes falschen Stils: der
inneren Unwahrhaftigkeit. Man will mehr
scheinen, als man sein kann und mehr sagen, als man
herzugeben hat. Beides kann nie gelingen, verirrt sich
in leerem Schontun. Leider ist die innere Unwahrhaftig-
keit der Sprache in der Zeitung ebenso hiufig wie auch
heute noch im 6ffentlichen Leben.

Wie auch immer der sprachliche Ausdruck in der
Zeitung sich nach der Personlichkeit, die schreibt, und
dem Auftrag, der ihr gesetzt ist, gestaltet: journalistische
Arbeit wie jede publizistische Aufgabe ist immer
zweckbestimmt, ist niemals Dichtung. Der Jour-
nalist ist kein Dichter! Er mufl darstellen, gewinnen,
iiberzeugen. ,,Die Entsagung besteht darin, sich dem
Rausch des Wortes zu verweigern und sich an die Sache
zu halten. Auch der StraBenunfall beim Stadtwald will
beschrieben sein“!). Wir erginzen: aller Journalismus,
alle Zeitungsarbeit hat das Ziel, das Zeitgeschehen zu
sehen, zu erkennen, darzustellen und zu deuten. Sprache
und Form sind dem untergeordnet.

Die praktische Anwendung der hier grundsitzlich er-
orterten Begriffe im deutschen Zeitungswesen wird der

2. Band bringen: Er beginnt mit der redaktionellen
Arbeit.

1) Sieburg, F. ,,.SchwarzweiBe Magie*, Tiibingen o.J., S.110.
Der Verfasser ist einer der besten Stilisten in der deut-
schen Publizistik.



LITERATURVERZEICHNIS

I. Teil: Die Einheit des Zeitungsunternehmens

(Grundsitzliches, Allgemelnes, Geschichte)

BUmer, Karl, Internationale Bibliographie des Zeitungswesens. Hrsg. i.
A. d. Instituts fir Zeitungskum_ie. Berlin, Leipzig 1932.

Arimond, Heinrich, Einfithrung in die Wissenschaft von der Publizistik.
Miinchen 1935.

-Baschwitz, Kurt, Du und die Masse. Amsterdam 1938, 2. Auflage Leiden
1951,

Baschwitz, Kurt, Die Macht der 6ffentlichen Meinung. Im: ,,Publizistik
als Wissenschaft.* Sieben Beitridge fir Emil Dovifat. Emsdetten 1951.

Bauer, Wilhelm, Die 6ffentliche Meinung und ihre geschichtlichen Grund-
lagen. Tiibingen 1914.

Bauer, Wilhelm, Die dffentliche Meinung in der Weltgeschichte. Wildpark-
Potsdam 1930.

Biicher, Karl, Gesammelte Aufsitze zur Zeitungskunde. Tiibingen 1926.

Die Deutsche Presse 1854. Zeitungen und Zeitschriften. Hrsg. Institut
fir Publizistik an der Freien Universitit Berlin. Berlin 1954.

Dovifat, Emil, Die Zeitungen. Gotha 1925.

Dovifat, Emil, Der amerikanische Journalismus. Stuttgart 1927.

Dovifat, Emil, Die Erweiterung der zeitungskundlichen zur allgemein-
publizistischen Lehre und Forschung. (In: ,,Zeitungswissenschaft’,
9. Jg., Heft 1, Berlin und Leipzig 1934, S.12ff)

Dovifat, Emil, Freiheit und Zwang in der politischen Willensbildung.
Formen der demokratischen und totalitiren Meinungsfithrung, In:
,,veritas, Justitia, Libertas‘, Festschrift fiir die Columbia Universitit.
Berlin 1953.

Povifat, Emil, Publizistik. In: ,,Universitas litterarum.” Berlin 1954,

Lfg. 5.

Dresler, Adolf, Augsburg und die Friihgeschichte der Presse. Miinchen

d’Ester, Karl, Die papierene Macht — Kleine Pressekunde von Zeitgenossen.
(,,Presse und Welt*, Bd 3. Hrsg. von Prof, Dr. Karl d’Ester. Universitat
Miinchen.)

d'Ester, Karl, Zeitungswesen. Breslau 1926.

d’Ester, Karl, Schwarz auf WeiB. Ein Leben fiir die Jugend, die Wissen-
schaft und die Presse. Miinchen 1951.

Everth, Erich, Die Zeitung im Dienst der Offentlichkeit. In: Archiv fiir
Buchgewerbe und Gebrauchsgraphik, Heft 4. Leipzig 1928.

Everth, Erich, Die Offentlichkeit in der AuBenpolitik von Karl V. bis
Napoleon. Jena 1931.

Everth, Erich, Zeitungskunde und Universitit. Jena 1927.



140 Literaturverzeichnis

Fechter, Paul, Dichtung und Jourpalismus. Berlin 1924.

Friedlinder, Ernst, Berliner geschriebene Zeitungen 1713 —1717 und 1735.
Berlin 1902.

Grabowsky, Adolf, Demokratie und Diktatur. Grundlagen politischer Er-
ziehung. Ziirich 1949.

Groth, Otto, Die Zeitung, Bd 1—4. Mannheim 1928/30.

Groth, Otto, Die Geschichte der deutschen Zeitungswissenschaft. Miinchen
1948.

Hagemann, Walter, Die Zeitung als Organismus. Ein Leitfaden. Heidel-
berg 1950 (,,Beitrige zur Publizistik, Bd 1.*)

Hagemann, Walter, Grundziige der Publizistik. Miinster 1947.

Hagemann, Walter, Publizistik im Dritten Reich. Ein Beitrag zur Methodik
der Massenfithrung. Hamburg 1948.

Hagemann, Walter, Publizistik als Wissenschaft. In: ,,Publizistik als
Wissenschaft. Sieben Beitrige fiir Emil Dovifat.” Emsdetten 1951.

Hagemann, Walter, Vom Mythos der Masse. Ein Beitrag zur Psychologie
der Offentlichkeit. Heidelberg 1951, (Beitrige zur Publizistik, Bd 4.
Hrsg. von Prof. Dr. Walter Hagemann, Universitit Miinster i. W.)

Handbuch der Deutschen Tagespresse. Herausgegeben vom Institut
fiir Zeitungswissenschaft an der Universitit Berlin. 4. Auflage 1932.
5. Auflage 1934. 6. Auflage 1937. 7. Auflage 1944.

Handbuch der deutschsprachigen Zeitungen im Ausland.
Herausgegeben von Walther Heide. Berlin 1935.
Handbuch der Weltpresse. Herausgegeben vom Institut fiir Zeitungs-
wissenschaft an der Universitit Berlin, 3. Auflage. Frankfurt 1937.
Heuss, Theodor, Das Bildungsproblem des Journalisten. Bericht der deut-
schen Hochschule fiir Politik, Bd I1I, Heft 1, S. 1ff. Beiblatt der Zeit-
schrift fir Politik, Bd 15. 1925.

Heuss, Theodor, Die Presse. In: Handbuch der Staats- und Wirtschafts-
kunde. Hrsg. Karl Briuer. Bd II, Heft 1, S. 48ff. Leipzig, Berlin 1924.

Houben, Heinrich Hubert, Bibliographisches Repertorium, Bd I: Zeit-
schriften der Romantik. Berlin 1904. Bd IV: Zeitschriften des Jungen
Deutschlands. Berlin 1909.

Jaeger, Karl, Von der Zeitungskunde zur publizistischen Wissenschaft.
Jena 1926.

Just, A. W,, Die Presse der Sowjetunion. Berlin 1931.

Kleinpaul, Johannes, Das Nachrichtenwesen der deutschen Fiirsten im
16. und 17. Jahrhundert. Leipzig 1930.

Krumbach, Joseph Hardy, Grundfragen der Publizistik. Berlin 1935.

Le Bon, Gustave, Psychologie der Massen. Paris 1894, deutsch: Berlin 1932.

Mansfield, E., The complete journalist. London 1948.

Miérz, Josef, Die moderne Zeitung, ihre Einrichtung und Betriebsweise.
Miinchen 1951.

Mohr, Martin, Zeitung und Neue Zeit. Miinchen-Leipzig 1919.

Nobel, Alphons, Wir Journalisten, Ein Ratgeber fiir Redakteure und die
es werden wollen. Essen 1955.

Posse, Ernst, Uber Wesen und Aufgabe der Presse. Tiibingen 1917.

Presse in Fesseln, Eine Schilderung des NS-Pressetrusts; Gemeinschafts-
arbeit des Verlages Archiv und Kartei. Berlin-Charloftenburg 1947.

Reiwald, Paul, Vom Geist der Massen. Ziirich 1948,

Salomon, Ludwig, Geschichte des deutschen Zeitungswesens von den ersten
Anfingen bis zur Wiederaufrichtung des Reiches. Bd 1—3. Oldenburg
u. Leipzig 1900 —1906.

Schmidt-Leonhardt, H., Das Schriftleitergesetz vom 4. Okt. 1933. Berlin
1934. (Grundgesetz des NS-Presseregimes.)

Schine, Walter, Die Zeitung und ihre Wissenschaft. Leipzig 1928.



Literaturverzeichnis 141

Standortkatalog wichtiger Zeitungsbestinde in deutschen Bibliotheken.
Hrsg. vom Deutschen Institut fiir Zeitungskunde, bearb. von Hans
Traub. Leipzig 1933.

Starke, Gerhard, Die Einheit der Publizistik und ihre geistigen Grundlagen.
Dresden 1939.

Steinhausen, Georg, Geschichte des deutschen Briefes. Zur Kultur-
geschichte des deutschen Volkes. T.1 Berlin 1889, T. 2 Berlin 1891.

Storz, Werner, Die Anfiinge der Zeitungskunde. Die deutsche Literatur
des 17. und 18. Jahrhunderts iiber die gedruckten periodischen Zeitungen.
Halle 1931.

Traub, Hans, Zeitung, Film, Rundfunk. Die Notwendigkeit ihrer einheit-
lichen Betrachtung. Berlin 1933.

Traub, Hans, Grundbegriffe des Zeitungswesens. Stuttgart 1933.

II. Teil: Das Nachrichtenwesen

Boémer, Karl, Internationale Bibliographie des Zeitungswesens. Hrsg. 1. A.
d. Deutschen Instituts fiir Zeitungskunde Berlin. Leipzig 1932, S. 751f.

Badewitz, Hans, Die Platow-Amnestie. In: ,,Zeitungs-Verlag*®, Jg. 50,
1953, Nr. 12, S. 380.

Besserer, Max Freiherr von, Das deutsche Presse-Nachrichtenwesen nach
1945, In: ,,Zeitungs-Verlag und Zeitschriften-Verlag*, Sonderausgabe:
60 Jahre Verein deutscher Zeitungsverleger. Wiesbaden 1954, 8. 319.

Eidmann, H., Das Mitteilungsvermiogen der Ameisen. In: ,,Die Natur-
wissenschaften‘’, Jg. 18, Heft 7.

Faist, Peter, Die Behandlung der Nachricht in der amerikanischen Presse
(In: ,,Presse und Welt*“, Bd 2, hrsg. von Prof. Dr. Karl d'Ester, Uni-
versitit Miinchen).

Fuchs, Hans, Telegraphische Nachrichtenbiiros. Berlin 1919.

Glas, Peter, Das Bild als Nachricht, In: Photomagazin Nov. 1954, S. 46ff.

Greber, Emil, Public relations. Die Politik der Unternehmung zur Pflege
der offentlichen Meinung. Bern 1952.

Giinther, Karl A, F., Der Fall Platow und die deutsche Presse. In: ,,Der
Journalist*’, Jg. 3, 1953, Heft 11, S. 4.

Human relations im Wirtschaftsleben von heute. Bad Nauheim 1952.

Hundhausen, Carl, Werbung um offentliches Vertrauen, Public relations,
Bd 1. Essen 1951.

Jahn, Hans Idgar, Vertrauen, Verantwortung, Mitarbeit. Eine Studie
iiber public relations-Arbeit in Deutschland. Oberlahnstein 1953.
Koerber, W., Die Methodik der ,,fausses nouvelles, Z. W. 1939, S. 25.

Kurth, Karl, Vom Wesen der Nachricht. Wien 1942,

Kurth, Karl, Artikel ,,Dementi'*. H. 4. Z., Sp. 802.

Mayer, Norbert, Die Agenzia Stefani. Z. W, 1939, 8. 718ff.

Morgagni, Manlio, L’agenzia Stefani nella vita nazionale. Rom 1930.

News agencies, their structure and operations. Paris, Unesco, 1953.
(Grundlegende, sehr materialstarke Arbeit.)

Der Fall Platow, In: ,,Das Parlament*, 1953, Nr. 26.

Riepl, Wolfgang, Das Nachrichtenwesen des Altertums. Leipzig 1913.

Rings, Joachim, Amerikanische Nachrichten-Agenturen, Reihe: ,,Zeitung
und Zeit’*, A 2. Berlin, Diss, 1936. Frankfurt 1937.

Schone, Walter, Das Geriicht. Leipzig 1936.

Schwedler, Wilhelm, Das Nachrichtenwesen. Gotha 1925.

Storey, Graham, Stirker als Waffen — 100 Jahre Reuters. Miinchen 1952.

Stiewe, Willy, Das Bild als Nachricht. Berlin 1933.

Wagner, Erich, Der DIMITAG, Bestimmung und Erreichtes. In:,,Zeitungs-
Verlag und Zeitschriften- Verlag. Sonderausg.: 60 Jahre Verein Deutscher
Zeitungsverleger*', Wiesbaden 1954, S. 324,



142 Literaturverzeichnis

Wassum, Annemarle, Untersuchungen &ber den Begriff der Aktualitdt.
Heidelberg, phil. Diss. von 1943.

Widdin, Friedrich, Der Nachrichtenschnellverkehr im Dienste von Presse
und Wirtschaft. Leipzig 1934.

nsZeitungswissenschaft, 1934, Nr. 7, Sonderh. fiber das Nachrichten-
wesen.

III. Teil:
Die Meinungs- und Willensbildung in der Zeitung

Bomer, Karl, Internationale Bibliographie des Zeitungswesens. Hrsg. 1. A.
d. Deutschen Instituts fiir Zeitungskunde. Berlin, Leipzig 1932, S. 73ff.

Bilihler, Karl, Sprachtheorie, Die Darstellungsfunktion der Sprache. Jena
1934.

Christiansen, Broder, Die Kunst des Schreibens, 9. Aufl. Buchenbach
1933.

Christiansen, Broder, Die kleine Prosaschule, 3. Aufl. Leipzig 1939.

Closterhalfen, Annemarie, Das Bild in der publizistischen Sprache.
Berlin, phil. Diss. von 1942.

Dovifat, Emil, Der Artikel, H.d. Z.,, Bd I, Sp. 251 —270.

Dovifat, Emil, Auswiichse der Sensationsberichterstattung. Berlin 1930.

Ebing, H. A., Die deutsche Kurzgeschichte. Bochum 1936,

Gross, Herbert, Moderne Meinungspflege. Diisseldorf 1951.

Haufler, Hermann, Kunstformen des feuilletonistischen Stils. Beitriige
zur Asthetik und Psychologie des modernen Zeitungsfeuilletons.
Tiibingen, phil. Diss. von 1928. Stuttgart 1928.

Jinger, Ernst, Geheimnisse der Sprache. Hamburg 1934.

Kainz, Friedrich, Psychologie der Sprache, Bd 1. 2. 1941/43.

Kiener, Franz, Die Zeitungssprache. Eine Deutung ihrer psychologischen
Grundlagen. Miinchen, phil. Diss. von 1938. Wiirzburg 1938.

Mac Dougall, William, The group mind. A sketch of the principles of
collective psychology with some attempt to apply them to the imter-
pretation of national life and charakter. Cambridge 1921.

Miinzner, Gerhard, Offentliche Meinung und Presse. Eine sozialwissen-
schaftliche Studie. Karlsruhe 1928.

Reiners, Ludwig, Deutsche Stilkunde, 2. Aufl. Miinchen 1949.

S8chopenhauer, Arthur, Parerga und Paralipomena iiber Schriftstellerei
und Stil. Leipzig 1870.

Sieburg, Friedrich, Schwarz-weiBe Magie. Uber die Freiheit der Presse.
Tibingen o. J.

Toénnies, Ferdinand, Kritik der offentlichen Meinung. Berlin 1922.

Werner, Heinz, Grundfragen der Sprachphysiognomik. Leipzig 1932.



REGISTER

Das Register erfallt beide Binde, jedoch nicht die im Literaturverzeichnis
und in den FuBnoten genannten Werke. Die arabischen Ziffern verweisen auf
die Seitenzahlen, die ihnen vorgesetzten romischen Ziffern auf den Band.
Zur besseren Ubersicht wurden Zeitungs- und Zeitschriftentitel sowie Agen-
turen kursiv, Namen gesperrt gedruckt.

Der Abend II 128

Abonnement II 115ff.

Abraham a Santa
Clara II 79, 83

Actes des Apétres 141

Agate, James II 61

Agence FranceAfrique 181

Agence France Indépen-
dente (AFI) 181

Agence France Presse
(AFP) I 64, 70, 79ff.

Agence Havas (AH) °
I 641f., 791f.

Agence Information et de
Documentation (Agence
claudestine) I 81

Agence Nationale de Pu-
blicité 1 80

Agenzia Telegrafica Ste-
fani 165

Agitation II 124

Akzidenzen II 132

Allgemeiner Deutscher
Nachrichtendienst
(ADN) I67f., 74

Altenberg, Peter
II 81ff.

Ami du Peuple 141

Anekdote II 74

Der Angriff 11 85

Anzeigen IT 119ff.
—,amtliche
Familien-
Geschifts-
-, kleine
Ziffern-

Anzeigenexpedition
II121

Anzeigenmittler II 121

II 122f.

Anzeigenwerber I 49
Anzeigenwesen 1 80
Anzeigenwirkung

II 127 ff.
Arbeitsgemeinschaft der

Deutschen Presse I 49
Aretino, Pietro I 41
Artikel I 126f.

Asahi Shimbun Tokio

II 119
Associated Press (AP)

I 64ff., 72, 771.
Auburtin, Vietor IT 83
Aufgabe, Offentliche

T 16ff., 1I 143
Auflage I 15, IT 111, 119,

127ff,

Augsburger Allgemeine

Zeitung 11 83
Augustinus II79
Auslandsdienst I 70
Auslandskorrespon-

dent(en) II 17ff.
Autotypie (Netzdtzung)

II 90f.

L’ 4vant Bourse 1 80

Bab, Tlse II 61

Bab, Julius IT 60

Background-Informa-
tion 171

—-Material 1102, II23

Badewitz, Hans II 23
Bahnhofszeitungen
II111

Bahr, Hermann II 60

‘Bamm, Peter II 72, 84

Baschwitz, Kurt
1105, 108

Bauer, J. Martin II 72
Bauer, Walter 1184
Bauer, Wilhelm I 107
Bauernschmid, Karl
Eduard II 83
Baum, Vicki IT 65
Bebel, August I 42
Becker, Michael II 72
Beilage II 27
Bennett, James Gordon
142, 11117
Bergengruen, Werner
1163

Bericht I 24, 124f.
Berichterstatter I 24,
II 191f.
Berichterstattung I 58,
II 391f.
Berliner Abendblatter
142, 1131
Berliner Borsenblitter
1132
Berliner Lokalanzeiger
Ir1is
Berliner Morgenpost
I¥ 115, 118
Berliner Tageblatt 1 42
Berliner Volkszeitung 142
Bernhard, Georg I 42
Bernstein, Arno 142
Berthold von Regens-
burg 1179
Bertln L.F. u. M. A,
Berufsverbande 1 20f.,
38f., 48, 45, 48, 76, 85
II 16, 2
Besserer, Max Frhr. von
170



144

Bild II 75f., 89ff.
-berichter I 36, IT 89ff.
-berichterstattung

II 89ff.
-falschung 1 61
-feuilleton II 75
Feuilleton- 11 75
-funk 1 96
-nachricht I 61, II 91
Nachrichten- II 91
-reportage I 61
-serie IT 92
-telegraphie 1 94ff.
-zeitung I 12f.,, 97,

IT 89, 116
-zwischenzeiten I 61,

11 92

Bildzeitung I 98, 119

Bismarck, Otto First
von I 65, 109f., IT 34f.,
79

Bloem, Walter II 65

Bluntschli, Johann
Kaspar 1109

Boérne, Ludwig I1 60, 83

Borsengesetz 1896 II 32

Boulevardpresse 110,
17f., 57, 11111, 115f.

Braunmiihl, XKarol von
II 129

Bret, Louis 181

Bretag, W. I1106

Brissot, Jean-Pierre
141

Brockhaus, Friedrich
Arnold 144

Biicher, Karl I18, 51,
55, IT 112, 115, 134

Biihler, Xarl I 119

Buffon, George I 118

Bulletin I 40, II 26

Bundesverband Deut-
scher Zeitungsverleger
146

BZ 1198

BZ am Mittag 11 95, 115

Cardauns, Hermann
142
Carrel, Armand I 42
Cavour, Camillo Graf
von 165
Chefredakteur II 8ff,
Chef vom Dienst IT 8ff,
Cicero, Marcus Tullius
1118, I179
Claudius, Mathias IT 83

Register

Clémenceau, Georges
I42

columnists I 28, II 83

Commercial-Telegraph-
Biro (COMTEL) 177

Continental Telegraphen
Compagnie 166

Cooperative property of
the British Press 176

Cotta, Johann Friedrich
von 144, 50

Courths-Mahler, Hed-
wig I1 67

Cromwell, Oliver I 109

Daily Ezpress 11 83, 119

Daily Mail 142, 11117

Daily News 141, II 83,
119

Daily Worker 176

Daumier, Honoré II 79

Delane, John Thadeus
141

Delmer, Sefton I 69

Dementi I 92f.

Demosthenes II 79

Department of Public
Information I 85

Desmoulins, Camille
I41

Deutsche Allgemeine Nach-
richtenagentur (DANA)
I 68f.

Deutsche Nachrichten-
agentur (DENA) 168

Die Deutsche Presse 1954
115, 18f., 26, 72, 100,
II 24, 38

Deutsche Presseagentur
(dpa) I 64, 66ff,, II 22
-Sonderdienste T 71

Deutscher Journalisten-
Verband I 20f., 38f.,43

Deutscher Presse-Dienst
(DPD) 169

Deutsches Nackrichlenbiiro
(DNB) 166

Dickens, Charles I 41,
1Y 83

Dienst miltlerer Tageszei-
tungen (DIMITAG) 172

Dierichs, II 134

Doring, Heinz I183

Dostojewski, Feodor
Michailowitsch IT 81

Dovifat, Emil I5, 18,
50, 113, 115f., II 146

Druck II 102ff,
Druckverfahren II 91,
103ff.
Dumas, Alexander
(d. A, d.J) II65
Dumont, Markus I44

Ehmer, Wilhelm T 48, 48
Eidens, Friedel II 72
Eidmann, H. 153
Einblattdruck II 90, 108,

115, 120
Emser Depesche I 60
Engelmann, Hans I 134
Ente. Zeitungs- I 92ff.
Epiktet 160
Erlebnisbericht I 24, 125,

II 56
Ernst, Paul 1171
Essay II 74
d’Ester, Karl 114,

II 30, 139f., 142, 145
Etats Générauz 141
European Picture Union

(EPUY T 71
Evangelischer Pressedienst

(epd) 173
Evening Post 1 41
The Exchange Telegraph

Comp., Ltd. 177
Extrablatt I 8f.

Faber, Gabriel Gotthilf
I44

Faber, Robert 150
Fallada, Hans II 65
Faulkner, William IT 71
Feature II 72ff.
Fernschreiber I 95ff.
Fernsprecher 197
Feuilleton 1129f., T1 51 ff.
Feuilletonismus I 130,
II 54, 78ff,
Feuilletonist 1T 80ff.
Le Figaro 142
Flaubert, Gustave 1171
Foitzik, Walter II 84
Fontane, Theodor
II 59, 85, 83
France-Soir 11 119
Frank, Hans II71
Frankenfeld, Alfred
IT 146
Frankturter Zeitung 1 42,
II 32, 40f.
Franklin, Benjamin’
1131



Freytag, Gustav I 42,
Friedlkndet Ernst 140

Gablentz, O.H. von der
II 35

Garrison, W. L. T 41

Garvin, J.L, T41

Gazette of the Uniled
States T 41

Geiger, H. Ludwig IT 72

Generalanzeigerpresse
1141, I1118

General Press Council
II 145

Geoffroy, Abbé de
II 54, 82

QGerichtsbericht(erstat-
tung) II 49

Qerman News Service
(GNS) 169

Gesamtverband der
Deutschen Zeitunga-
verleger I 45

Geschiiftspresse I 18, 45,
II 112, 121

Gesinnungspresse I 17

Girardin, Emile de
I 42, II 64, 117

Glassbrenner, Adolf
11 83

Glosse 1 128f.

Goebbels, Joseph I 100,
II 85

Goedsche, Hermann(Sir
John Retcliffe) I 84

Gdrres, Joseph 142,
109f., II 30, 79

Goethe, J. W. von I 13,
119, II 83

Golos 184

Goya, Francisco José de
179"

Greber, Emil 1104

Greely, Horace I41

Greene, Graham II 71

Grimm, Jakob I 52

Gross, Herbert I 104

Groth, Otto I 99, II 41,
137

Guardini, Romano II 40

Ginther, Karl A, F.
II 23

Gutenberg (Johannes
Gensfleisch) II 103
-Presse I16

Register

Haacke, Wilmont II 78,
83f.

Haasenstein& Vogler (An-
zeigenexpedition)IT121

Haentzschel, Kurt
I1 143

Hagemann, Walter I 5,
105, IT 1401,

Hammann, Otto I 99

Hamburger Abendblait
II119

Hamilton, Alexander
T41

Harden, Maximilian
II 80, 85

Harmsworth-
Northeliffe, Alfred
142, I1117

Hatzfeld, Sophie Grifin
von I1 79

Havas, Charles I 63, 79

Hearst, William Ran-
dolph I 42

Hearst-Konzern 178

Hebel, J.P. I1 71

Heine, Heinrich II 60,
79f., 83, 85

Heine, Thomas Theodor
II 79

Heinrichsbauer, J.
IT 38, 145

Hell, R. 196

Hemingway, Ernest
II 71

Herzl, Theodor II 83

Herzog, Rudolf II 65

Heuss, Theodor I51

Hirsch, Ernst 119, 21

Hitler, Adolf I5, 17,
45, 60

Hogarth, William IT 79

Hollmann, Wolfgang
154, 57, 125

Huck, Wolfgang II 123,
136

Hugenberg, Alfred I 66
-Konzern 145

Impressum II 8

Informationsstelle zur
Feststellung der Ver-
breitung von Werbe-
trigern (IVW) II 129f.

Intelligenzwesen I¥ 120

Internationale Journali-
stische Foderation
(IJF) 143

145

Internationales Presse-
Institut (IPI) 146
International News Ser-
vice (INS) 172, 79
Interview I 25

Igkra 117

Jacobsohn, Siegfried
I1 60
Janecke, (Gebr.) T 44
Jahn, Hans Edgar I 104
Janin, Jules II 59, 61
Jean Paul (Jean Paul
Friedrich Richter)1119
Jefferson, Thomas I 41
Journal des Débats 1 42,
IT 54, 82
Journalismus I 29ff., 135
Caféhaus- II 117
Journalist(en) I 23ff,
Journalistik, totalitire
1124
Jouy, Etienne II 80
Jinger, Ernst 1119
Junges Deutschland 1183
Junius-Briefe I 41
Just, A. W. 184

Kidstner, Erich II 72

Kainz, Friedrich I119

Kant, Immanuel I 106f,

Karikatur 11 76f.

Katholische Nachrichten-
agentur (KNA) 173

Keller, Friedrich Gott-
lob II 107

Kerr, Alfred II 60f.

Kirchner, Engelbert
11 71f.

Kleinpaul, Johannes
140

Kleist, Heinrich von
142, II131, 71

Klie, Barbara II 74

Knapp, R. 11 43

Kélnische Volkszeitung

42

Eolnische Zeitung 142
K6nig, Friedrich Wil-
helm II 104

Kogon, Eugen II 35
Kommentar I111
Kommunalpolitik II 50f.
Kopfzeitung II 28
Korn, Johann Gottlieb

144
Korn, Karl II 70f.

10



146

Korrespondenten II 19f.

Korrespondenzen (Infor-
mationsdienste) I 11,
II 22ff,

Kossak, Ernst II 83

Kostengesetz 11 114,
133ff.

Kraus, Karl II 83
Kreuzzeitung 1 42,
II 84
Kriegsberichterstattung
II 21
Kritik T 129, 1T 33, 57ff.
Kritiker II 59ff.
Krumbach, Joseph
Hardy I 54
Kiirnberger, Ferdinand
II 81, 83
Kunstbetrachtung T162f.
Kunstkritik II 62f.
Kurth, Karl I64, 57,
125
Kurzartikel (Entrefilet)
I 128f., II 39, 85
-Spitze II 48
Kurzgeschichte I 130,
II 70ff.
Kusmitschew, W. 184

128,

Landzeitung I 10
Lanterne 1 42
Lassalle, Ferdinand
1179
Leitartikel I 111, 125ff.,
1T 43, 83
Leitartikler I 28, 125ff.
Lenin, W.I. 117, 113
Leser II 139ff.
Leserbrief 1117
Lesewerbung I 120
Lessing, Gotthold
Ephraim I 42, 132f,
II 31, 55, 58f.
Lichtenberg, Georg
Christoph II 83
Liebermann, Max 1181
Liebknecht, Wilhelm
142

Liman, P. TI 35
Linotype II 105f.
Lippmann, Walter I 41
List, Friedrich II 79
Lizenz I 45f., 67
Lochstreifen-System I 96
Lons, Hermann IT 82
Lokalanzeiger 1 42
Loret, Jean II 82

Register

Losowsky, S.A. I84

Liiders, C. H. 118, 49

Luft, Friedrich (Urba-
nus) II 81

Luther, Martin I 33,
117, I1 79

MacDougall, William
154

Majunke, Paul T 42
Manchester Guardian 1 41
Mansfield, E. I1'73
Manteltarif I 39
Marat, Jean Paul T 41
Martinides, Leonidas
II 140f.
Masse 1105
Massenpresse I 42ff.,
IT 117ff.
Matern II 26f.
Materndienste I 45
Maternvertrieb 1I 268
Maugham, W.Somerset
161,71
Maupassant,
II71
Meding, Hildegard 1180
Meinung (6ffentliche)
I 105ff,
Meisenbach, Georg
II 90
Menken, H. L. T41
Mergenthaler, Ottmar
11 105
Messagerie Hachette
180, IT 110
Metger, 11 146
Metteur IT 99
Mirabeau, Gabriel de
Riqueti, Graf von I 41
Mitarbeiter T 39ff.,
1T 16ff.
Mitgliederzeitung I 77f.
Mittagsblitter I 57
Mitteilung(en) I 54
Moser, Justus II 83
Monotype II 105
Montagblitter I 13, IT 86
Monthly Bulletin 1 46
Morsesystem I 56
Morsetelegraph 196 -
Moser, F. K. von II 35
Mostar, G. H. 1172
Miinchner Merkur 11 28f.
Miinzer, Thomas II 79
Mussolini, Benito I 17,
II 85

Guy de

Nachricht I 51ff.
Nachrichtenagenturen
I 86ff.
Nachrichtenblatt I 18
Nachrichtendienste
(-biiros) I 8, 11ff., 62fF.
Nachrichteninternatio-
nale 185
Nachrichtenmittel T 94 ff,
Nachrichtenpolitik
I 59ff.,, 97ff., 103ff.
Nasche Slovo I 84
Le National 1 42
National Gazette 1 41
Nationalzeitung 142, 64
Nebenausgabe II 26f.
Netzitzung II 90
Neue Volkszeitung 11 28,
30

News Chronicle I1 83

News of the World 11 119

Newspaper Proprietors
Association (NPA)I 75

New York Herald 142,
II117

New York Tribune 141

Nietzsche, Friedrich
T114, 1151

Norddeulsche Allgemeine
Zeitung 199

Novalis (Friedrich Leo-
pold Frhr. von Harden-
berg) II 139

Observer 1 41
O’Connel, Daniel 11 79
Offentlichkeit T 11ff.
QOelssner, Fred 126
Oser, Rudolf I 42
Office Francaise d’ Infor-
mation (OFI) 184
Ossietzky, Carl vom
II 85

Papier II 106ff.

-grenze II 136
Patriote Frangais 1 41
Pechel, Rudoif IT 63
Peel, Sir Robert 1109
Penzoldt, Ernst II 84
Periodizitit I 9ff.
Perstnlichkeitszeitung

144
Petersburger Telegraphen:

Agentur 183



Register

Pezzl, Johann P. 1183 : Reichsverband der Deut-

Piot, J. 193
Plato 1118
Poe, Edgar Allan I171
Polgar, Alfred II 83
Popolo d’Italia 117, II 85
Posse, Ernst 120, 42
Post 110, 16, II 109
Postregal 11 110
Postzeitungsdmter 11 111
Prawda 117, 84
Press Agents I 103
Press Association (PA)
I 75f.
Presse
-dimter I 97ff., II 47
-agenturen I 66
-freiheit I 19ff.
-gesetzgebung I 13ff.,
48ff.,, TI8ff., 22
102, 133, 143ff.
-konferenz I 99ff.
-stenograph II 7
-, totalitire I 5
La Presse I 42, 11 64, 117
Presse d’Opinion T 42
Presse-und Informations-
amt der Bundesregie-
rung 1101
Propaganda IT 124
Proust, Marcel II 71
Public advertiser I 41
Public Relations I 103ff.
Publizistik I 22, 36ff.
-, totalitidre I 26, 46ff.,
II 85
Pulitzer, Joseph I 42

Quintilian T 1138

Radecki, Sigismund
von II 84
Ranke, Leopold von
I 109f.
Raster II 90f.
Ratau I 83
Readers Digest 11 119
Redakteur I 22ff., 38ff.,
II 51f.
Bild- I 36, II 93
-, verantwortlicher I1 8
Redaktion I 37ff., IT 51f.,
111ff.
Redaktionskonferenz
T11f.

i

Redaktionssysteme 1T 13 .

schen Presse 120, 43

Reichsverband der Deut-
schen Zeitungsverleger
145

45

Reid, W. 141
Reiners, Ludwig 1119
Reklame I 122
Renier, Léon I 80
Reportage I 24, 125,

II 36
Reporter I 23ff.
Reuter, Herbert I75
Reuter (Israel Beer

Josaphat) I 64f., 75, 80

' Reuters’s Ltd. 164, 66,

70, 74ff.
Revesz, Geza 1119
Révolution de France T 41
Revolverjournalismus
21

Rheinische Nachrichten-
agentur (Rheina) I 69
Rheinische Post 1I 28f.
Richter, Josef II 83
Riepl, Wolfgang I 40, 56
Rivarol, Antoine I 41,
II 84
Rochefort,
142
Romanvertrieb II 68f.
Roste I 83
Rumpelstilzchen
(Adolf Stein) II 85
Rundfunk I 14f.
Satag 183
Saussure, F. de 1119
Schifer, Wilhelm II 71
Scherl, August I 42,
IT118
Schlesinger, Paul
{Sling) 11 84
Schmidt, Paul II 20
Schmidt-Leonhardt,
H. 126
Schmidt-Osten, H.
139
Schmitt, Karl II 35
Schnellpresse I1 104
Schopenhauer, Arthur
19, 114, 119, I1 139
Schrifttypen II 96
Schubar, II 85
Schubart, Christian
Friedrich I 42
Schultze-Pfilzer,
Gerhard T 126, IT 124

Henri de

147

Schulz-Werner,
Joachim II 20

Schumann, Robert
II 59

Schurz, Karl I41

Schweitzer, I 42

Scott, C. P. T41

Scripp-Howard- Konzern
178

Sensation II 49

Sensationsjournalismus
I112

Serie II 72f.

Sieburg, Friedrich
1135, IT 80, 84

Simplicissimus 11 84

Skasa-Weiss, Eugen
1172

Sleight, II117

Sling (Paul Schlesinger)
II 84

Sonnenschein, Carl
84

Sonntagsblitter I 13
Sostschenko, Michail
II71
Sowjetisches Nachrichten-
Biiro (SNB) 167
Spidtabendblitter I 57
Sparte (Ressort) I 32ff.,
II 7ff., 30ff.
Bild 136
Kulturpolitik (Feuille-
ton) I 35, IT 48ff.
Lokal u. Provinz I135f.,
1T 451f.
Politik I 34,IT 3 4ff.
Sozialpolitik IT 40 ff,
Sport I 36, II 86ff.
Technik II 83f.
Wirtschaft- u. Handel
1 34, II 40ff.
Speidel, Ludwig II 83
Spender, J. A.. 141
Spielhagen, Friedrich
1165
Spitzer, Daniel II 83
Stalin, J. W. I17
Stampfer I26
Stefani, Guglielmo I 65
Stein, Adolf (Rumpel-
stilzchen) II 85
Steinbeck, John II71
Stempelsteuer II 117
Stereotypie II 105f.
Stieler, Caspar von
1114



148

Stifter, Adalbert II 83

Stil I 113ff.

Stoffbearbeitung II 30ff.

Stoffbeschaffung I 25,
II 6, 13ff.

StraBenverkauf II 108ff.

StraBenverkaufszeitung
157

Strichitzung II 90f.

Sue, Eugen 1I 65

Suddeutsche Nachrichten-
agentur (SUEDENA)
169

Tabloids I 13

Tigliche Rundschau I1 95

Tarifvertrige I 39, 49

TASS 1671, 76, 82ff.

Taturs 1 83

Telegraph I 95f1.

Telegraphen- Union (TU)
Internationaler Nach-
richtendienst G.m.b.H.
166

Theaterkritik II 57ff.

Thoma, Ludwig II 84

Thomas von Aquin
1106

TIMES 141, 75, 1119,
21, 33, 83, 104

Toénnies, Ferdinand
1107, 109f.

Traub, Hans I 54, 124,
1T 141

Treitschke, Heinrich
von II 83

Tribune I 41

Tschechow, Anton
I 71

Tucholsky, Kurt II 85

Typenlehre, Rutz-
Sieverssche 1119

Typograph IT 105

Umbruch II 9, 94ff.
United Press Association
(UP) 172, 78

Register

United States Press
Service 168
Unterhaltung I 13, IT 63

Verband der Zeitschrif-
tenverleger I 48

Verband Deutscher
Pressedienste II 24

Verband oberschwibi-
scher Zeitungsverleger
(VERBO) II 28

Verein der Deutschen
Korrespondenzverleger
II 24

Verein Deutscher Zei-
tungsverleger e.V. 121,
45f., 50

Vereinigte Wirtschajts-
dienste G.m.b.H.(VWD)

173
Verlag II 100ff.
Verlagsarbeit Y 43ff.
Verleger I 43ff., 115,
148 ff.
Vertrieb II 108ff.
Vertriebsformen II 110f.
Villemessant, 142
Vilkischer Beobachter 117
Vossische Zeitung 142,
II 55, 58

Wagener, Hermann
142, 128

Wagner, Erich 172

Walchner, Franz II 28

W.v.d Vogelweide
141

Warren, Carl T124

Weber, Max II 35

Weckherlin, Wilhelm
Ludwig 142

Werbung 1T 124ff.

Werner, Heinz I119

Westdeutsche Allgemeine,
Lssen II 119

Wickenburg, Erik Graf
11 84

Wieland, 1109

Willensbildung T 105 ff.

Willingky, Grete IT 71

Wirtschaftsdienst(e)
I73f.

Wochenblitter, politische
111, I185

Wolfe, Thomas II 71

Wolff, Bernhard I 64

Wolff, Theodor T42,
II 80

Wolffsches Telegraphen-
biiro (WTB) I 66ff.

World T 42

Zabel, Friedrich I 42
Zang, August I 42,
II 136

Zankl, H. L. 1143
Zeichnung II 75f.
Zeitschrift, Begriffs-
bestimmung I 12
Zeitung, Begriffsbestim-
mung I 6ff.
Zeitunger I8, 23
Zeitungs-betrieb II 99f.,
133
-deutsch I 114ff.
-format II 95
-konzerne I 42
-kopf II 27, 95
-roman I 130, II 63ff.,
117
-sprache I 113ff.
-typen I17f., 44f.
Zeitung, Wortwurzel I 7
Zentralausschuf der
‘Werbewirtschaft
(ZAW) II 129, 137
Zivier, Georg 1172
Zobeltitz, Fedor von
Ll

Zola, Emile I 42, IT 147
Zweck, Klaus II 129



GESAMTVERZEICHNIS

SAMMLUNG GOSCHEN

DAS WISSEN DER WELT IN KURZEN,
KLAREN, ALLGEMEINVERSTANDLICHEN
EINZELDARSTELLUNGEN NACH DEN
LEHRPLANEN DER DEUTSCHEN
UNIVERSITATEN UND HOCHSCHULEN
AUFGEBAUT

JEDER BAND DM 2,40
DOPPELBAND DM 4,80

STAND MAI 1955

WALTER DE GRUYTER & CO.
BERLIN W 35



INHALTSVERZEICHNIS

Biologie . . . . . . . . . ... ...,
Botanik . . . . . . . . .. ...
Chemie . . . . . . . . . .. .. ...
Deutsche Sprache und Literatur. . . . . . . .
Elektrotechnik . . . . . . . . . . . . .. ..
Englisch. . . . . . . ... ... ... ...
Erd- und Linderkunde . . . . . . . . . . . .
Franzésisch . . . . . . . . . . . . ... ..
Geologie. . . . . . . . . . . ... .. ...
Germanisch . . . . . . . . . ..o L.
Geschichte. . . . . . . . . . ..o L.
Griechisch . . . . . . . . . . .. .. oL
Hebrdisch . . . . . . . . . e e e e e
Hoch- und Tiefbau. . . . . . . . . . . . ..
Indogermanisch . . . . . . . . . . .. ..
Italienisch . . . . . . . . . . e e e
Kristallographie . . . . . . . . . . . . . ..
Kunst. . . . . . .. .o o0 0000
Land- und Forstwirtschaft . . . . . . . . ..
Lateinisch . . . . . . . . . . .. ... ...
Maschinenbau . . . . . . ... oL 0 0L
Mathematik . . . . . . . .. ..o
Mineralogie . . . . . . . . . . .. .. ...
Musik. . . . . . . o000 0oL
Padagogik . . . . . . . . . . ... ...
Philosophie . . . . . . . .. ... ...
Physik . . . . . . . .. .. .00
Psychologie . . . . . . . . . .. ... ...
Publizistik . . . . . . . .. .. ...
Religionswissenschaften . . . . . . . . . . ..
Russisch. . . . . . . . . . . . . . ... ..
Sanskrit. . . . . . ... o000 L.
Soziologie . . . . . . . . .. ..o
Technologie . . . . . . . . . .. ... ...
Volkswirtschaft . . . . . . . . . ... ...
Wasserbau. . . . . . . . v .t 0 e e e e
Zoologie. . « « ¢ 4 4 i e e e e e e e e e

Seite

— ——
WNO ==

—

—wqqmquoww.uwoowcaw.aNcacuaqoumcn\:czqcz

— ek s

—

— s —
[N



Geisteswissenschaften
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Einfiihrung in die Philosophie von H. Lexsegang 2. Auflage.

Phllosophische Anthropologie von M Landmarm n Vorbere1
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IX: Die Philosophie des 19, Jahrhunderts von
G. L hmann. 2, Teil. 168 Seiten. 1953 . . Bd. 703
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Relzgw%smssensclm/ten

Jesus von M. Dibelius +. 2. Auflage., Unverdnderter Nach-

druck. 137 Seiten. 1949 . . Bd. 1130
Pailus von M., Dibelius . Nach dem Tode des Verfassers

herausgegeben und zu Ende gefuhrt von W. G. Kim-

mel. 165 Seiten, 1951 . . e e e . . . . . Bd 1106

3



Musik

Musikésthetik von H. J. Moser. 180 Seiten, 1953 . . . . . .
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lischen Kunstwerkes von K. Schubert+. 3. Auflage.
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1953 .
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., durchges. Auflage. 155 Seiten. 1955.. . . . . Bd.
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Mit 94 Abbxldungen 1953 . e
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Geschichle

Einfithrung in die Geschlchtswnssenschaft von P. Kl"l 2. Auf-
lage. 121 Seiten, 1952 .
Archédologie von A, Rumpf.
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nutzung. Kupfer- und Bronzezeit in Europa, im Orient
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Bd. 344
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Bd. 1148
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576/576a
Bd. 1147
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Bd. 80
. Bd. 781
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Bd. 538
Bd. 539
Bd. 564
Bd. 565
Bd. 566
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Deutsche Geschichte im Zeitalter der Reformation, der Gegen-
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129 Seiten. 1951 . . Bd. 1105
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mit7 Stammitafeln und 2 Karten im Text, 1952 Bd. 375
I1: von 1815 bis 1910, 2., vollig umgearb. Auflage 118 5.
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zu Stolberg-Wernigerode. In Vorbereitung . . . Bd. 1051/1051a
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Deutsches Rechtschreibungswirterbuch  von M. Gotfschald.

, verbesserte Auflage. 269 Seiten. 1953 . Bd. 200/200a
Deutsche Wortkunde von A. Schirmer. Eine kulturgeschlcht-
liche Betrachtung des deutschen Wortschatzes. 3., durch-

gesehene Auflage. 109 Seiten. 1949 . . . . Bd. 929
Deutsche Sprachlehre von W. Hofstaetter. 9., neubearbeltete

Auflage von G. Spree. 144 Seiten. 1953 Bd. 20
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111 Seiten. 1955 . . Bd. 60
Redetechnik von H. Blehle Emfuhrung 1n die Rhetorik

115 Seiten. 1954 . . Bd. 61

Sprechen und Sprachpflege von H Fezst (Dle Kunst des Spre-
chens). 2., verbesserte Auflage 99 Seiten mit 25 Ab-
blldungen 1952 . . Bd, 1122
Deutsches Dichten und Denken von der germamschen bls zur
staufischen Zeit von H. Naumann. (Deutsche Literatur-
geschichte vom 5.—13. Jahrhundert), 2,, verbesserte
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Deutsches Dichten und Denken vom Mlttelalter zur Neuzelt von ’
G. Miiller (1270--1700). 2., durchgesehene Auﬂage
159 Seiten, 1949 . . Bd. 1086
Deutsches Dichten und Denken von der Aufklarung bls Zum
Realismus von K. Viétor (Deutsche Literaturgeschichte
von 1700—1890) 2., durchgesehene Auflage. 156 Selten.
1949 . . . Bd. 1096
Der Nibelunge Not m Auswahl mxt kurzem Worterbuch von
K Langosch. 9., umgearbeitete Auflage. 164 Seiten.
953 L. e e e e e e e e Bd. 1
Die deutschen Personennamen von M. Gottschald. 2., ver-
besserte Auflage, 151 Seiten. 1955 . . . . . . . . . Bd. 422



Indogermanisch - Germanisch
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mit Ubersetzung und Erlduterungen. 2. umﬂearbeltete
Auflage. 165 Seiten. 1953 .

Germanische Sprachwissenschaft von H. Krahe. 2. Auflage
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reitung .
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2., durchgesehene Auflage. 146 Seiten. 1949 . . . .
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Altenglisches Elementarbuch von M. Lehnert, Einfithrung,
Grammatik, Texte mit Ubersetzung und Wérterbuch,
3., verbesserte Auflage. 178 Seiten, 1955 . . . .

Englische Literaturgeschichte.

: Die alt- und mlttelengllsche Periode von F, Schubel.

163 Seiten. 1954 .

11: Von der Renalssance blS zur Aufklarung von Paul
Meissner+. 139 Seiten, 1937 . .

I111: Romantik und Viktorianismus von "Paul Me:ssnerf
150 Sciten. 1938 . . .

IV: D%s9 20. Jahrhundert von Paul Mezssner-]' 150 Seiten.
19, .

Beowulf von M. Lehnert. Eine Auswahl mit Elnfuhrung teil-
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Weorterbuch, 2., verbesserte Auflage. 135 Seiten. 1949

Shakespeare von P. Mexssnerf 2. Auflage, neubearbeltet von

. Lehnert. 136 Seiten. 1954 . .
Romanlsche Sprachwissenschaft von H. Lausberg
l: Einleitung und Vokalismus. In Vorbereitung .
Konsonantismus. In Vorbereitung . . .
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Geschichte der griechischen Sprache
: Bis zum Ausgang der klassischen Zeit. Von O. Hoff-
mann-l- 3., umgearbeitete Auflage von A. Debrunner.
156 Seiten. 1954 . . . . ., . ... ... .,
11: Grundfragen und Grundzuge d. nachklass. Griechisch,
Von A. Debrunner. 144 Seiten. 1954 .
Geschichte der griechischen Literatur von W, Nestle, 2 ver-
besserte Auflage.

. Bd.

9
780

Bd. 1111

Bd.

1108

1113

Bd. 1125

Bd. 1114

Bd.
Bd.
Bd.

Bd.
Bd.

. Bd.
. Bd,

. Bd.

Bd.

Bd.

Bd.

1: Von den Anfingen bis auf Alexander d. Gr. 148 Seiten Bd

1950

II: Von Alexander d Gr. bis zum Ausgang “der Antlke. Bd

128 Seiten. 1948 . . . . . . . . . oo

1116
1124
1138

1135
1142
128
250

125

117

114

70
557



Geschichte der lateinischen Sprache von F. Stolz . 3., stark
umgearbeitete Auflage von A. Debrunner. 136 Seiten. a
1963, . . . . e e s e e s s i e e s ... B4

Hebriisch - Sanskrit - Russisch

Hebriische Grammatik von G. 8Beert, 2., vollig neubearbeitete
Auflage von R. Meyer.

492

I: Schrift-, Laut- und Formenlehrel. 157 Seiten. 1052. Bd. 763/763a

II: 1%%%““" Laut- und Formenlehre II, 195 Seiten.
Sanskrit-Grammatik von M. Mayrhofer. 89 Seiten. 1953 . . . Bd.
Russische Grammatik von G. Berneker. 6., unverdnderte Auf-

lage von M. Vasmer. 155 Seiten. 1947 . . .. . . Bd.

(=%

Evd- und Linderkunde

Afrika von F. jaeger. Ein geographischer Uberblick, 2., um-
gearbeitete Auflage.
I: Der Lebensraum. 179 Seiten mit 18 Abbildungen. 1954 Bd.
II: Mensch und Kultur. 155 Seiten mit 6 Abbildungen. 1954 Bd.
Australien und Ozeanlen von H. J. Krug 176 Seiten mit
46 Skizzen., 1953 . . Bd.
Kartenkunde von M. Eck- rl-Grezfendorﬁ-l- 3 durchgesehene
Auflage von W. Kleffner. 149 Setten mit 63 Abb. 1950 Bd.

Volkswivischaft < Publizistik

Allgemeine Betriebswirtschaftslehre von K. Mellerowicz,
8., unveranderte Auflage

1: 142 Seiten. 1954 . . . F S 1 N
II: 112 Seiten, 1954 . . . . . . . . . . . .. ... . Bd
IT11: 143 Seiten, 1954 . . . ... Bd

Allgemeine Volkswirtschaftslehre von A. Paulsen.

I: In Vorbereitung . . Bd.
Zeitungslehre von E, Dovuat 3 neubearbeltete Auflage 1955

I: 148 Seiten. 1955 . . .+« . . Bd,

11:158 Seiten. 1955. . . « + « v o o o v e+ .. .Bd

Bd. 764/7€4a

1158
66

910
911

319
30

10038
1153
1154

1169

1039
1040



Naturwissenschaften

Mathematik .

Geschichte der Mathematik von J. E. Hofmann.
1: Von den Anfiangen bis zum Auftreten von Fermat und
Descartes. 200 Seiten. 1953 . . . P
Mathematische Formelsammlung von F. ng[eb
Vollstandig umgearbeitete Neuausgabe des Werkes
von O. Th. Biirklen. 6., durchgesehene Aufl. 274 Seiten
mit 57 Figuren, 1955, n Vorbereitung .
Funfstellxge Logarithmen von A. Adler. Mit mehreren gra-
phischen Rechentafeln und héufig vorkommenden
Zahlwerten. 2. Auflage, Neudruck, 127 Seiten mit 1 Ta-
fel. 1949 . .
Hohere Algebra von H Hasse 3 verbesserte Auflage
I: Lineare Gleichungen. 152 Selten 1951 .
Glelchungen hoheren Grades. 158 Selten mlt 5 Flguren
1951

Aufgahensammlung zur héheren Algebra Von H. Hasse und
W. Klobe. 2.. verbesserte und vermehrte Auflage.
181 Seiten. 1952 .
Elementare und klassische Algebra vom modernen Standpunkt
von W. Krull, 2., erweiterte Auflage.
1: 136 Seiten. 1952
Einfiihrung in die Zahlentheorie von A Srholz-i- 2 Auflage
iiberarbeitet von B. Schoeneberg. 128 Seiten, 1955. . .
Gruppentheorie von L. Baumgartner. 2. Auflage 115 Seiten
mit 6 Figuren, 1949 . . . . . e
Funktlonentheorle von K. Knopp. 8. Auflage
. Grundlagen der allgemeinen Theorle der analytischen
Funktionen, 139 Seiten mit 8 Fig.
11: Anwendungen und Welterfuhrunﬂ der allgememen
Theorie. 130 Seiten mit 7 Fig. 1955 .
Aufgabensammlung zur Funktionentheorie von K. Knopp
4. Auflage.
1: Aufgaben zur elementaren Funktionentheorie.
135 Seiten. 1949 .
: Aufgaben zur hoheren Funkt:onentheone 151 Sexten
1949

Elemente der Funktionentheorie von K Knopp 4. Auflage
144 Seiten mit 23 Fig. 1955 .

Differentialrechnung von A. Wittingt. 3., neubearbeitete Auf-
lage. Durchgesehener Neudruck. 201 Selten mit 95 Fi-
guren und 200 Beispielen. 1949 . . . . C e

. Bd.

Bd.

Bd.
Bd.

Bd.
Bd.

Bd.

226

51

423

931
932

. 1082

930

. 1131

8317

668

703

£71
878
1109

87



Repetitorium und Aufgabensammlung zur Differentialrechnung
von A, Witting+. 2., neubearbeitete Auflage. Durch-
gesehener Neudruck, 145 Seiten, 1949 . .

Integralrechnung von A. Witting+. 2. verbesserte Auflage
Durchgesehener Neudruck. 176 Sexten mit 62 Figuren
und 190 Beispielen, 1949 . . .

Repetitorium und Aufgabensammlung zur lntegralrechnung
von A. Witting+. 2., neubearbeitete Auflage, Durch-
gesehener Neudruck. 121 Seiten mit 32 Figuren und
309 Beispielen. 1949,

Gewdhnliche leferentlalgleichungen von G. Hoheisel. 4 neu-
bearbeitete Auflage. 129 Seiten, 1951 .

Partielle Differentialgleichungen von G. Hoheisel. 3 neube-
arbeitete Auflage. 130 Seiten. 1953

Aufgabensammlung zu den gewdéhnlichen und partlellen Diife-
rentialgleichungen von G. Hoheisel. 2., umgearbeltete
Auflage, 124 Seiten. 1952

Mengenlehre von E. Kamke. 3. Auﬂa-ge. In Vorbereltung Bd.

Darstellende Geometrie von W. Haack.

: Die wichtigsten Darstellungsmethoden. Grund- und
Aufrill ebenfléchiger Korper. 110 Seiten mit 117 Abbil-
dungen. 1954 .

: Korper mit krummen Begrenzungsflachen Kotxerte
Projektionen. 129 Seiten mit 86 Abbildungen. 1954 .

Sammlung von Aufgaben und Beispielen zur analytischen Geo-
metrie der Ebene von R. Haussner. Mit den vollstandigen
Losungen. 139 Seiten mit 22 Figuren im Text. Neu-
druck. 1949 . . .

Nichteuklidische Geometrie von R Baldus-]- Hyperbohsche
Geometrie der Ebene. 3., verbesserte Auflage, durch-
gesehen und herausgegeben von F. Lobell. 140 Seiten
mit 70 Figuren im Text. 1953 ., . . . . . . . . .

Differentialgeometrie von K. Strubecker (friiher Rothe).

: Kurventheorie der Ebene und des Raumes 150 Seiten

Bd. 146

Bd. 88

Bd. 147
Bd. 920
Bd. 1003

Bd. 1059
999/999a

Bd. 142

. Bd. 143

Bd. 256

mit 18 Figuren, 1955 . . . . Bd. 1113/1113a

Einfiihrung in die konforme Abbildung von L Bieperbach.
4. Auflage, 147 Seiten mit 42 Zeichnungen. 1249 .
Vektoranalysis von S. Valentiner. Neudruck der 7, Auflage

(1950). 138 Seiten mit 19 Figuen. 1954 . .
Vermessungskunde von P. Werkmeister.
© Stiickmessung und Nivellieren. 9. Auflage. 165 Seiten
mit 145 Figuren, 1949 . .
II: Messung von Horizontalwinkeln. Festlegung von Punk-
ten im Koordinatensystem. Absteckungen. 7. Auflage.
151 Seiten mit 93 Figuren. 1949
111: Trigonometrische und barometrische Hohenmessung
Tachymetrie und Topographle 6. Auflage. 147 Seiten
mit 64 Figuren. 1949 e
Versicherungsmathematik von F. Bohm
I: Elemente der Versicherungsrechnung. 3., vermehrte und
verbesserte Auflage. Durchgesehener Neudruck.
151 Seiten. 1954. .
IL: Lebensversxcherungsmathematlk Emfuhrung “in die
technischen Grundlagen der Sozialversicherung. 2., ver-
besserte Auflage. 205 Seiten, 1953 . . .

Bd. 970
768

Bd. 54
Bd. 468
Bd. 469

. Bd. 862
. Bd. 18)

Bd. 917/917a



Physik
Elnfuhrung in die theoretische Physik von W. Ddring.

: Mechanik. 119 Seiten mit 29 Atbildungen, 1954 . Bd. 76
[ "Das elektromagnetische Feld. 123 Seiten mit 15 Abbil-
dungen. 1955 . . . . Bd. 77

IT1: Optik. Mit 35 Abblldungen ]955 In Vorbereltung . . Bd. 8
A((mphysnk von K. Bechert u, Ch, Gerthsen. 3., umgearb. Aufl,
. Allgemeine Grundliagen. I. Teil von Ch. Gerthsen.

123 Seiten mit 35 Abbildungen. 1955 . . . Bd. 1009
1I: Allgemeine Grundlagen. II. Teil von Ch. Gerthsen.
112 Seiten mit 48 Abbildungen, 1955, . . . . Bd. 1033
I11: Theorie des Atombaus. 1, Teil von K. Bechert.
148 Se.tenmit 16 Abbildungen. 1954 . . . . Bd. 1123/1123a
1V: Theorie des Atombaus. 2. Teil von K. B-chert. 170 Seiten
mit 14 Abbildungen. 1954 . . Bd. 1165/11653
Differentialgleichungen der Physik von F Sauter. 2 Auflage.
148 Seiten mit 16 Figuren, 1950 Bd. 1070
Physikalische Formelsammlung von G, Mahler und K. Mahler.
9. Auflage 1955, In Vorbereitung. . Bd. 136
Physil Aufg von G. Mahler u, K. Mahler.
Mit den Ergebnissen. 8. Aufl. 1955, In Vorbereitung Bd. 243
Chemie

Geschichte der Chemie von G. Lockemann. In kurzgefaBter
Darstellung.
I: Vom Altertum bis zur Entdeckung des Sauerstoffs.

142 Seiten mit 8 Bildnissen. 1950 Bd. 264
II: Von der Entdeckung des Sauerstoffs ‘bis zur Gegenwart
151 Seiten mit 16 Bildnissen. 1955 Bd. 265/265a
Anorganische Chemie von W, Klemm. 8. Auflage 184 Seiten
mit 18 Abbildungen, 1954 . Bd. 37
Organische Chemie von W. Schlenk. 6 erwexterte Auﬂage
263 Seiten. 1954 . . Bd. 38/38a
Allgemeine und phys:kalische Chemie von W. Schuize.
I: 1955, In Vorbereitung . . . . . .. . Bd Tl
IT1: 1955, In Vorbereitung . . . .. .. .. Bd 698
111: Molekiilbau. 1955. InVorbereltung . . Bd. 1786
Analytische Chemie von J. Hoppe. 5. verbesserte Auflage.
: Reaktionen. 135 Seiten. 1950 . . . . . Bd. 247
l[ Gang der qualitativen Analyse. 166 Seiten. 1950 . . . Bd. 248

MaBanalyse von G. Jander und K. F. Jahr. Theorie und Praxis
der klassischen und der elektrochemischen Titrierver-
fahren. 7. Auflage.

I: 1955, In Vorbereltung . . . . . . . ... ... . Bd 221
I1: 1955. In Vorbereitung . e e e o o« . . ... Bd 1002
Thermochemie von W. A. Roth 2., verbesserte Auflage.
109 Seiten mit 16 Figuren. 1952 ., . Bd. 1057
Physlkahsch—chemlsche Rechenaufgaben von E. Asmus. 2. Auf-
lage. 96 Seiten, 1949 . . Bd. 445

Stéchlometrlsche Aufgabensammlung von W. Bahrdt und
R. Scheer, Mit den Ergebmssen 5., verbesserte Auﬂage

120 Seiten. 1952 . . . Bd. 452
Elektrochemie und ihre physik alisch-chemischen Grundls gen
von A, Dassler,
I: 149 Seiten mit 21 Abbildungen. 1950 . . . . . . . . Bd. 252
I1: 178 Seiten mit 17 Abbildungen. 1950 . . . . . . . . Bd. 253

10



Technologie

Warenkunde von K. Hassak+ und E, Beutelt. 7. Auflage. Neu-
bearbeitet von A. Kutzelnigg.
1: Anorganische Waren sowie Kohle und Erdél. 116 Selten
° mit 19 Figuren. 1947 .
: Organische Waren, 143 Seiten mit 32 Flguren 1949 .
Dne Fette und Ole von K. Braun+. 5., vollig neubearbeitete und
verbesserte Auflage von Th. Klug. 145 Seiten, 1950 .

Die Seifenfabrikation von K. Braunt. 3., neubearbeitete und
verbesserte Auflage von Th. Klug 116 Seiten mit
18 Abbildungen, 1953 . . e e e

Textilindustrie,
I: Spinnerei und Zwirnerel von A. Blumcke. 112 Seiten
mit 43 Abbildungen. 1954 . . . c e .

Biologie

Hormone von G. Koller, 2., neubearbeitete und erweiterte Auf-
lagge 187 Seiten mit 60 Abblldungen und 19 Tabellen.
1949 . . .

Fortpflanzung im Txer- und Pflanzenrelch von _] Hammerlmg
2., erganzte Auflage 135 Seiten mit 101 Abblldungen
1951

Geschlecht und Geschlechtsbestlmmung im Tner- und Pflanzen-
reich von M. Hartmann. 2,, verbesserte Auflage.
116 Seiten mit 61 Abbildungen und 7 Tabellen. 1951
GrundriB der allgemeinen Mikrobiologie von W. Schwartz,
I: 104 Seiten mit 17 Abbildungen. 1949 . .
I1: 93 Seiten mit 12 Abbildungen. 1949
Symbiose der Tiere mit pflanzlichen Mlkroorgamsmen von
P. Buchner. 2., verbesserte und vermehrte Auilage
130 Seiten mit 121 Abbildungen. 1949 . .

Botanik

Entwncklungsgeschichte desPflanzenreiches von H. Heil. 2. Auf-
lage. 138 Seiten mit 94 Abbildungen und 1 Tabelle. 1950

Morphologie der Pflanzen von L. Geitler. 3. Auflage. 126 Seiten
mit 114 Abblldungen 1953 e e e e e e
Pflanzenziichtung von H. Kuckuck, 3 vbllig umgearbeitet:
Auflage.
I: Grundziige der Pflanzenzuchtung. 132 Seiten mit
22 Abbildungen. 1952 ..

Dic Laubhblzer von F, W, Negert undE Munch-]- Kurzgefaﬁte
Beschreibung der in Mitteleuropa gedeihenden Laub-
baume und Straucher. 3., durchgesehene Auflage, her-
ausgegeben von B, Huber. 143 Seiten mit 63 Figuren
und 7 Tabellen, 1950 . .

[ ie Nadelholzer (Koniferen) und ubrigen Gymnospermen von
F. W. Negert und E, Miinch¥. 4. Auflage. Durchgesehen
und ergianzt von B. Huber, 140 Seiten mit 75 Figuren,
4 Tabelleri und 3 Karten. 1952 . . . . . . . . . .

Bd.

. Bd,

. Bd,

Bd.

Bd.

Bd.

Bd.

. Bd.
. . Bd.

. Bd.

B4,

Bd.

Bd.

Bd.

. Bd.

222
223

335

336

184

1134

718

355



Zoologte

Entwicklungsphyciologie der Tlere von F. Seidel.
I: Ei und Furchung. 126 Seiten mit 29 Abbildungen.

1953 . . Bd. 1162
Korpergrundgestalt ‘und Organblldung 159 Selten mit -
42 Abbildungen, 1953 . . Bd. 1163

Das Tierreich.
Fische von D, Liidemann. 130 Seiten mit 65 Abbil-

dungen. 1955. . . Bd. 356
Insekten von H. von Lengerken '128 ‘Seiten mit 58 Ab-
bildungen. 1953 . Bd. 594

Lurche von K. Herter, 140 Seiten mit 129 Abbild. 1955 Bd. 847

Spinnentiere von A, Kaestner, 96 S. mit 55 Abb, 1955, Bd. 1161

Wiirmer von S. Jaeckel. 112 Seiten mit 36 Abbild. 1955 Bd. 439
Weichtiere von 8. jJaeckel. 92 Seiten mit 34 Abbil-

dungen. 1954 . . . . . .. .. L Lo Bd. 440
Stachelhéduter von S. Jaeckel. 1955 . In Vorberei-

tung . . . . . . . . v . . 4. . . . . .. .. Bd 441

Verglelchende Physiologie der Tiere von K. Herfer. 3. Auflage

,,Tierphysiologie‘'.
I: Stoff— und Energiewechsel. 155 Seiten mit 64 Abbild.

1950 . . Bd. 972
II: Bewegung und Relzerschemungen ‘148 Selten mit
110 Abbildungen. 1950 . Bd. 973

Land- und F orstwwtschaﬂ

Landwirtschaftliche Tierzucht von H. Vogel. Die Ziichtung und
Haltung der landwirtschaftiichen Nutztiere. 139 Selten
mit 11 Abbildungen, 1952 . . Bd4. 228
Kulturtechnische Bodenverbesserungen von O. Fauser. 4 neu- .
bearbeitete Auflage,
: Allgemeines, Entwisserung, 122 Seiten mit 47 Abbil-

dungen, 1047 Bd. 691
11: Bewadsserung, Odlandkultur Umlegung 150 Selten mit
67 Abbildungen. 1949 . Bd., 692
Agrlkulturchemle von K. Scharrer.
: Pflanzenerndhrung. 143 Seiten. 1953 . . . . Bd. 329

Geologie - Minervalogie - Kmstallogmphze
Kristallographie von W. Bruhnst und P. Ramdohr. 4. Auflage.

106 Seiten mit 163 Abbildungen. 1954 . . . Bd. 2i0
Einfiihrung in die Kristalloptik von E. Buchwald. 4. verbess
Auflage. 138 Seiten mit 121 Figuren. 1952 . . Bd. 619

Létrohrprobierkunde von M. Henglein. Mmeraldlagnose mit
Lotrohr- und Tiipfelreaktion. 3., verbesserte Auflage

91 Seiten mit 11 Figuren, 1949 . . . . Bd., 483
Mineral- und Erzlagerstidttenkunde von H. " Huttenlocher.

I: 128 Seiten. mit 34 Abbildungen. 1954 . . . Bd. 1014

11: 156 Seiten mit 48 Abbildungen. 1954 . . .. Bd. 1015/101aa

Mineralogie von R, Brauns+t und K. F, Chudoba, "9, Auflage.
I: Allgemeine Mineralogie. 104 Seiten mit 107 anuren
1 Tafel, 2 Tabeilen. 1955 . . Bd. 29
I1: Spezielle Mineralogie. 133 Seiten mit 105 Flguren 1955 Bd. 31
Petrographie. Von W. Bruhns+t und P, Ramdohr. 4., durchge-
sehene Auflage. 104 Seiten mit 10 Figuren. 1955 . . . Bd. 173
Geologie von F, Lofze. 176 Seiten mit 80 Abbildungen. 1955 . Bd. 13

12



Technik

Elekirotechnik
Dle Gleichstrommaschine von K. Humburg. Durchgesehener
Neudruck.
I: 102 Seiten mit 59 Abbildungen. 1949 . . . . . . . . Bd, 257
1I: 98 Seiten mit 38 Abbildungen, 1949 . Bd. 881
Die synchrone Maschine von K. Humburg. Neudruck 109 Sei-
ten mit 78 Bildern. 1951 . . Bd. 1146
Induktionsmaschinen von F. Unger, 2., erwelterte Auflage
142 Seiten mit 49 Abbildungen. 1954 . . Bd. 1.140

Die komplexe Berechnung von Wechselstromschaltungen von

H. H. Meinke. 160 Seiten mit 114 Abbildungen. 1949 . Bd. 1156
Theoretische Grundlagen zur Berechnung der Schaltgerite von

F. Kesselring. 3. Auflage. 144 Seiten mit 92 Abbildun-

gen, 1950 . . Bd. 711
Elektromotorische Antriebe (Grundlagen fiir die Berechnung)

von A, Schwaiger. 3., neubearbeitete Auflage. 96 Seiten

mit 34 Abbildungen. 1952 . . . Bd. 827
Technische Tabellen und Formeln von W. Muller 4 verbes-

serte und erweiterte Auflage von E. Schulze. 182 Seiten

mit 105 Figuren. 1951 , ., . Bd. 579
Uberspannungen und Uberspannungsschutz von G Fruhauf

Durchgesehener Neudruck, 122 Seiten mit 98 Abbil-

dungen, 1950 . . . . . . . . . . . .. .. ... Bd 1132

Maschinenbau

Metallkunde. Einfiihrendes tiber Aufbau, Eigenschaften und
Untersuchung von Metallen und Legierungen sowie iiber
Grundlagen des Schmelzens, des GieBens, des Verfor-
mens, der Warmebehandlung, der Oberflichenbehand-
lung, 'der Verbinde- und Trennarbeiten von H. Borchers..

I: Aufbau der Metalle und Legierungen. 3. Auflage. 1955. .
In Vorbereitung . . . Bd. 432
-1 : Eigenschaft:n. (Jrundzuge ‘der Form-und Zustandsve-
bung. 2. Auflage. 154 Seiten mit 8 Tabellen und 100 Ab-
bildungen, 1952 . . . Bd., 433

Dynamik von W. Miiller. 2. verbesserte Auﬂage
I: Dynamik des Emzelkorpers 128 Seiten mit 48 Figuren,

1952 Bd. 902
Systeme von starren Korpern 102 Seiten mit 41 Flau-
ren. 1952 . . .. . . . « Bd. 903

" Technische Schwingungslehre von L prperer. 2., neubear-
beitete Auflage.
I: Allg:meine Schwingungsgleichungen, einfache Schwin-

ger. 120 Seiten mit 101 Abbildungen, 1953 , Bd. 953
I1: Torsionsschwingungen in Maschmenanlagen 102 Selte
mit 59 Abbildungen. 1955. . . . Bd. 961/961a
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Werkzeugmaschinen von K, P. Matthes.
I: 110 Seiten mit 27 Abbildungen, 11 Zahlentafeln im
Text und 1 Tafelanhang. 1954° . . ..
I1: 1955, In Vorbereitung .

Die Maschinenelemente von E. A. vom Ende. ? verbesserte

Auflage. 159 Seiten mit 173 Figuren und 12 Tafelr. 1950
Das Maschinenzeichnen mit Einfiihrung in das Konstruieren
von W. Tochtermann. 4. Auflage.
I: Das Maschinenzeichnen, 156 Seiten mit 77 Tafeln. 1950
1I: Ausgefithrte Konstruktionsbeispiele. 130 Seiten mit
58 Tafeln. 1950 . . .
Getriebelehre von P. Grodzmskl 2 neubearbeitete Auflage.
1: Gge503metrlsche Grundlagen, 159 Seiten mit 142 Flguren
Gleﬂemtechnlk von H. ungbluth
: EisengieBerei. 126 Seiten mit 44 Abbildungen. 1951
Die Dampfkessd und Feuerungen einschlieBlich Hilfseiarich-
tungen in Theorie., Konstruktion und Berechnung von
W. Marcard+, 2. Auflage. Neubearbeitet von K. Beck.
I: Die theoretischen Grundlagen. Wéarme, Verbrennung,
Wirmeiibertragung, 150 Seiten mit 42 Abbildunge:l
und 16 Tabellen, 1951 . .
IT: Dampfkessel. 147 Seiten mlt 43 Abblldunoen "1952
Dampfturbinen von C. Zietemann, 3., verbesserte Auflage.
I: In Vorbereitung . . . [
Tecl‘msche Thermodynamik von W, Nusse’t
: Grundlagen. 3., verbesserte Auflage. 144 Seiten mit
71 Abbildungen, 1950 . . .
I1: Theorie der Warmekraftmaschmen Neudruck 144 %el—
ten mit 87 Abbildungen und 32 Zahieatafeln 1951, .

Autogenes Schweiflen und Schneiden von AH. Niese. 5. Auflage,
Neubearbeitet von A, Kiichler, 136 Seiten mit 71 Fi-
guren. 1954 . . . ..

Eleniische Schwelﬂverfahren von H Nzese 2. Auﬂage Neu-
vearbeitet von H. Dienst. 136 Seiten mit 58 Abbil-
dungen, 1955 . . . . . . . . . ...

. bezzuge von G. Tafel

1: 2., verbescerte uflage 276 Seiten mit 230 Flglg(ein
195

Wasserbcm

Wasserkraftanlagen von A. Ludin.
I: Planung, Grundlagen ond Grundzuge 124 Seiten mit
60 Abbildungen, 1955 ., ., . Ce e
IT: In Vorbereitung . . . . . e e e e e .
hrkehrswasse ‘bau von H. Dehnm

: Entwurfsgrundlagen, FluBregelungen. 103 Seiten mit
52 Textabbildungen. 1950 .
¢ FluBkanalisierungen und Schiffahrtskanale. 94 Seiten
mit 60 Textabbildungen. 1950
11I: Schleusen und Hebewerke. 98 Seiten mit 70 Textab-
bildungen. 1950 . .
Talsperren von F, Toglke. 122 ‘Seiten mit 70 Abblldungen 1953
Wehr- und Stauanlagen von H. Dehnert. 134 Seiten mit 90 Ab-
1 bildungen, 1952 . . .

Bd.

Bd. 561
Bd., 562
Bd. - i3
Bd. 589
£d. 590
Bd. 1031

. Bd. 1159
. Bd. 9
. Bd. 521
Bd. 274
Bd. 1084
Ba. 1151
Bd. 499
Bd. 1020
414/414a
Bd. 665
. Bd 666
Bd. 585
Bd. 597
Bd. 1152
Bd. 1044
965



Hoch- und Tiefbau

Die wichtigsten Baustoffe des Hoch- und Tiefbaus von O. Graf,
4.9, verbesserte Auflage. 131 Seiten mit 63 Abbildungen.
Baustoffverarbeitung und Baustellenpriifung des Betons von
A, Kleinlogel. 2., neubearbeitete und erweiterte Auf-
lage. 126 Seiten mit 35 Abbildungen. 1951 .
Festigkeitslehre von W. Gehler+ und W. Herberg.
I: Elastizitat, Plastizitdt und Festigkeit der Baustoffe und
Bauteile, Durchgesehener und erweiterter Neudruck.
159 Seiten mit 18 Bildern. 1952 . .
1I: Formidnderung, Platten, Stabilitat und Bruchhypo-
thesen. Bearb. von W, Herberg und N. Dimitrov.

. Bd, 984

. Bd. 978
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