Vorwort

Die Wahrnehmung der Technologie Augmented Reality (AR) in unterschiedlichen
Bereichen nimmt in den letzten Jahren stetig zu. Nachdem nun auch das Smart-
phone als Endgerit fiir diese Technologie entdeckt wurde, wird AR eine rasante
Entwicklung prognostiziert. Interessant dabei ist, dass die meisten Entwicklungen
im Bereich AR schon in den 90ern des letzten Jahrhunderts stattfanden und erst
jetzt, nachdem sich das technologische Umfeld und das kommunikative Verhalten
verandert, auch fiir den Endverbrauchermarkt Schritt fiir Schritt entdeckt werden.

Ausgangspunkt unserer Entscheidung, ein Buch iiber Augmented Reality zu
schreiben, war zum einen die Feststellung, dass es sehr viele einzelne Informatio-
nen zu AR gibt, jedoch noch kein zusammenfassendes Werk dazu vorliegt. Zum
anderen die Uberlegung, beide Felder, die Technologie einerseits und den sich en-
twickelnden Markt andererseits in diesem Buch zu betrachten. Aus diesem Grund
verfolgen wir zwei Strange: die technischen Aspekte und die kommunikativen As-
pekte. Abschlieflend werden beide Strdnge zusammengefiihrt, indem Anwen-
dungsszenarien und mégliche Geschéftsmodelle aufgezeigt werden.

Der Schwerpunkt Kommunikation ist deshalb von grofier Bedeutung, da Aug-
mented Reality als eine neue Form der Mensch-Technik-Interaktion verstanden wer-
den kann. Kommunikation bedeutet Informationen austauschen oder tibermitteln,
miteinander in Verbindung treten, sich verstandigen und sich verstehen. Die Zu-
sammenfassung soll einen Uberblick iiber bisherige Einsatzbereiche und einen Aus-
blick auf moégliche kiinftige Anwendungen verschaffen, um die Chancen von AR im
Markt besser einordnen zu kénnen.

Entstanden ist ein integratives Lehr- und Praxisbuch, das versucht, zentrale Fa-
cetten von Produkt und Markt aufzuzeigen. Zwei Gruppen, sowohl Technologen als
auch Okonomen, sollen angesprochen werden, um beide gedanklich anzunihern
und zu verbinden. Denn die Umsetzung neuer Technologien in marktfdhige Pro-
dukte gestaltet sich meist sehr schwierig, da beide Gruppen ,,aus verschiedenen
Welten* kommen. Das vorliegende Buch ist somit fiir Lehre und Praxis gleicherma-
3en relevant.

In diesem Sinne wurde das vorliegende Buch auf Basis eines Forschungs- und
Beratungsprojekts an der Fachhochschule Mainz entwickelt. Es dient der Studien-
vorbereitung, konzentriert sich bei der Theorie auf das Wesentliche und stellt ihre
Anwendung in den Mittelpunkt. Auf Praxisndhe haben wir in diesem Buch groflen
Wert gelegt. Anschauliche Erklarungen, unterstiitzt durch Beispiele und Abbildun-
gen, sollen dem Leser das Verstehen bzw. Anwenden des Stoffes erleichtern und
den technischen sowie 6konomischen Bezug vermitteln.

Abschlie3end verbleibt uns die angenehme Tatigkeit denjenigen Dank zu sagen,
die uns bei der Entstehung dieses Buches maf3geblich unterstiitzt haben.
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Ohne unsere wissenschaftlichen Hilfskrafte Swetlana Kasemir, die unermiid-
lich Graphiken erstellte und Fotos iiberarbeitete, sowie Daniela Breitholz, Sabrina
Damaschke und Johanna Wege, die uns bei der Themenrecherche unterstiitzten,
wadre dieses Buch in dieser Form nicht moglich gewesen.

Weiterhin danken wir fiir die Zurverfiigungstellung von Bildern und Fotos fol-
genden Unternehmen und Organisationen: aurea, BeyondReality, Fraunhofer Insti-
tut, Metaio sowie Total Immersion.

Den Augmented Reality Akteuren Dr. Michael Klein (INM — Institut fiir neue Me-
dien), Marc Maurer (empea), Thomas Janku und Wolfgang Steiger (aurea) danken
wir herzlich fiir Informationen, Diskussionen sowie Vor- und Ratschldge.

Ein herzlicher Dank geht auch an alle Korrekturleser, allen voran Prof. Dr.
Frank Mehler.

Alle verwendeten Begriffe sind geschlechtsneutral zu verstehen, auch wenn sie
in der mannlichen oder weiblichen Form verwendet wurden.

Mainz, im Oktober 2010
Anett Mehler-Bicher, Michael Reif3, Lothar Steiger



