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FORUM Marketing & Management ist konzipiert fiir Lehrende und Stu-
dierende an Hochschulen, insbesondere jedoch fiir die anwendungsorientierte
Fortbildung in der Praxis. Die Bande wenden sich an alle, die

e auf der Basis des jeweiligen Forschungs- und Diskussionsstandes ihr spe-
zifisches Marketing-/Managementproblem analysiert haben wollen,

¢ vor dem Hintergrund strategischer Setzungen bzw. Ziele mégliche Marke-
tingmafnahmen als ihre Problemlésungen kennenlernen wollen,

e die Durchsetzung von Marketingkonzeptionen beispielhaft demonstriert
sehen wollen
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