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Abkürzungen

ACDP	 Archiv für Christlich-Demokratische Politik
AG	 Aktiengesellschaft
AKG	 Auswertungs- und Kontrollgruppe
ALDI	 Albrecht-Discount
AP	 Associated Press
APuZ	 Aus Politik und Zeitgeschichte
AWA	 Allensbacher Markt- und Werbeträger Analyse

BArch	 Bundesarchiv
betr.	 betreffs
BRD	 Bundesrepublik Deutschland
BStU	� Bundesbeauftragte(r) für die Unterlagen des Staatssicherheits-

dienstes der ehemaligen Deutschen Demokratischen Republik
BUKO	 Bundeskoordination Internationalismus 
BVfS	 Bezirksverwaltung für Sicherheit

CARE	 Cooperative for American Remittances to Europe
CDU	 Christlich-Demokratische Union
CIF	 Cost Insurance Freight
ČSSR	 Tschechoslowakei
CSU	 Christlich-Soziale Union

DAHAK	� Deutsche-Außen-Handels-Kommission (im Ministerium für 
Handel und Versorgung)

DDR	 Deutsche Demokratische Republik
DDT	 Dichlordiphenyltrichlorethan (Insektizid)
DGB	 Deutscher Gewerkschaftsbund
d. J.	 des Jahres
DKV	 Deutscher Kaffeeverband
DM	 Deutsche Mark
DP	 Displaced Person

Emnid	 Erforschung der öffentlichen Meinung, Marktforschung, Nach-
richten, Informationen und Dienstleistungen

e. V.	 eingetragener Verein
EVP	 Einzelverkaufspreis
EWG	 Europäische Wirtschaftsgemeinschaft

Fa.	 Firma
FDJ	 Freie Deutsche Jugend
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FDP	 Freie Demokratische Partei

g	 Gramm
GEG	 Großeinkaufs-Gesellschaft Deutscher Consumvereine 
Gen.	 Genosse
GEPA	 Gesellschaft zur Förderung der Partnerschaft mit der Dritten 

Welt
Gesch. Nr.	 Geschäfts-Nr.
gez.	 gezeichnet
GFM	 Gesellschaft für Marktforschung
GHG	 Großhandelsgesellschaft
GI/G. I.	 Bezeichnung für einen Infanteristen der Streitkräfte der Verei-

nigten Staaten
GmbH/	 Gesellschaft mit beschränkter Haftung
G. m. b. H

GWA	 Gesamtverband Kommunikationsagenturen

HA	 Hauptabteilung
HAG	 Handels-Aktien-Gesellschaft
HfbK	 Hochschule für bildende Künste
HKS	 Herausgeberkollektiv
HO	 Handelsorganisation
HWP	 Hamburger Universität für Wirtschaft und Politik
HWWA	 Hamburgisches Welt-Wirtschafts-Archiv

i. A.	 im Auftrag
ICA	 International Coffee Agreement
ICO	 International Coffee Organization
ifo	 Leibniz-Institut für Wirtschaftsforschung an der Universität 

München e. V.
IGA	 Internationale Gartenbauausstellung
IMA	 Institut für Markenentwicklung und Kommunikationsberatung 

GmbH

KAS	 Konrad-Adenauer-Stiftung
kg	 Kilogramm
KG/K. G.	 Kommanditgesellschaft
KPD	 Kommunistische Partei Deutschlands
KSZE	 Konferenz über Sicherheit und Zusammenarbeit in Europa
kt	 Kilotonne
KVM	 Kaffee-Verlese-Mischung

l	 Liter
LP	 Langspielplatte
LPG	 Landwirtschaftliche Produktionsgenossenschaft
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M	 Mark
MAFO	 Marktforschung
MDN	 Mark der Deutschen Notenbank
MDR	 Mitteldeutscher Rundfunk
MfS	 Ministerium für Staatssicherheit
Mill.	 Million
Min.	 Minute
Mio.	 Million
MITKA	 Mittelamerika Kaffee Im- und Export GmbH
MKH	 Mahlkaffee hart (Packung)
Mrd.	 Milliarde

NATO	 North Atlantic Treaty Organization
NÖSPL/NÖS	 Neues Ökonomisches System der Planung und Leitung
NS	 Nationalsozialismus/nationalsozialistisch
NSW	 Nichtsozialistisches Wirtschaftsgebiet

o. D.	 ohne Datum
O. E. E. C.	 Organization for European Economic Cooperation
o. J.	 ohne Jahr
o. O.	 ohne Ort
o. P.	 ohne Paginierung

PB	 Politbüro
PX	 Post Exchange

Röka	 Röstkaffee

SAPMO	 Stiftung Archiv der Parteien und Massenorganisationen der DDR 
im Bundesarchiv

SB	 Selbstbedienung
SBZ	 Sowjetische Besatzungszone
SD	 Sicherheitsdienst (der SS)
SED	 Sozialistische Einheitspartei Deutschlands
SMA	 Sowjetische Militäradministration
SMAD	 Sowjetische Militäradministration in Deutschland
SPD	 Sozialdemokratische Partei Deutschlands
SS	 Schutzstaffel

t	 Tonne
taz	 tageszeitung
TuS	 Turn- und Sportverein

UN	 United Nations
UNCTAD	 United Nations Conference on Trade and Development
US/USA	 United States of America
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VEB	 Volkseigener Betrieb
VF	 Verkaufsförderung
v. H.	 vom Hundert
VK	 Versorgungskontor
VM	 Valuta-Mark
VR	 Volksrepublik
Vst.	 Verkaufsstelle
VVB	 Vereinigte Volkseigene Betriebe

WM	 Weltmeisterschaft
WtB	 Waren des täglichen Bedarfs
WV	 Warenverkauf
WWI	 Wirtschaftswissenschaftliches Institut des Deutschen Gewerk-

schaftsbundes

ZA	 Zeitungsausschnittsammlung
ZAIG	 Zentrale Auswertungs- und Informationsgruppe
ZBW	 Deutsche Zentralbibliothek für Wirtschaftswissenschaften
ZdK	 Zentralverband deutscher Konsumgenossenschaften
z. Hd.	 zu Händen
ZK	 Zentralkomitee 
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