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Konrad-Adenauer-Stiftung

Kilogramm

Kommanditgesellschaft

Kommunistische Partei Deutschlands

Konferenz tiber Sicherheit und Zusammenarbeit in Europa
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Kaffee-Verlese-Mischung

Liter
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Warenverkauf
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Zentralkomitee
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des deutschen Kaffeeverbrauchs; Kurzfassung der ICO-Studie: Survey on Consumers
Drinking Habits in Western Germany, Hamburg 1982.

9. Deutsche Zentralbibliothek fiir Wirtschaftswissenschaften
(ZBW/vormals HWWA) Kiel

Zeitschriftensammlung
Presseausschnittsammlung
Firmendatenbank

10. Archiv der Forschungsstelle fiir Zeitgeschichte Hamburg
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